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inalmente llegamos al ultimo
l:capl'tulo de un afo que sin

dudas destacard en los libros
de historia.

En nuestra historia, especifica-
mente hablando, nos encontra-
mos celebrando algo que es mas
grande que cada uno de nosotros.
Los 70 anos de FAIGA significan
el largo camino de trabajo que
nuestra industria ha sostenido
a través de los escenarios mas
adversos, con un espiritu inque-
brantable y la pasidn por nuestro
oficio gréfico. Ese esplritu y esa
pasion heredados de nuestros an-
tecesores es lo que celebramos
este afo en nuestra Cena Anual,
demostrando una vez mas la uni-
dad de nuestro sector que nos da
la fuerza para salir adelante y se-
guir creciendo.

Pero el 2023 también quedara
destacado en la historia de nues-
tro pafs. El resultado de las elec-

ciones presidenciales significa
para Argentina realizar un giro de
180 grados en su sistema politico
y econdmico, s6lo considerando
los postulados en su plataforma
electoral con la que Javier Milei
obtuvo el 55% de los votos en el
balotaje.

Pero este viraje que decidid la
sociedad no es, en realidad, un
caso aislado. Se observa que el
mundo en general, y América La-
tina en particular, estd sufriendo
el desgaste de los politicos tradi-
cionales. Es por eso, como recien-
temente en Ecuador, hace un par
de afos en Chile, Colombia, y aho-
ra en Argentina los “outsiders”
naceny se reproducen.

Pero lo mas insdlito, y novedo-
so, de todo esto es que estas per-
sonalidades se instalan y conso-
lidan por las redes sociales y los
medios masivos de informacion,
sin tener practicamente contac-

Una nueva pagina en blanco
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to con la ciudadania y el resto del
pals. Antes, hace 20 afos, contar
con experiencia concreta en el
campo de la representacion poli-
tica era practicamente un requi-
sito sine qua non.

Ahora bien, es evidente que los
cambios prometidos desde el
espacio de La Libertad Avanza
son totalmente adversos a los
postulados de los partidos tradi-
cionales; que en nuestro pals no
se propone nada similar desde la
década de los 90.

Nuestro Presidente, Javier Mi-
lei, propone una politica comer-
cial totalmente abierta al mundo.
Y yo, como Presidente de FAIGA
y en representacion de nuestro
gremio empresario, le manifiesto
aélyatodos sus funcionarios que
para lograr dicho objetivo prime-
ro debe conseguir un pais equi-
librado macroecondmicamente,
monetariamente, fiscalmente vy
sin inflacidn; lo cual entendemos
que no serd una tarea de corto
plazo.

Ademaés, en sinton{a con la opi-
nién del Senor Presidente, nues-
tro pals necesita una revisién de
la estructura impositiva para que
nuestros productos sean compe-
titivos en el mundo. Por supuesto
que la industria gréfica argentina,
desde hace décadas, estd pre-
parada para atender el mercado
interno y exportar al mismo tiem-

po. De hecho, en la dltima década
hemos exportado en forma direc-
ta us$300 millones, y en forma
indirecta un valor equivalente a
todas las exportaciones de pro-
ductos argentinos, ya que todo
aquello que sea elaborado y ex-
portado ha llevado un packaging
producido por nuestra industria.

Por eso, me permito recordar-
le a nuestro nuevo Presidente
que cuando uno quiere libertad
absoluta lo justo es equilibrar el
tablero con nuestro competidor
con las mismas reglas de juego
que los paises destino imponen
para entrar a sus mercados. Los
ejemplos mas practicos no son
los aranceles, sino las normas
técnicas medioambientales que,
por caso, muchas veces entrar un
producto a otro pafs lleva meses
o afos. En este sentido, su nue-
vo aliado politico Mauricio Macri
bien podria aportar su experien-
cia de los extensos meses que le
llevé al Estado argentino nego-
ciar con los Estados Unidos las
condiciones para que nos permi-
tan exportar limones. ;Cuéntos
fueron los requerimientos téc-
nicos y sanitarios para permitir
el ingreso de un producto que ni
siquiera es manufacturado?

Senor Presidente, a la Argen-
tina le quedan 550 mil PyMEs a
nivel nacional. Con una sola me-
dida que conceda eliminar por
dos afos las indemnizaciones y

las cargas sociales para dos em-
pleados u operarios que tomen
cada una, se generarian un millén
cien mil empleos que significa-
rian, obviamente, una reduccion
enigual cantidad de planes socia-
les.Nosotros somos empresarios
privados motivados por el propio
progreso y, como mas de una vez
hemos manifestado, lo primero
que necesitamos es que el Es-
tado nos deje trabajar. Pero ese
mismo Estado, tan solo con unas
pocas medidas precisas puede
acelerar el proceso de recupera-
cion.

La Industria Grafica estd to-
talmente de pie y ansiosa por
invertir en bienes de capital. Sin
animo de generar rivalidades, es-
toy convencido que somos uno
de los sectores industriales mas
pujantes en actualizacién tecno-
l6gica. Hoy tenemos un obsta-
culo para nuestras proyecciones
de inversién en maquinaria en la
necesidad de recuperar el crédi-
to internacional por el no pago
de las SIRAs en tiempo y forma.
El nuevo Gobierno comprendid la
importancia de solucionar esta
problematica. Desde la Industria
Grafica queremos y debemos es-
tar apleno funcionamiento acom-
pafando el crecimiento del pafs.

Juan Carlos Sacco

Presidente
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inally we come to the last
|:chapter of a year that will

undoubtedly stand out in the
history books.

In our history, specifically
speaking, we find ourselves cel-
ebrating something that is big-
ger than each one of us. FAIGA’s
70 years signify the long road of
work that our industry has sus-
tained throughout the most ad-
verse scenarios, with an unwav-
ering spirit and passion for our
graphic craft. That spirit and pas-
sion inherited from our predeces-
sors is what we celebrated this
year at our Annual Dinner, demon-
strating once again that the unity
of our industry is what gives us
the strength to move forward and
continue to grow.
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But 2023 will also stand out
in our country’s history. The re-
sult of the presidential elections
means for Argentina to make a
180-degree turn in its political
and economic system, only con-
sidering the postulates in its
electoral platform with which
Javier Milei obtained 55% of the
votes in the ballot.

But this turnaround decided
by the society is not, in fact, an
isolated case. It can be observed
that the world in general, and Lat-
in America in particular, is suffer-
ing the erosion of traditional pol-
iticians. That is why, as recently
in Ecuador, a couple of years ago
in Chile, Colombia, and now in Ar-
gentina, the “outsiders” are born
and reproduce themselves.




But the most unusual and nov-
el aspect of all this is that these
personalities are installed and
consolidated through social net-
works and the mass media, with
practically no contact with the
citizens and the rest of the coun-
try. Before, 20 years ago, having
concrete experience in the field
of political representation was
practically asine qua nonrequire-
ment.

Now, it is evident that the
changes promised from the space
of La Libertad Avanza are totally
adverse to the postulates of the
traditional parties; that nothing
similar has been proposed in our
country since the 90s.

Our President, Javier Milei,
proposes a trade policy totally
open to the world. And |, as Pres-
ident of FAIGA and on behalf of
our businessmen’s association,
would like to make it clear to him
and to all his officials that in or-
der to achieve this objective he
must first achieve a macroeco-
nomic, monetary, fiscal and infla-
tion-free balanced country, which
we understand will not be a short-
term task.

Furthermore, in line with the
opinion of the President, our
country needs a revision of the
tax structure to make our prod-
ucts competitive in the world. Of
course, the Argentine printing in-

dustry, for decades, has been pre-
pared to serve the domestic mar-
ket and export at the same time.
In fact, in the last decade we have
exported directly us$300 million,
and indirectly a value equivalent
to all the exports of Argentine
products, since everything that is
manufactured and exported has
had a packaging produced by our
industry.

Therefore, | would like to re-
mind our new President that
when anyone wants absolute
freedom, it is fair to balance the
board with our competitor with
the same rules of the game that
the destination countries impose
to enter their markets. The most
practical examples are not tar-
iffs, but environmental technical
standards which, for example, of-
ten take months or years to enter
a product into another country. In
this sense, his new political ally
Mauricio Macri could well con-
tribute with his experience of the
long months it took the Argentine
State to negotiate with the Unit-
ed States the conditions to allow
us to export lemons. How many
were the technical and sanitary
requirements to allow the entry
of a product that is not even man-
ufactured?

Mr. President, Argentina still
has 550 thousand smalland medi-
um-sized companies nationwide.
With a single measure granting

the elimination for two years of
severance payments and social
security charges for two em-
ployees or workers of each one
of them, one million one hundred
thousand jobs would be generat-
ed, which would obviously mean
a reduction in the same number
of social plans. We are private
entrepreneurs motivated by our
own progress and, as we have
stated more than once, the first
thing we need is for the State to
let us work. But that same State,
with just a few precise measures,
can accelerate the recovery pro-
cess.

The Printing Industry is fully
on its feet and eager to invest in
capital goods. Without wishing to
generate rivalries, | am convinced
that we are one of the most thriv-
ing industrial sectors in techno-
logical updating. Today we have
an obstacle for our machinery in-
vestment projections in the need
to recover the international cred-
it due to the non-payment of the
SIRAs in due time and form. We
trust that the new Government
will understand the importance
of solving this problem. From the
Printing Industry we want and we
must be fully operational accom-
panying the growth of the country.

Juan Carlos Sacco

President
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La Federacion Argentina de la Industria Grdfica
conmemord siete décadas de defensa de los intereses
de la industria grdfica nacional dentro del marco de
su Cena Anual de Camaraderia, haciendo de ésta una
edicidn para la historia.
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ajo la incesante lluvia, las per-
Bsonas se congregaban en el
punto de encuentro. La oca-
sion, tan anticipada, ponia el tempo-

ral en segundo plano. No habian ex-
cusas para dejar pasar esta noche.

Todos vestidos para la ocasion, al-
gunos incluso llevando un accesorio
conmemorativo de la fecha. Todos
ellos, también, compartian la misma
expectativa: bailar, cantar y disfru-
tar de una noche inolvidable.

Alli, a poco mas de mil metros de
donde Taylor Swift debié posponer
su presentacion por la tormenta, la
comunidad grafica comenzd desde
temprano a ocupar el Salén Fresno

’12
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del Golden Center de Parque Norte,
para celebrar un hito histdrico: el
70° Aniversario de FAIGA.

Este marco propicié las conver-
saciones entre colegas recordando
anécdotas de toda la vida, al mismo
tiempo que se disfrutaba de una
amplia variedad de bocados, desde
sabores finos como el sushi, hasta
placeres mas criollos como el clasi-
corevuelto de gramajo.

Naturalmente, como todos los
anos, los invitados comenzaron a
presentarse minutos antes de que
se diera la apertura del evento, lo
cual cred un ingreso apresurado al
comienzo. Con el correr del tiempo,



las personas fueron ocupando
cada vez mas el espacio en la re-
cepcién pero conunritmo mas se-
reno. Como la lluvia incesante, los
invitados arribaron hasta la hora

deingresar al salén principal, y las
camperas impermeables del valet
parking finalmente tuvieron algo
de calma.

En la medida que los comensa-
les tomaban asiento en sus res-
pectivas mesas, el presentador
Jorge Formento ofrecié una ca-
lida bienvenida en la tormentosa
nochey presentd al Presidente de
FAIGA, Juan Carlos Sacco, quien
subid al escenario a dedicar unas
palabras a la audiencia. Buscando

Argentina Grafica Cromatica| 13




T e Il W Waml NER

cDéz_\zm_oo SUFAINY.0Z TN

N

S Ui

_.ww

FAIGA convoco a toda Ia familia grdﬁc

g

-‘ﬂ@- _..-M_“ ——:L.\!.

.‘ .. —
.@ 2
..a.. Ty tl.. L a__. @

- i - .......
.... i mh-

©
S
=]
“©
£
o
e
(&)
©
o
Y
‘O
—
o
©
=
prw
c
()
bo
—
<<
<
—



no generar discordia en un con-
texto signado por las diferencias
politicas, Sacco propuso una no-
che enla que no se consideren las
tematicas polémicas de conser-
vacion y, como signo unificador,
sefiald que “el 2023 fue un afo
muy dif{cil para todos”.

Por otra parte, también sefa-
6 que “70 afos no se cumplen
toda la vida" y, como una mues-
tra concisa de la importancia
que FAIGA ha obtenido a lo lar-
go de su historia, recordd que
la fundacidén de la propia CON-
LATINGRAF fue facilitada por

FAIGA gracias a un Congreso
realizado en 1967 en la ciudad
de Mar del Plata.

Este momento de la noche, fue
propicio para que el Director Co-
mercial de Celulosa Argentina,
Jorge Martinez Fallino entregara

Argentina Gréfica Cromatica
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una placa conmemorativa a FAIGA
en el marco del aniversario cele-

brado. “Esto es un agradecimiento
a FAIGA por la Cadena de Valor que
logramos construir y un reconoci-
miento a Sacco por el trabajo rea-

e
_ oed hﬁ

/O ANIVERSARIO CENANUMN

lizado para este objetivo”, expresd
Martinez Falino al publico. Sacco
agradecid la placa entregada, as{
como también las que le hicieran lle-
gar por parte de Casa Huttony la Re-
gional Centronoroeste de la UGAR.
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- CENAY SHOW

Realizadas las formalidades
protocolares, los comensales pu-
dieron disfrutar de una entrada
consistente en burratta con ja-
mdn serrano y luego un plato prin-
cipal de carrillera con papa rosty
trufada, abundante pomada de
cabutia y salsa malbec ahumada.

Como es costumbre, estos
momentos de intervalos fueron
aprovechados por los invitados
para encontrarse con colegas y
amigos para conversar en l0s co-
rredores entre las mesas.

Entre ellos se encontraba Mar-
celo Recio, Vicepresidente 1° de
FAIGA, quien se mostré muy jo-
vial por este “encuentro entre la
familia grafica” al que, a pesar de
la lluvia, “asistié mucha gente con
muy buena predisposicién. Con-
sultado por su apreciacién sobre
el significado del evento, Recio
manifestd que “es un gran orgu-
llo pertenecer a una institucion
como FAIGA con grandes objeti-
vos logrados a lo largo de su ex-
tensa historia”.

Compartiendo mesa junto con
su hija, se hallaba también el Se-
cretario de FAIGA, Anselmo Mor-
villo, de larga trayectoria en la
vida institucional. Morvillo, por su
parte, destacé el esfuerzo de Sa-
cco por organizar un evento tan
importante en el que “todo fue
pensado hasta el ultimo detalle,
desde la musica hasta los platos
e incluso el detalle del Valet Par-
king a ultimo momento para faci-
litar la entrada a los invitados”.

Argentina Grafica Cromatica
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Hablando de la mdsica, la fiesta
contd con dos tandas de bailes con
bandas envivo.Laprimeradeellas
estuvo a cargo del grupo Babydoll,
quienes animaron la noche con un
amplio abanico de versiones de
canciones cldsicas de artistas de
los 80 y 90, desde Barry White y
los Rolling Stones, hasta Gilda y
Rodrigo. Mientras que el segundo
espectaculo estuvo a cargo del
Grupo Volcan, que en la década de
los 90 fue exitosa con hits como
Esa Malvada y Vuelve Amor. La
pista de baile se extendid hasta
los pasillos de las primeras mesas,
en la medida que los invitados dis-
frutaron al ritmo de canciones cla-
sicas, ideal para conmemorar un

aniversario de esta envergadura.

Habiéndose despedido el Grupo
Volcan, la mesa dulce se abrid en
el espacio de la recepcion. Cien-
tos de personas se dirigieron alli,
al tiempo que la lluvia incansable
continuaba asediando los venta-
nales del edificio. Nuevamente
en la planta baja, los invitados
pudieronrecuperar su aliento dis-
frutando una amplia variedad de
tortas para el gusto de todos los
paladares.

Finalizado el receso, la gente se
dispuso nuevamente a retornar
al salén para presenciar el even-
to por excelencia: el sorteo de un
automavil Okm, cortesiade ECO3,
y un cuatriciclo, gentileza de Lef-
tech Group.
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En exclusiva para Argentina
Grafica Cromatica, Mariano Mu-
niagurria, Director General de
ECO3, senald que “la cena de FAI-
GA representa un momento clave
que pone de manifiesto la fuerza
y cohesidn de la industria grafica
argentina”y que, a su vez, “consti-
tuye la oportunidad de fortalecer
los lazos que consolidan a nuestro
sector”.

En este sentido, Muniagurria re-
flexiond sobre el contexto actual
de ECO3 enrelacion a la Cena Anual
de la Industria Grafica y sus Pro-
veedores: “Para nosotros, fue una
ocasiodn privilegiada para presentar
nuestra nueva identidad de marca,
ECO3. En especial, considerando la
significativa influencia de la marca
Agfa en nuestro dmbito, esta pre-
sentacion adquiere una dimensién
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estratégica. La cena de FAIGA se
posiciona como el escenario perfec-
to para compartir nuestra vision y
compromiso con la sostenibilidad,
subrayando la evolucidn de nuestra
marca en sintonia con los valores
que impulsan la industria grafica ar-
gentina”.

Por su parte, Martin Fraire, titular
de Leftech Group, en didlogo con AGC

se mostré exultante por la “mega-
fiesta que cada afo se supera” y re-
presenta “una brisa refrescante que
alienta a seguir trabajando”, producto
del “espiritu incansable de Juan Car-
los Sacco y todo el Comité Ejecutivo
de FAIGA”, por lo que manifestd sus
felicitaciones por el 70° aniversario
y su agradecimiento a la comunidad
grafica por el apoyo que “afio a afo
nos permite seguir creciendo”.
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Ambos dispuestos en el escenario
junto a Juan Carlos Sacco aguardaron
pacientemente mientras el presenta-
dor Jorge Formento con gran suspen-
so retiraba, una a una, las bolillas, bajo
la supervision de la escribana Luciana
Botte, para conformar los nimeros
ganadores de la noche. El primer afor-
tunado fue Ricardo Garcia de Formato
SA, quien posé junto a Fraire y Sacco
tras haberse adjudicado un cuatriciclo
Kawasaki dltimo modelo. Y finalmen-
te, el momento por todos esperado,

CENANUNL 70"
70 ANIVERSARIO CENANUML

puso en el foco de los reflectores a
Fernando Salim de FS Print, quien
posé junto a Muniagurria y el Presi-
dente de FAIGA con el jubilo de haber
ganado un flamante Renault Sandero.

Tras permitir unos minutos para dar
lugar a la euforia, una vez recobrada
la formalidad, Juan Carlos Sacco invi-
t6 a todos sus colegas de la Comisidn
Directiva, junto también con los Pre-
sidentes de UGAR y Fundacion Gu-

tenberg, para dirigir las palabras de
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cierre de una noche excepcional: “Nos
sentimos emocionados porque toda la
familia gréfica pasé labarreradeloin-
soportable, dia complicado, pais com-
plicado. Sin embargo, aca estd todo el
equipo, los principales responsables
de llevar el barco a puerto, y creo que
poquito a poquito lo vamos llevando.
As{ que les deseo a todos que tengan
una feliz navidad y mejor aio nuevo”.

|

Alzando las copas como simbo-
lo de esperanza por un 2024 mejor
para toda la industria grafica, el
brindis oficié como un acto de con-
clusion a un afo lleno de desafios
que dieron testimonio de la resilien-
ciadel empresariado gréficoy su fé-
rrea voluntad de sostener la calidad
que caracteriza a esta industria de
industrias.

-

CENNUNL70°A
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POR OSVALDO
SAPIENZA

as leyes de la [6gica nos indi-

can que algo no puede sery

no ser a la vez. Sin embargo,
resulta irénico que el 2023 haya
sido un afo largo y corto a la vez.
De lo que no hay dudas, ni grietas,
es que fue duro, muy duro.

Me refiero a un afo largo basi-
camente por el proceso electoral
que se desarrolld. En el que la
poblacion en general tuvo que
participar de elecciones, como
m{nimo, tres veces. Desde marzo
hasta finalmente noviembre, la
dilatada extensidn de este siste-
ma genero un desgaste en cada
uno desde lo individual, pero aun
mas generd un juego de expec-
tativas y especulaciones sobre
el posible futuro econdmico de
nuestro pals.

Tanto antes, como después de
las elecciones, las especulacio-
nes fueron muchas, causando a
su vez mayor incertidumbre. Pero
lo cierto es que de una manera
u otra, las perspectivas para el
2024 son complicadas.

Partimos de la base de la difi-
cil situacién econdmica, con un
alto (ndice de inflacién, un cepo
cambiario que obstaculiza la pro-
vision de insumos, sumado a la
complicacién logistica y mayor
costo que significa su distribu-
cidnalolargo detodo el territorio
nacional; la falta de crédito para
financiaciény la calda del nivel de
trabajo. Sobre esas dificultades,
se posan las expectativas sobre
el nuevo Gobierno de que pue-
da estabilizar la macroeconomia
que, ya antes de asumir, anticipd
que se deberdn transitar meses
adversos antes de experimentar
mejoras perceptibles.

En este contexto, para las PyMEs
gréficas del interior del pals, va a
resultar indispensable que trate-
mos de perfeccionar en la medida
de lo posible nuestra eficiencia y
competitividad. Para eso resulta
esencial que hagamos un analisis
exhaustivo de costos, tanto estruc-
turales como de consumibles. Pun-
tualmente, considero importante
poner la lupa en todos los gastos
fijos, ya que muchas veces se los
pasa por alto, se los “naturaliza”.
Pero siempre hay posibilidades
de lograr una mayor optimizacidn,
como en el consumo energético,
los contratos de locacidn o incluso
servicios basicos.

Esto lo planteo con el peso de la
experiencia. Quienes estamos en la
actividad hace afos sabemos que,
cualquierasea el escenario que nos
toque afrontar en 2024, sera dif(-
cil, pero no sera la primera vez. El
problema de estas situaciones es
que no tenemos una real medida de
la magnitud ni duracién de la crisis.
Por este motivo insisto en la nece-
sidad de prepararnos lo mejor que
podamos. Aqui, cada detalle cuen-
ta al final del dia y puede hacer la
diferencia.

Una de las premisas esenciales
para administrar un negocio es co-
nocerse bien a uno mismo. Como
sugiere el clasico y reconocido ana-
lisis FODA, es importante conocer
las propias fortalezas, oportunida-
des, debilidades y amenazas. Apun-
talar las debilidades nos permitira
afrontar las amenazas con mejor
margen de maniobra. Conociendo
nuestras limitaciones, debemos
comprender que en la posicidn que
estamos como pymes no podemos
cambiar el sentido de la ola, pero lo
que podemos hacer es navegarla.
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Cierre de ano de la
Regional Litoral Sur

La Regional con cabecera en la Ciudad
de Rosario, Santa Fe, concluyd el 2023
con dos importantes actividades, su

Asamblea General Ordinaria y su evento
de Fin de Ano.




e
_

Cena de Fin de Ano

| sabado 25 de noviembre la
E Regional Litoral Sur realizé su

evento de fin de aio en la ciu-
dad de Rosario.

Con gran entusiasmo y espiritu de
camaraderia se llevé a cabo el fes-
tejo anual con presencia de graficos
y representantes de empresas pro-
veedoras del sector.

Como siempre, no podia faltar el
momento del sorteo de premios
que gentilmente donaron empresas

colaboradoras. En este sentido, la
Regional Litoral Sur extiende un es-
pecial agradecimiento a Hagraf SA 'y
a Hotel Dazzler by Wyndham.

Por su parte, el Presidente de la Re-
gional, Daniel Bergami, acompaiado
de todos los miembros de la Comision
Directiva, dio una calida bienvenida a
los invitados presentes, agradecien-
do su compaiiia e instando a todos a
continuar trabajando juntos para sor-
tear dificultades en beneficio de toda
la industria grafica.

—_—
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Renovacion de
autoridades para el
periodo 2023-2025

| dia 27 de octubre pasado se
celebré en Rosario la Asamblea
General Ordinaria, durante la

cual se realizo la eleccion de autori-
dades de la Regional Litoral Sur.

Una vez iniciado el acto, se con-
sideraron los puntos protocolares,
llegando asi al tema central de la
convocatoria referido a la renova-
cion de la Comision Directiva.

Luego de algunas deliberaciones
entre los presentes, se designé

por unanimidad al Sr. Daniel Ber-
gami, quien fue reelecto como
Presidente de la entidad, y se pro-
cedid a la aprobacién por unanimi-
dad de los cargos que acompana-
ran la gestion.

De esta manera, la comision
que tendra un mandato de dos
anos por el periodo 2023 a 2025,
con su inicio de funciones a par-
tir del 1 de noviembre, quedd
conformada de la siguiente ma-
nera:
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Presidente: Sr.Daniel Bergami > 2
Vicepresidente: Sr. Gustavo Santopietro ';";_"' 2

Secretario: Sr. Lisandro Pagani
Tesorero: Sr. Adrian De Jests
Protesorero: Sr. Claudio Schinoff
1°Vocal Titular: Sr.Pedro Borsellino

2° Vocal Titular:
3° Vocal Titular:
4° Vocal Titular:

El Presidente electo de la Regio-
nal Litoral Sur agradecié a los pre-
sentes su designacién y presentd
su propuesta de trabajo. El perfil
de su gestidon estara dirigido a pro-
mover la incorporacién de personal
capacitado en las imprentas y otor-
gar un rol importante al vinculo con
escuelas e institutos cuyo perfil sea
afin al sector gréfico. También des-
tacé la profundizacién de la relacion

Sr. Gabriel Cantoia
Sr. Maximiliano Diaz

Sr.Norberto Toledo

institucional con las empresas pro-
veedoras de la industria grafica y
afines.

Finalmente, Bergami hizo un re-
paso de las gestiones realizadas
en el mandato anterior, agregando
que se dara continuidad a las mis-
mas, como por ejemplo la organiza-
cién del Foro de Negocios y Tecno-
logia UGAR.
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Enunevento

de creciente
convocatoria, la
Regional Litoral Sur
celebrd la tercera
edicion de su foro
de negocios con el
foco puesto en las
innovadoras ofertas
tecnoldgicas parala
industria grdfica.

[ | 3 de octubre pasado se
— llevd a cabo en el Centro de
| Convenciones Metropolita-
no de la ciudad de Rosario el 3°
Foro de Negocios y Tecnologia
UGAR 2023, con resultados que
superaron las expectativas de la
Comisidn Organizadora.

Este afio hubo mayor concurren-
cia de publico; durante toda la
jornada se recibid la visita de titu-
lares de talleres graficos y empre-
sarios de Rosario y toda la zona
de influencia de la Regional (cen-
tro-sur de la Provincia de Santa Fe
y norte de la provincia de Buenos
Aires), quienes entablaron y pro-
fundizaron vinculos con los auspi-
ciantes que participaron del Foro.

Elevento contd conla presencia
de empresas y proveedores de la
industria gréafica, asicomo de pro-
vision de software, equipamiento
y log{stica; higiene y seguridad in-

dustrial, soluciones tecnoldgicas,
entidades bancarias y companias
de seguros.

Se realizaron demostraciones
de equipos de impresion digital
en los stands de SISCOP (Kéni-
ca Minolta), RICSER (HP/Epson/
RICOH: equipos DTF, plotter UV
roll to roll y equipos de oficina) y
GPIInsumos Graficos (equipos de
corte e impresion Ediwide). Ade-
mas, se ofrecieron charlas sobre
las nuevas tecnologfas, a cargo
del titular de La Casa del Arte
Grafico, Daniel Levi,y del Gerente
de Produccion de Konica Minolta
Argentina, Gabriel Yebra.

La exposicion del programa de
software operativo en la indus-
tria grafica generd gran interés.
Estuvo acargo de Germén Cortez,
titular de Smartier Graphics, em-
presa de Montevideo, Uruguay,
especializada particularmente en
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el sector y con desarrollo en paises
como Brasil, Venezuela y Ecuador.

Como actividad principal de la
jornada, se realizé la presentacion
del Nuevo Manual de Costos para
la Industria Grafica, iniciativa de la
Regional Litoral Sur de UGAR, que
contd con el auspicio de Casa Hut-
ton SAU, representante de Celulosa
Argentina S.A. Esta tarea estuvo a
cargo de la Ing. Julia Fossati, reco-
nocida profesional con amplia tra-
yectoria en el rubro grafico.

Ademas, se contd con la presenciay
elapoyo de la Direccidn de Empleo de
laMunicipalidad de Rosarioy de la Es-
cuela de Oficios de la Universidad Na-
cional de Rosario, asi como también
de escuelas e institutos cuya orienta-
cion es afin al sector gréfico:
Escuela N° 625 CG Spa-
no, Escuela Provincial
de Artes Visuales N°
3031 “Gral. Manuel
Belgrano”, Instituto
Superior de Design
“CEPEC” Disefio In-
tegral.

En este sentido,
se recibid la visita

tias de empleo se dard respuesta a
los establecimientos del sector con
demanda de personal, facilitando as{
la insercion laboral de los alumnos.

Este encuentro, ya instalado en la
agenda de la actividad gréfica local,
se ird ampliando en la convocatoria
a proveedores y colegas del interior
del pals en las préximas ediciones,
incorporando nuevos rubros y tec-
nolog(as, y superdndose afo a ano
para brindar un espacio de oportu-
nidades de negocios en beneficio de
toda la comunidad grafica.

UGAR Regional Litoral Sur agra-
dece el respaldo que brindaron las
siguientes empresas expositoras
presentes en cada uno de los stands:
Siscop SRL, Martin Cava SA, Dima-

graf SA, Smartier Graphics,
Ricser Junin SA, Hagraf
SA, Centro Gréfica SA,
GPI Insumos Gréficos
SRL, RENZ Argenti-
na SA/Comunicacio-
nes Graficas SRL,
La Casa del Arte
Grafico SA, Nova
Print SA/Inova SA,
Grafica Grigi SRL,
PM Seguridad Labo-

de sus alumnos, que 'lﬂs BS Eramﬂs a ral, NV Servicios de
manifestaron entu- I Limpieza, Conéctica

siasmo en su reco-

IT Soluciones Tecno-
logicas, Hy F Higiene

rrido por los stands. tudus e" Bl 2“24'
A través de pasan- = ySeguridad.
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con la primera impresora UV de gran formato de Epson.
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visitd: www.epson.com.ar
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Renovécmn de
Autoridades 2023 |




Segtn lo determina el Estatuto Institucional y el
Reglamento electoral que dispone la Regional
Centronoroeste, se llevd a cabo la asamblea para
renovar autoridades.

or unanimidad en reunién de
PComisién Directiva se aproba-

ron las nuevas autoridades de
la Regional Centronoroeste para el
periodo 2023-2025y el balance ins-
titucional.

Laeleccidnserealizé en Asamblea
Ordinaria fijada para el cinco de oc-
tubre pasado, la cual fue comunica-
da a los asociados por los medios
habituales.

La Comision Directiva saliente
presentd el Inventario General, el
Estado Financiero y documentacién
institucional a la comisién entrante.
Las autoridades electas por unani-
midad son:

PRESIDENTE:
Gaston Ferrero
VICEPRESIDENTE:
German Prieto

TESORERO:
Ricardo Traverso
SECRETARIA:
Milagros Heyd Murad
PROSECRETARIO:
Franco Crivelli
VocaL:
Pablo Drudi

Revisor bE CUENTAS TITULAR:
Daniel Lencioni

REevisor bE CUENTAS SUPLENTE:
Adrian Musumeci

- OBJETIVOS DE GESTION

La nueva Comisidn Directiva, asu-
mié efectivamente sus cargos a
partir del seis de octubre y presenté
una serie de acciones a llevar a cabo
mediante un plan de trabajo:

» MISION

Representar, promover y defen-
der los intereses generales de la
Industria Graficay afines.
Constituir a la Regional como un
nexo y representante entre el
sector industrial gréfico y todos
los organismos que directa e indi-
rectamente se relacionan.

Actuar como drgano consultivo
y de colaboracidn de todas las
personas fisicas, juridicas e ins-
tituciones que industrialicen, co-
mercialicen o presten servicios a
lolargo de la cadenade valor de la
Industria Grafica.

» VISION

Ser una Cdmara empresaria que
represente y asesore a las indus-
trias y empresas vinculadas, con
el fin de acompanarlas a desarro-
llar un 6ptimo grado de competi-
tividad.

Ser una institucién consolidada,
innovadora y con presencia a ni-
vel nacional, que incrementa el
nimero de empresas aportantes
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considerando un mayor des-
pliegue territorial, en virtud
de los servicios que presta, la
generacion de negocios, su re-
lacién con destacamentos de
gobierno, entidades industria-
les, con centros académicos, y
la visibilidad de su accionar.

m Mediante la mejora continua,
la profesionalidad, el esfuerzo
y el compromiso de su comi-
sién directiva y colaboradores,
la Regional se plantea como
objetivo posicionarse como
una de las Regionales referen-
tes de la UGAR Central.

A su vez, la Regional Centrono-
roeste presentd su Plan de Tra-
bajo, correspondiente al periodo
2023 -2024, cuyo objetivo prin-
cipal sera canalizar una serie de
actividades basandose en:

»1.FOMENTAR LA
AGREMIACION
EMPRESARIA:

Incrementar el nimero de em-
presas aportantes: se llevaran
a cabo diversos métodos de
comunicaciény contacto a em-
presas en la base de datos que
no realizan sus aportes, con el
fin de informar quiénes con-
forman la regional y qué ofre-
cen. La metodologia consistira
en diagramar el contacto tele-
fonico y la visita (en la medida
que sea accesible) de dos o
tres empresas por dia.

Potenciar el contacto con cole-
gas del interior y otras provin-
cias que integran la Regional:
al incorporar en la Comisidn
Directiva representantes del
interior cordobés y de otras
provincias, se pretende cons-
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tituir una Regional Federati-
va. De esta manera se busca-
ré concretar reuniones en las
provincias de Tucuman, Jujuy,
Catamarca y Santiago del Es-
tero para comenzar a sumar
empresas graficas y confor-
mar las delegaciones; ademds
de continuar la labor de vincu-
lacién generada junto al repre-
sentante Franco Crivelli en la
Provincia de Salta

Instituir un espacio integrador
de jovenes profesionales del
sector y actividades afines:
al ser una industria que vie-
ne convirtiéndose, en estos
tiempos se pretende integrar a
otros sectores, como centro de
copiados, disefiadores gréfi-
cos y estudios de diseio, entre
otros. Se buscard convocar a
participar a los egresados o del
ultimo ano de carreras de Dise-
o Grafico, emprendedores en
serigrafia, centro de copiados
y empresas de carteleria.

»2.CAPACITAR LA MANO DE

OBRA DE LA INDUSTRIA
Y PROMOCIONAR LA
PARTICIPACION EN FERIAS

Implementar las herramien-
tas disponibles para capacitar:
Por medio de la utilizacion de
los diversos instrumentos que
provee el estado municipal,
provincial y nacional. Se formu-
lardn programas para aplicar
a través de Aportes No Reem-
bolsables (ANR) para financiar
proyectos que promuevan las
capacidades y competencias
de instituciones intermedias de
apoyo que guien la conforma-
cién o consolidacién de areas
de servicios y/o capacitacion.

Fundacién Gutenberg: Se ini-
ciaran gestiones para la fir-
ma de un convenio de trabajo
conjunto entre Gutenberg y la
Regional para utilizar los pro-
gramas de capacitaciéon que
dispone nuestra fundacién
para que puedan ser aprove-
chadas por las empresas socias
del interior articulando con la
modalidad de ANR y brindando
un 30% del valor del curso que
la Regional comercialice.
Articulacion Universitaria:
Continuar y mejorar los con-
venios con las entidades edu-
cativas con la especialidad en
el sector gréfico, como por
ejemplo los institutos Blas
Pascal, La Metro y la Escuela
Superior de Artes Aplicadas
Lino Spilimbergo; e incluir a
la Universad de Cuyo en Rio
Cuarto para realizar visitas
guiadas a los diferentes talle-
res de empresas que integran
UGAR, con los objetivos de lo-
grar conectar a los estudiantes
con su futuro ambito laboral
y generar as{ una visiéon mds
concreta de dénde produciran
sus disefios. Ademas, se pro-
piciard el acercamiento activo
a la gréfica por parte de jéve-
nes, posibilitando el acceso de
estos a espacios relacionados
con su profesidn, y que se de-
sarrollen trabajos de tesis que
brinden soluciones reales a las
empresas socias y, por dltimo,
brindar los dmbitos para las
pasantias laborales.

Participar de diversas Ferias
relacionadas con la Industria:
En un trabajo conjunto con
la Agencia Pro-Cdrdoba se
realiza la diagramacion anual
relevando las ferias con posi-




bilidad de incorporarse en ca-
lendario para trabajo conjun-
to con la Agencia. Se buscara
gestionar a los asociados la
implementacidn del programa
de asistencia especifica para
las ferias que no estén incor-
poradas en calendario. En este
sentido, resulta un objetivo
estratégico la participacion en
drupa 2024.

»3.INCREMENTO DE LA
RECAUDACION

m Potenciar la colaboracién con
Fundacién Gutenberg para el
desarrollo de cursos, talleres
por el cual se recaude y genere
ingresos genuinos a la regional
sin coparticipacidn, buscando
desarrollar un minimo de dos
cursos anuales.

Retomar la organizacién del
Evento Anual de la Regional
con aportes de auspiciantes.

Reanudar el Programa de Forta-
lecimiento Institucional y Plan
de Regularizaciéon de Deudas

iniciado en la gestion 2015-
2017.

Conciliar las planillas de trans-
ferencias mensuales, repor-
tando diferencias y realizando
el seguimiento.

Comunicar via mail los perio-
dos atrasados a las empresas
asociadas y solicitar los co-
rrespondientes comprobantes
de depdsitos.

»4.INTEGRAR, VINCULAR Y
PARTICIPAR DE DIVERSAS
INSTITUCIONES

La Regional se encuentra inte-
grada y participa activamente
en la Unidn Industrial de Cérdo-
ba, la Unién Industrial de Salta y
en la Federacidn Argentina de la
Industria Grafica y Afines. Esto
ofrece una plataforma de accién
para generar vinculos con cama-
ras empresariales de paises lati-
noamericanos como Peru, Colom-
bia, Costa Rica, Chile y Brasil. En
este sentido, se llevard adelante
una agenda de reuniones con las

>
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uniones industriales de las pro-
vincias que integran la Regional,
las instituciones de Gobierno de
dichas provincias y las camaras
de los paises antes mencionados.

Como punto final, para la con-
secucidn de todas estas acciones
que plantea la actual conduccidn,
se continuara con la organizacion
establecida en la gestidn anterior
mediante las siguientes secreta-
rias:

A.Area de Prensa y Comunica-
cion - conformada por Daniel
Lencioni, Pablo Drudi y Carola
Bustos.

B. Area de Capacitacién - confor-
mada por German Prieto, Gas-
tén Ferreroy Carola Bustos.

. Area Econémica/Financiera -
Conformada por Ricardo Tra-
verso; German Prieto, Gastén
Ferreroy Carola Bustos.

D. Area Vinculacién Institucio-
nal - Conformada por Gastén
Ferrero, Milagros Heyd Murad
y Pablo Bolatti.
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UGAR Regional Centronoroeste

Enuncierre de 2023 ajetreado, en el siguiente
articulo se repasan dos actividades institucionales
relevantes en las que participaron la Regional
Centronoroeste de la UGAR y empresas miembro.
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Premios Dia de la Industria 2023:
Mencidn a | Calidad y Mencicn al Desarrollo Industrial

| pasado mes de octubre el go-
E bierno de la provincia de Cér-

doba entregd las distinciones a
las empresas cordobesas, entre las
cuales +LATINA fue reconocida con
la mencion a la Calidad otorgado en
el marco del Dia de la Industria por
el Ministerio de Industria Comercio
y Miner{a del Gobierno de la Provin-
cia de Cdrdoba.

+LATINA de GRAFICA LATINA
S.R.L. es una empresa arraigada en
valores familiares y fundada por la
Sra. Irene Murad de Heyd y sus tres
hijas, Natalia, Milagros y Barbara.
Hoy la segunda generacién lidera
con determinacién, asegurando que
cada decisidén y asignacion de recur-
sos se alinee con la busqueda de la
excelencia.

La socia gerente Milagros Heyd co-
menta: “Mds que una estrategia co-
mercial, nuestra dedicacion a la ca-
lidad es un activo vivo que impregna
cada rincon de nuestra organizacion
y abraza a cada colaborador™.

Laempresa, con su enfoque proac-
tivoenlagestion de calidad, logré no
solo mantener la certificacién IRAM
durante dos décadas, sino también
expandir su alcance a medida que la
firma fue evolucionando e incorpo-
rando nuevas unidades de negocio.

Por otra parte, Milagros también
afirma que “es un honor también
haber recibido el prestigioso pre-
mio de Desarrollo Industrial por el
proyecto de Digitalizacién de Docu-
mentos” lo cual representa un “paso
crucial en nuestra transformacién
que refleja nuestro compromiso
continuo con la innovacidén y el pro-
greso empresarial”. En este senti-
do, la socia asgura: “Con la visién
de liderar hacia un futuro eficiente
y sostenible, la digitalizacién de do-
cumentos es un hito fundamental
en nuestra busqueda de excelencia
y calidad en servicios. Esperamos
que nuestra historia inspire a otros,
demostrando que la excelencia con-
tinua es posible incluso en los mo-
mentos mas desafiantes.”.
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Coloquio UIC; ~ ;Hacia ddnde vamos?
Argentina y sus desafios para impulsar el desarrollo productivo™

on mas de 700 industriales se
C desarrollé el 152 Coloquio In-
dustrial, que se llevd a cabo en
el Centro de Convenciones Cérdoba

“Brigadier Juan Bautista Bustos” del
Complejo FERIAL.

En esta oportunidad, la Comisién Di-
rectiva de la Uniodn Industrial de Cér-
doba (UIC) designd como presidente
de tan importante evento a Gastdn
Ferrero, presidente de la Regional
Centronoroeste de la UGAR.

“sHacia donde vamos? Argentina y
sus desafios para impulsar el desa-
rrollo productivo”, fue el eje tematico
de estaedicidén del Coloquio Industrial

Para la industria grafica en su con-
junto fue una edicidn especial, y re-
presento un gran desafio y responsa-
bilidad llevar a cabo la organizacidn
de semejante evento para Gastdn
Ferrero.

Las empresas socias de la regio-
nal que participaron en la jornada del
coloquio fueron: All Box Packaging -
Ingraf srl — Soluciones Graficas SRL
-Mas Latina - Np Flexibles SA - Cen-
tro Grafica SA - Lencioni SRL - Viger
SRL - Grafin SRL.

En el cierre, Juan Schiaretti, gober-
nador de la provincia de Cdrdaba,
realizé un importante anuncio para
la UIC, las cdmaras empresarias y
agencias productivas, que implica la
radicacién de ellas en el Parque Em-
presarial Aeropuerto para favorecer
la sinergia y el ecosistema productivo
de la provincia.

Luis Macario, presidente de la Unidn
Industrial de Cérdoba, agradecid a to-
dos por la participacion en el Coloquio

y felicité aFerreroy sustaff de la UIC
por el éxito que alcanzd el evento y su
crecimiento ano tras afo.

Seguidamente, Martin Llaryora,
intendente de la ciudad de Cérdoba
y gobernador electo de la provincia,
destacd el rol de los industriales cor-
dobesesy afirmd su compromiso para
continuar trabajando en conjunto
para sostener las politicas de estado
que mejoran la competitividad y pro-
ductividad de la provincia.

La conferencia de andlisis politico
“Los desafios de laeleccidny el futuro
de la Argentina”, estuvo liderada por
Jorge Liotti, periodista y editor jefe
de la seccidn Politica de La Nacion.
Sobre la materia, expuso un concepto
central: “La sociedad argentina emo-
cionalmente se viene expresando en
los votos con desanimo y desapego,
ya que en las Ultimas elecciones siem-
pre ha ganado la oposicién del go-
bierno de turno. En los dltimos afios,
se viene acumulando un déficit en el
plano econdmico y social, siendo el
riesgo mayor para el sistema politico
el que carezca de representacion”.

Por su parte, destacados referentes
de sectores productivos claves del
pals, participaron del panel conversa-
torio “Bases para el desarrollo com-
petitivo. Capacidades y retos”. Los
ejes fueron Petrdleoy gas natural, por
Manuel Garci{a Mansilla, director Eje-
cutivo de la Camara de Exploraciény
Produccidn de Hidrocarburos (CEPH);
Litio y minerf{a, por Roberto Cacciola,
presidente de la Cdmara Argentina de
Empresarios Mineros (CAEM); Com-
plejo agroalimentario, por Gustavo
|digoras, presidente de la Cémara
Argentina de la Industria Aceitera
(CIARA) y Centro de Exportadores



de Cereales (CEC); y Economia del
Conocimiento, por Verdnica Asla,
vicepresidente de Argencon, quien
manifestd que el talento argentino es
reconocido a nivel mundial como uno
de los mejores y en Latinoamérica.

La conferencia de analisis eco-
nomico “Argentina, ¢en el punto de
inflexién de la decadencia?”, fue li-
derada por el economista Miguel An-
gel Broda. Segun su perspectiva, el
gobierno nuevo tendrd una pesada
herencia signada por mds de 5 puntos
de déficit fiscal y dificil de financiar;
abultados vencimientos de reservas,
altisima inflacién, distorsiones de
precios relativos y una economia en
receso con elevada pobreza.

No obstante, dejé algunos puntos
de esperanza para “salir de la deca-
dencia”. Estos puntos consisten en
que alrededor del 70% del pais quie-
re un cambio; y las ventajas naturales
extraordinarias de Argentina.

Posteriormente, Lucas Pussetto,
economista y docente del IAE Busi-
ness School, presentd los desafios
del mundo en los préximos afos: ma-
crotendencias e impacto en los nego-
cios.

En horas de la tarde, el segundo
panel conversatorio, se basé en “El
aporte de la Industria a las politicas
modernas. El caso de las Agencias
provinciales”, donde los referentes
de cada una de estas instituciones
rescataron el valor y trabajo que rea-
lizan diariamente para el crecimiento
del sector productivo. Participaron
de este panel Marcelo Uribarren, Vi-
cepresidente Unién Industrial de Cér-
doba; Fernando Sibilla, Presidente
Agencia de Competitividad; Alejan-

dro Piccioni, Vicepresidente Agencia
ProCdrdoba; y Diego Casali, Presiden-
te Agencia Innovar y Emprender.

Los integrantes del panel coinci-
dieron en las claves para favorecer el
crecimiento de la regidn a mediano y
largo plazo, tales como politicas que
generen productividad, articulacidn
publico-privada-académica e inver-
sion privada.

El dltimo panel conversatorio fue
“Tendencias Emergentes: Inteligen-
cia Artificial, Hidrdgeno y el Espa-
cio”, integrado por Nicolds Wolovick,
doctor en ciencias de la computacidn,
Director del Centro de Cdmputo de
Alto Desempeno y docente Facultad
de Matematica, Astronomia y Fisica
(UNC); Julio Mateo, economista y con-
sultor de transicién energética, con
foco en energias renovables y la regu-
lacion de la economia del hidrégeno y
Alvaro Soldano, especialista en tele-
deteccidn y sistemas de informacién
geografica, subgerente de Aplica-
ciones y Productos en la Gerencia de
Observaciénde la Tierra de la CONAE.
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e toca inaugurar mi cargo

como Presidente de UGAS,

y por ende la redaccién de
esta editorial, en el contexto de
nada mds y nada menos que la
asuncion de un nuevo presidente
electo de la Nacidn que, no solo
representa un cambio radical con
la orientacidn politica de su pre-
decesor, sino de practicamente
todos los presidentes de la histo-
ria argentina.

Tuvimos gobiernos liberales, por
supuesto. Pero nunca uno tan ra-
dical en su posicionamiento como
el actual. Esto hace dificil prever
como seran los resultados de su
gestidn, pero lo que s{ podemos
hacer en este momento es esta-
blecer un diagndstico objetivo de
las dificultades que deberd afron-
tar para promover el desarrollo
del sector industrial privado.

El primer punto, casi obligado,
que surge en la cabeza de todos
nosotros es la problemética de las
SIRAs. Si bien esto aplica a todos
los sectores industriales, hablan-
do especificamente de la indus-
tria gréfica, hemos transcurrido la
segunda mitad del 2023 casi sin
aprobaciones previsibles, salvo
muy contadas excepciones. Esto
llevd al limite el riesgo de quiebre
de stock y la disponibilidad de re-
puestos, que incluso haprovocado
que empresas de nuestro sector
no pudiesen cumplir con trabajos
adjudicados por licitaciones pu-
blicas para el propio Estado que
no les permitié importar.

Esto resulta particularmente
critico en nuestro sector que es,
como usualmente nos autodeno-
minamos, industria de industrias.
Dentro de las industrias a las que
proveemos, se encuentran aun
cadenas de productos esenciales,
como la alimenticia, la farmacéu-
tica o la de higiene. Si la industria
grafica no puede trabajar, la so-
ciedad argentina no podra contar
con alimentos, medicamentos o
productos de higiene.

Ahora, el problema no solo ra-
dica en la mera aprobacién de las
SIRAs, sino también en la deuda
acumulada del sector privado con
sus proveedores al no poder efec-
tuar los giros para el pago de los
compromisos contra{dos. Esto no
solo se convirtio en una bola de
nieve para el Estado, que en algln
punto deberd disponer de las divi-
sas necesarias, sino que para los
propios privados genera imprevi-
sibilidad en la matriz de costos y
agota la posibilidad de recurrir al
crédito externo para las empre-
sas.

El primer punto implica que los
empresarios efectuamos una
compra al exterior calculando un
costo a un determinado tipo de
cambio, pero al postergarse inde-
finidamente los plazos de pagos
no hay forma de saber a qué cam-
bio se hara efectivo. Entonces las
empresas no pueden realmente
calcular el costo de produccion y,
([6gicamente, no se puede estable-
cerun precio de venta.

Pero ademas, el segundo punto
implica que estamos llegando al
limite de las posibilidades dentro
del sector privado. Ya no se pue-
de pedir mas crédito a plazo a los
proveedores, cuando no podemos
ofrecer ninguna garant(a efectiva
de que podremos pagarles. Sea-
mos sinceros, estdn mas que jus-
tificados.

En principio es esperable que un
Gobierno liberal disponga de los
medios necesarios para posibili-
tar la normalizacidn del comercio
exterior. Pero también debemos
recordar que el liberalismo pue-
de ser un arma de doble filo. Una
apertura general significa que
nuestra matriz industrial debe-
ré competir potencialmente con
econom{as de escalas contra las
que a priori no podemos ser com-
petitivos. Es por eso que, como
sector industrial predominante-
mente PyME, debemos requerir
que como punto de partida se
nivelen las condiciones de juego.
Para esto, la norma ambiental
453/2010, y sus modificatorias,
cobran un valor estratégico para
establecer un minimo de calidad
contra potenciales competidores
fordneos. Pero si exigimos reglas
dejuego justas, nosotros también
debemos ser justos y adherir al
100% con la norma estableci-
da. Este es el Unico camino via-
ble para que podamos mantener
nuestro volumen de trabajo con
perspectivas de un escenario que
empiece a mejorar para todos no-
sotros.
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Con la presencia de
disertantes destacados
del mundo de la economi(a
y politica, la decimotercera
edicion del Foro Abeceb
ofrecid una posibilidad de
abrir los ojos a un mundo
de negocios.

[ | mundo de los negocios se ha
— globalizado de la mano de la
| tecnologia. Esto significa que
cualquier emprendimiento exitoso
necesita una amplia percepcion de
factores estratégicos en los ambi-
tos de la economiay la geopolitica.

Dentro de esta conceptualizacidn,
la propuesta del Foro Abeceb hizo
foco en brindar una mirada integra-
da de ejes tematicos que consistie-
ron en el nuevo orden mundial, los li-
derazgos del Siglo XXI, el desarrollo
econdmico, la transicion energética,
la renovacién de la politica y los ne-
gocios innovadores.

Los ejes desarrollados sostenian
un hilo conductor entre si, con la in-
tencion de lograr una compresion de
la dindmica global de las sociedades,
la politica que las representay cémo
se adaptan las empresas a un con-
texto desafiante a nivel mundial.

Eneste sentido, uno de los momen-
tos mas anticipados de la jornada lo
constituyd el tercer panel con las
participaciones del ex Presidente de
Espafia Mariano Rajoy y el ex Presi-
dente argentino Mauricio Macri. En
este espacio, ambos mandatarios
ofrecieron sus respectivas visiones
sobre los flujos de la geopoliticay la
construccidn de liderazgo global.
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Ensuintervencidn, Rajoy desta-
cd el surgimiento de nuevos acto-
res relevantes en la esfera global,
la fragmentacién del mundo vy
las alianzas conformadas, entre
las que reconoci6 al BRICS como
una alianza cuyo eje unificador es
“cierto tufillo anti occidental”.
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Por su parte, Macri sefiald que
la palabra que define el mundo
actual es “incertidumbre”, ha-
ciendo énfasis en el impacto de
la pandemia, la invasidn de Rusia
a Ucrania y por el “criminal asal-
to de Hamas a Israel”. Ademas,
Macri hizo foco en el impacto de
la tecnologia en las comunicacio-
nes que llevd a una “revolucidn
de las expectativas”, por la cual
“toda la carga de informacidén
genera el peor sentimiento de
los humanos, la envidia”. En su
hilvanacion de argumentos, el ex
presidente argentino entiende
que este sentimiento es el fac-
tor que posibilita la irrupcidn de
gobiernos populistas, generando
atrasos en el progreso econdmi-
co de los palses.

Realizando un intercambio de
ideas, Rajoy retomd su analisis
del cuadro de situacidon socioe-
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conomica en Europa, contras-
téndolo con el caso de China.
Puntualizando sobre la proble-
matica europea, el ex presidente
espafol destacd: “Nos estamos
dando cuenta de tres cosas. La
primera es que en seguridad y
defensa dependemos de Esta-
dos Unidos; la segunda es que en
materia energética y de petro-
leo, dependemos mucho de Ru-
sia; y la tercera es que de China
dependemos en muchas cuestio-
nes tecnoldgicas”. Esto significa,
concluye, que Europa ya no se
conforma con ser potencia eco-
némica, sino que quiere “no de-
pender de nadie”.

Concluyendo el panel, Macri
enfatizd la importancia de de-
sarrollar las relaciones interna-
cionales, particularmente con
el continente europeo para lo-
grar integrar, no solo al pais con
el mundo, sino a toda la regidn
a través de un fortalecimiento
del Mercosur. Para esto ultimo,
indicé que sudamérica tiene
ventajas Unicas como “ser una
zona de paz’, “una reserva de
alimentos para el mundo”y con-
tar con una importante matriz
energética.

Lajornada transcurrid alo largo
de todo el dia, con intervalos en-
tre las disertaciones en los cuales
los invitados pudieron distender-
se y conversar sobre los tépicos
abordados.

Los paneles estuvieron com-
puestos por Juan Pablo Cdrdoba,
Sergio Abreu y Anna Cohen, quie-
nes analizaron las posibilidades
de inversion sustentables en el
contexto de inflacién y volatili-
dad financiera. Por su parte, Mar-
cos Bulgheroni, José Lopez-Tafall
e Ignacio Celorrio se dedicaron a
ponderar el contexto de transi-
cién energética como impulsora
de la transformacidn industrial.

Dos paneles en particular los
conformaron individualmente
Bisila Bokoko y Martin Migoya,
respectivamente. Bokoko expuso
sobre los desafios y las habili-
dades que deben desarrollar los
nuevos lideres en el Siglo XXI,
ademds de cerrar su espacio con
la presentacidn de su primer libro
“Todos tenemos una historia que
contar”. A su vez, Migoya fue pre-
sentado por una versién de s{mis-
mo generada por |A y su “versién
real” ofreciéd un panorama sobre



la necesidad de promover un nue-
vo ciclo inversor y los “sectores
ganadores” con empresas exito-
sas que adoptaron sus modelos
de negocios.

También participaron Diego De
Leone, Matias Peire, Martin Tici-
nese y Florencia Davel, quienes
conformaron el panel referido a
nuevos paradigmas y orden mun-
dial. Seguidamente, Rogelio Fri-
gerio, Gobernador electo de la
Provincia de Entre Rios y Jorge
Macri, Jefe de Gobierno electo de
la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires debatieron sobre la reno-
vacion del liderazgo politico, un
tema que despertd mucho interés
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FAIGA estuvo presente en el Foro con las pre-

sencias de su Presidente, Juan Carlos Sacco, y Vi-

en la sociedad argenti-
na; mientras que Andrés
Malamud realizé un ana-
lisis del panorama poli-
tico global y su impacto
en América Latina, mo-
derado por el periodista
Diego Sehinkman.

Finalmente, el cierre estuvo a
cargo del Presidente de la Repu-
blica del Paraguay, Santiago Pena
a través de una videoconferencia
en vivo. En su aporte, Pena consi-

cepresidente 2°, Santiago Rossetti Messina.

De esta forma se reafirmé un vinculo colabora-
tivo de larga trayectoria, particularmente con uno
de los socios fundadores de la Consultora Abeceb,
el licenciado Dante Sica, quien visitara la sede de
FAIGA en el transcurso de su cargo como Ministro
de Produccidn y Trabajo de la Nacién en 2018.

derd: “Hoy estamos en un periodo
de consolidacién democratica en
estos 35 afios que ha vivido Pa-
raguay con desarrollo econémico
y social, que nos permite valorar

deunaformadiferente la
democracia. Mi campana
fue en contra del popu-
lismo, la polarizaciény la
pobreza; las tres ‘P’ que
lamentablemente estan
afectando a América La-
tina. Hoy tenemos todas
las condiciones para de-
sarrollar este pais que tiene un
potencial tremendo, pero si no
formamos a la poblacién joven,
ésta se puede convertir en un
gran pasivo”.

Presentacion de los disertantes

Mariano Rajoy, ex presi-
dente de Espana

Marcos Bulgheroni, CEO  Martin Migoya, cofun-
de Pan American Energy  dadory CEO de Globant

Matias Peire, cofunda-
dory CEQO de GridX

Mauricio Macri, ex pre-
sidente de Argentina

Juan Pablo Cérdoba,
Presidente Holding
Regional de Bolsas de

Valores de Colombia,
Chile & Peru

Sergio Abreu, Secreta-
rio General de la ALADI

Anna Cohen, CEO y Pre-
sidente de Cohen Alia-
dos Financieros

José Lépez-Tafall,
Director General de la
Asociacién Espanola de
Fabricantes de Automé-
viles y Camiones

Ignacio Celorrio, Pre-
sidente para América
Latina de Lithium Ame-
ricas Corporation
Bisila Bokoko, CEQ y

Fundadora de BBES
International

Florencia Davel, Vicepre-
sidente, América Latina
& Centro de Excelencia
de Mercados Distribui-
dores Bristol Myers

Diego De Leone, Vicepre-
sidente de Negocios de
Natura América Hispana

Martin Ticinese, Pre-
sidente en Cerveceria
y Malter{a Quilmesy
Fabricas Nacionales de
Cerveza de Uruguay

Rogelio Frigerio, Gober-
nador electo de la Pro-
vincia de Entre Rios

Jorge Macri, Jefe de
Gobierno electo dela
Ciudad Auténoma de
Buenos Aires

Andrés Malamud, Doc-
tor en Ciencias Politicas
e Investigador Principal
en el Instituto de Cien-
cias Sociales de la Uni-
versidad de Lishoa
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En el ano que celebra su centenario,

el gigante productor de celulosa tiene
previsto concluir la construccion

de su planta en Ribas do Rio Pardo,
expandiendo considerablemente su
capacidad de produccion y, sobre
todo, con innovaciones en materia de
sustentabilidad del proceso.

uzano prevé finalizar la cons-
Struccién de la fabrica de ce-

lulosa que se instalard en el
municipio de Ribas do Rio Pardo, en
junio de 2024 en Mato Grosso do
Sul. El Proyecto Cerrado producira
2,55 millones de toneladas por ano,
aumentando la capacidad instalada
de celulosa en el mercado de Suzano
a13,5millones de toneladas por afo.

El cronograma del proyecto, con
inversiones por un total de R$22,2
mil millones, fue anunciado junto
con la publicacién de los resultados
del segundo trimestre de 2023. “Ya
invertimos R$12,4 mil millones en
el Proyecto Cerrado, e incluso en un
entorno mas desafiante en el merca-
do global, seguimos generando caja
y evolucionando en nuestras lineas
estratégicas, fortaleciendo nuestro
modelo de negocios y nuestra posi-
cién competitiva”, afirma el presi-
dente de Suzano, Walter Schalka.

Los resultados del segundo tri-
mestre reflejan un periodo marcado
por la baja de precio de la celulosa
en el mercado global. A pesar del
escenario mas desafiante, la com-
paifa reportd un EBITDA de R$3,9
mil millones. Las ventas de celulosa
sumaron 2,5 millones de toneladas
en el segundo trimestre y las de pa-
pel alcanzaron 294 mil toneladas.
Los ingresos netos del periodo to-
talizaron R$9,2 mil millones v, en la
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dltima linea del balance, la empresa
registré un resultado neto positivo
de Rs5,1 mil millones.

Las inversiones de Suzano to-
talizaron R$7,3 mil millones en el
segundo trimestre, de los cuales
Rs2,4 mil millones fueron destina-
dos al Proyecto Cerrado. Incluso
con la aceleracidn de los desembol-
sos, que fueron un 66% superiores
a los del mismo periodo de 2022,
el apalancamiento de la compania,
{ndice medido por la relacion entre
deuda neta y EBITDA, se mantiene
en niveles cémodos, alcanzando 2,2
veces en términos de ddlares a fina-
les del cuarto. La deuda neta finalizd
el per{odo en us$11,3 mil millones
y la posicidn de liquidez al final del
trimestre totalizé en us$6,3 mil mi-
llones, niveles que reflejan la salud
financiera de la empresa.

Entre los aspectos mas destaca-
dos del segundo trimestre se en-
cuentran la finalizacién de la compra
de los activos Tissue de Kimber-
ly-Clark en Brasil y el inicio de ope-
raciones de la fabrica de Woodspin,
una empresa conjunta entre Suzano
y la empresa finlandesa Spinnova.
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CARACTERISTICAS DE LA
INVERSION

Proyecto Cerrado es, tal como in-
dica su nombre, un gran proyecto
basado en la sostenibilidad, el desa-
rrollo local y la creacién de empleo.
Estas son sus principales caracte-
risticas:

Generacidn de empleo

El Proyecto Cerrado generara al-
rededor de 10 mil empleos directos
en el pico de obra, ademas de miles
de empleos indirectos. Una vez fina-
lizada, la nueva unidad empleard a
3.000 personas, entre propias y de
terceros, e impulsara toda la cadena
economica regional.

Origen del nombre

Proyecto Cerrado fue el nombre
elegido por Suzano en referencia al
bioma mas grande de Mato Grosso
do Sul para representar la construc-
cién de la mayor fdbrica de celulosa
de una sola linea del mundo.

La ubicacidn elegida

Elmunicipio de Ribas do Rio Pardo,
ubicado a 100 kilémetros de la capi-
tal Campo Grande, fue elegido para
recibir la unidad mds competitiva y
eficiente de Suzano debido al bajo
nivel de emisiones de carbono espe-
rado tras elinicio de la operacidn. Su
eficiencia también se refleja en que
lograran una reduccién del 70% de
desperdicio sdlidos industriales con
destino a vertederos.

Inversidn social

Con el proyecto, Suzano invertird
Rs48 millones en las areas de salud,
educaciodn, vivienda, infraestructu-
ra, seguridad publica y seguridad
vial en Ribas do Rio Pardo, en accio-
nes elegidas por la comunidad local.
A su vez, Suzano lleva mas de R$85
millones invertidos en Unidades de






Conversacion en Mato Grosso do
Sul a través de compensacién am-
biental.

Sustentabilidad y Vision a
Futuro

La nueva unidad tiene como uno de
sus diferenciales la gasificacién de
biomasa para sustitucién de com-
bustibles fdsiles en hornos de cal.
Ademas, el 85% del volumen cap-
tado en Rio Pardo sera reciclado en
el propio proceso productivo, antes
de que el agua sea devuelta al medio
ambiente.

Esto representa un nuevo hito de
Suzano en ecoeficiencia, que des-
taca el compromiso de la empresa
con las personas y el planeta. En
promedio, Suzano invierte 1% de su
facturacidn liquida en investigacion,
desarrollo e innovacion.

En este sentido, en 2023 Suzano
escaldé 14 posiciones en el ranking
general de la lista de las 150 empre-
sas mas innovadoras de Brasil, ubi-
candose en el tope, segun el anuario
Valor Inovacao Brasil 2023.

OTRAS LINEAS DE EXPANSION

Paralelamente, Suzano invertird
Rs1,66 mil millones en nuevas li-
neas de produccidn de papel Tissue
y celulosa Fluff y en una caldera de
biomasa.

De este presupuesto, R$650 mi-
1 llones se destinardn en la construc-
cién de una fébrica de papel tissue
que se instalara en el municipio de
Aracruz (Espirito Santo). Mientras
que, en el mismo lugar, se invertiran
R5520 millones en la sustitucién de
una caldera de biomasa en uno de
sus mayores complejos de produc-
cién de celulosa. Ademas, la empre-
sa destinara R5490 millones a un
proyecto de ampliacién del suminis-
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tro de celulosa fluff en la Unidad de
Limeira (SP).

La inversidn total de RS 1,66 mil
millones, anunciada junto con la pu-
blicacion del balance del tercer tri-
mestre de 2023, estd coordinada con
las lineas estratégicas de negocios
de Suzano y refuerza el compromiso
de la empresa de adaptar constante-
mente sus operaciones a la demanda
del mercado brasileno y global.

Sobre este proyecto, Schalka des-
tacd: “La competitividad de Suzano
en la produccién de papel sanita-
rio y celulosa Fluff y el crecimiento
de largo plazo de estos mercados,
como resultado de cambios en los
habitos de consumo, sustentan la
estrategia de fortalecer nuestra
presencia en estos segmentos. So-
mos l{deres en el mercado brasilefio
de papel higiénico y pioneros en la
produccién de celulosa Fluff a partir
de eucalipto, por eso debemos estar
siempre listos para atender a nues-
tros clientes”.

Las nuevas producciones de Fluff
y Tissue estardn disponibles en el
mercado a finales de 2025 y en el
primer trimestre de 2026, respec-
tivamente, y sumaran 340 mil tone-
ladas de Fluff y 60 mil toneladas de
Tissue a la capacidad de Suzano.

La tercerainversion anunciada por
Suzano representa una etapa mas
en el proceso de modernizacion de
la Unidad Aracruz. La nueva caldera
de biomasa aumentard la eficien-
cia de la fabrica, incrementado la
estabilidad de la unidad y generan-
do beneficios ambientales para la
operacion. El equipo, que entrard en
funcionamiento en el cuarto trimes-
tre de 2025, utiliza biomasa para
producir vapor, que a su vez se uti-
liza en el proceso de celulosay en la
generacion de energfa.
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Una App para
controlar todos
los procesos

~_~ Unaplanta de impresion requiere un alto flujo

de informacidn y una buena comunicacidn entre
los distintos empleados. Se necesitan muchos
datos y pardmetros para imprimir y preparar el
siguiente trabajo.
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n los tiempos que corren, el
— acceso a la informacidn es in-

| mediato, con solo abrir una
aplicacion social o explorador de
internet y colocar algunas palabras
clave ya se accede a un caudal de
informacién en segundos. Basados
en este concepto de la accesibili-
dad de informacion, Heidelberg ha
desarrollado una nueva aplicacién
web: Press Center Mobile, una he-
rramienta de acceso total a este
tipo de informacidn desde cualquier
dispositivo mdvil, en tiempo real e
independientemente del sector del
taller en donde se encuentre.

Hasta hace poco tiempo, toda infor-
macion relacionada con el trabajo en
prensa debia ser consultada desde un
punto especificoeneltaller de impre-
sion. Preguntas como cudl es el esta-
do actual de trabajo en curso, cuando
se produce el siguiente cambio de
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trabajo, qué color debe ir en cada uni-
dad de impresién o qué consumible
se necesita, solo eran resueltas si el
operario se acercabay consultaba en
el Prinect Press Center 3/xI3 0 en la
pantalla del alimentador.

Con su nuevo lanzamiento, el Press
Center Mobile ofrece una vista gene-
ral de todas las impresoras Speed-
master de la sala de impresidn, una
vista pormenorizada del estado ac-
tual de cada impresora en particu-
lar, la cola de trabajos en detalle que
abarca los 5 préximos trabajos y ge-
nera alertas de consumibles y men-
sajes de aver{a en tiempo real.

La aplicacién se apoya en
“myWorkAssistant”, una funcién para
la generacidn totalmente automati-
zada de listas de tareas que optimiza
los flujos de trabajo en las impreso-
ras, lo que reduce los tiempos impro-



Press Center
Mobile PC

Pross Conld
Waobile Takbdet

HAGRAFE]

ductivos y mejora por consiguiente
los niveles de productividad. myWor-
kAssistant reconfigura automatica-
mente las listas de tareas pendien-
tes, basada en los préximos trabajos
de la cola que figuran en el Intellis-
tart 3, tanto sea de una impresora
como de varias maquinas, facilitando
la integracion eficaz de operadores.
También, produce una lista de los
materiales necesarios para los proxi-
mos trabajos en todas las maquinasy
con activadores de tiempo.

Press Center Mobile ofrece tres
funciones principales:

1. Vista general de todas las pren-
sas speedmaster de la sala de im-
presion, con un resumen de infor-
macidn sobre el trabajo actual,
con vista previa, velocidad de im-
presion de cada equipo y tiempo
restante para culminar el trabajo.

h p—, |—- -—| —U—
Producilon Prinsct Press Center 3/ Prinect Press Center XL 3 & Instant Gate & Mobila
Manager —
o
Prinect
Pruasimn - =
Managos I_ 1

2. Vista de la impresora speed-
master seleccionada en detalle
con produccidn, cola de trabajos,
consumibles y fallos.

3. Asistente MyWork.

Todas estas funciones son muy
sencillas de utilizar y reconoci-
bles para el usuario, ya que se
comparte la misma interfaz de
usuario que el Prinect Press Cen-
ter 3/XL3. La aplicacién admite
hasta 20 usuarios en simultaneo,
conexion de hasta 10 maquinas de
impresidn Speedmaster y ofrece
una visualizacién en directo de
los sistemas de medicién del co-
lor Prinect Inpress control, Pri-
nect axis control y Prinect easy
control.

En cuanto a las condiciones técni-
cas para utilizar Press Center Mobi-
le, es necesario:
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m Contar con un Prinect Production
Manager o Prinect Pressroom
manager con una version actua-
lizada de Prinect, asi com acceso
a internet en la maquina con la
licencia Prinect Press Center 3/
XL3 Instant Gate.

m Una impresora Speedmaster con
Prinect Press Center 3/XL3, mas
la licencia Prinect Press Center 3/
X3 Mobile.

m Un ordenador, tableta o smar-
tphone con un navegador web ac-
tualizado y una conexién Ethernet
WLAN o LAN al Prinect Produc-
tion Manager o Prinect Press-
room manager.

Press Center Mobile también pue-
de utilizarse con un Prinect Press-
room Manager o con un Prinect Pro-
duction Manager con un entorno de
preimpresion de terceros.

Este sistema ofrece varias ven-
tajas para el cliente, entre las que
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destaca la transformacion digital
sistematica de la imprenta, ya que
Press center Mobile puede ayudar a
todas las graficas que deseen impul-
sar la transformacidn digital y Push
to Stop, as{ como también aumentar
la OEE de las prensas Speedmaster
mediante la reduccidén del tiempo de
inactividad y la optimizacién de los
flujos de trabajo.

Asuvez, laapp aporta informacién
en tiempo real y en simultaneo para
todo el equipo de produccidn, junto
con la prevision de fallas y materia-
les necesarios paralos trabajos enla
cola de impresidn.



La imprenta en tu bolsillo
Press Center Mobile.

Gana en autonomia vy eficiencia controlando
los procesos de trabajo donde estés.

Accediendo desde una computadora, tablet o smartphone, la nueva app Press Center Mobile ofrece acceso mavil
en tiempo real a los datos de los equipos y de los trabajos en curso de tu imprenta. De facil configuracion y uso,
Press Center Mobile permite obtener una vista general de todas las prensas Speedmaster, estado de produccion,
cola de trabajo y alertas de problemas técnicos vy de insumos.

:Comao utilizarlo? Simplemente activando la licencia en tu Prinect Press Center 3 / Prinect Press Center XL 3
y actualizanda el Prinect Production Manager

Para conocer mas o resolver dudas, te invitamos a contactar a tu ejecutivo en Hagraf.

© www.hagraf.com
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ELMERCADO

LATINOAMI

LRICANO DE

TINTAS
2023

por David Savastano™

@

Este articulo analiza
las tendencias para
laregionrespecto
de las tintas
grdficas. Los signos
apuntan al alza para
las industrias de
impresion y tintas
de laregion.

mérica Latina es una region
Adiversa, que abarca gran-

des economias como Brasil
y México, as{ como América Cen-
tral, América del Sur y el Caribe.
Como tal, no es una regién homo-
génea, sino realmente una amplia
gama de diferentes gobiernos y
filosofias, culturas y economfas.
Sin embargo, en general, las se-
nales apuntan al alza para las in-
dustrias de impresidn y tintas de
laregion.

Adrian Maguitman, Vicepresi-
dente de Estrategia y Desarrollo
de Negocios, Packaging & Gra-
phics Latin America para Sun
Chemical dijo que, durante el ano
pasado, Sun Chemical ha visto
una contraccidn en los mercados
de tintas e impresién en todos
los mercados de América Latina,
principalmente en la segunda mi-
tad del ano.

“Durante la crisis de la cadena
de suministro que siguid a la pan-
demia de COVID-19, la mayoria
de los convertidores que aumen-
taron los inventarios para mitigar
el riesgo de interrupciones en el
suministro, ahora estan volviendo
alos niveles normales de inventa-
rio”, agregd Maguitman.

“Ademas, el aumento de las ta-
sas de inflacidn en toda la regidn
tuvo dos repercusiones principa-
les: la primera fue que los consu-
midores dispusieron de menos
renta disponible, y la segunda fue
que la subida de los tipos de inte-
rés para frenar la inflacidn enca-
recio los préstamos, lo que limitd
el gasto”, observd Maguitman.
“Esto generd una contraccién del
CoONsumo que, en consecuencia,
redujo la demanda de tintas. Aun-
que la inflacién es un problema
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mundial, en los paises de Améri-
ca Latina los tipos de interés han
subido mas que en muchas otras
partes del mundo, ya que los ban-
cos centrales intentan evitar una
fuerte devaluacién de sus mone-
das”, analizo.

“Aunque en la primera mitad
de 2022 vimos el final del repun-
te econdémico post-pandémico,
en la segunda mitad la economia
presentd algunas dificultades en
términos de menor demanda vy el
consiguiente exceso de capacidad,
lo que ha frenado el crecimiento
en general’, dijo Maguitman. “Sin
embargo, en Sun Chemical, esta-
mos viendo un interés significativo
de los clientes en América Latina,
evidente mds recientemente en In-
terpack 2023. El evento dio a Sun
Chemical la oportunidad de mos-
trar soluciones sostenibles como
recubrimientos de barrera, tintas
compostables y herramientas de
productividad a través de las in-
dustrias flexibles, de papel, cartén
plegable, etiquetas y metal deco.
Los altos niveles de interés emer-
gente de nuevos clientes son un
testimonio de la capacidad de cre-
cimiento de la industria”, concluyd.

Richard Maller, Director Gene-
ral de Hubergroup Brasil, sehald
que la industria de la tintay la im-
presién en Latinoamérica y Suda-
mérica, que ya sufria los efectos
de la post-pandemia, se vio afec-
tada ademds por los efectos del
conflicto entre Rusia y Ucrania.

“Los costos de las materias pri-
mas y la escasez de capacidad de
transporte fueron problemas im-
portantes y mantuvieron al mer-
cado bajo una fuerte presién de
costos y precios”, senaléd Moller
y anadié que “el aho pasado no
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observamos ningun ‘fuerte creci-
miento’ en ninglin pals de nuestra
region”.

Guilherme Ribeiro, Vicepresi-
dente de Operaciones Sudameri-
canas de INX International Ink Co.
dijo que INX tuvo un afo “razona-
ble” en 2022. “Las ventas en Bra-
sil correspondieron a casi la mi-
tad del mercado sudamericano de
volumen de tintas de impresién”,
agregd Ribeiro. “Ha sido un afo
dificil hasta ahora, ya que ningin
mercado importante esta experi-
mentando un fuerte crecimiento
en nuestra industria. Las ventas
se redujeron un 2% en Brasil en
el primer semestre de 2023,y lo
mismo parece estar ocurriendo
en otros paises. El lado positivo
es que esperamos una Cierta re-
cuperacion del volumen de ven-
tas en el segundo semestre”, con-
siderd.

Asimismo, Ribeiro analizé: “Las
econom{as mas grandes del con-
tinente no presentan un creci-
miento fuerte para este afo. La
ultima previsién de crecimiento
del PIB para América Latina en
2023 es de sdlo el 1,3%, con pal-
ses como Colombia y Costa Rica
ligeramente mejor que la media.”

Con sede en Ciudad de México,
Sanchez SA de CV, es el mayor
fabricante de tintas de México
y Centroamérica. La empresa
tiene una importante presencia
en América Latina, con filiales
en Colombia (Grupo Séanchez
Colombia), Costa Rica (Grupo
Sénchez Artes Gréficas), El Sal-
vador (Sénchez Centroamérica),
Guatemala (Tintas Sdnchez Gua-
temala), Perd (Grupo Sanchez
Perd), asi{ como Ecuador (Grupo
Sénchez Ecuador).

“A pesar de algunos retos, lo-
gramos crecer con resultados
mejores a los esperados en mer-
cados como tintas para hoja, ad-
hesivos para laminacion y tintas
de base solvente para flexogra-
fla y huecograbado”, dijo Ernesto
J. Sénchez, Director General de
Sénchez SA de CV. Ademas, in-
formd que “el presente afio, 2023,
muestra un crecimiento saluda-
ble, ya que el pals se centra cada
vez mas en las elecciones presi-
denciales del proximo afo”.

“Las filiales de Sdnchez en Amé-
rica Latina tuvieron buenos des-
empefos durante 2022, ayudan-
do a la solidificacién de nuestro
grupo en esta importante region”,
agregd. “Sigue siendo parte de
nuestro plan crecer en esos pai-
ses”, afirmd Sénchez.

Un ejecutivo de Flint Group
informé que los mercados de
impresion en toda América Lati-
na se enfrentan a una situacién
econdmica y politica compleja,
ya que los mercados de envases
y etiquetas estdn bajo presidn
debido a la inflacidn y la desace-
leracién econdmica. Mientras
tanto, los mercados de tintas en
pasta siguen disminuyendo, y los
mercados de envases estan expe-
rimentando volimenes mas leves
de lo normal.

“En la actualidad, el crecimien-
to econémico minimo se ha visto
afectado por la importante varia-
cidn de las divisas y la reduccion
del costo de las materias primas
en toda la region”, ahadieron.
“No esperamos que ningun pais
de Latinoamérica experimente
un crecimiento significativo en
un futuro préximo. Sin embargo,
esperamos un crecimiento de pe-

queno a moderado en etiquetas y
envases en México y Brasil”, ex-
presaron desde Flint Group.

LA IMPBESI()N DE ENVASES
EN AMERICA LATINA

No es sorprendente que la im-
presién de envases haya sido el
segmento mas fuerte para los
fabricantes de tintas, y seguird
siéndolo en un futuro previsible.

Maguitman sefald que duran-
te el COVID, los propietarios de
marcas pidieron a los converti-
dores que aumentaran los inven-
tarios para tener en cuenta los
problemas de la cadena de sumi-
nistro, as{ como un mayor consu-
mo. Ahora, la cadena de valor del
envasado se centra en reducir
costos y disminuir las necesida-
des de capital circulante debido
al aumento del costo de los prés-
tamos.

“También hay cierta consolida-
cién de empresas y centros de
produccidn en la zona, sobre todo
porque la inestabilidad geopoli-
tica de la regidn ha provocado un
mercado mds conservador, conun
consumo y una inversién tempo-
ralmente mas bajos”, ahadié Ma-
guitman. En este sentido, explicé:
“Los mercados estdn experimen-
tando un crecimiento en térmi-
nos de sostenibilidad, un sector
en el que Sun Chemical tiene una
experiencia especifica utilizando
nuestro enfoque ‘5R’, - Reutilizar,
Reducir, Renovar, Reciclar y Redi-
sefar - Sun Chemical produce so-
luciones integradas para los mer-
cados de tintas e impresidn que
dan prioridad al medio ambiente
sin comprometer el rendimiento.
Sun Chemical estd liderando el
camino para satisfacer las de-
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mandas de los consumidores de
productos sostenibles, lo que au-
menta su relevancia.”

“La impresidn de envases sigue
siendo el segmento mas estable,
en comparacion con la impresion
editorial y promocional, y mues-
traresistencia a las adversidades
geopoliticas y econdmicas”, ob-
servd Moller. Consecuentemente,
analizé que “las inestabilidades
politicas y econdmicas en Amé-
rica Latina, como las transiciones
de gobierno en varios paises im-
portantes, afectaron el poder de
consumo de la poblacidn en este
periodo, razdn por la cual el creci-
miento tampoco fue significativo
enestadrea”.

* NUEVAS INSTALACIONES
EN LA REGION

Para satisfacer las crecientes
necesidades, los fabricantes de
tintas estan anadiendo nuevas
operaciones en América Latina.
Moller sefnald que Hubergroup no
estd afadiendo nuevas plantas,
pero que actualmente estd invir-
tiendo en procesos y modernizan-
do las plantas existentes.

Si bien no hubo nuevas plantas
en 2022, Maguitman informd
que Sun Chemical ha realizado
importantes inversiones en Amé-
rica Latina en los dltimos afos y
continda actualizando todas las
plantasy laboratorios con nuevos
equipos.

“Como una region estratégica-
mente exitosa para la compania,
Sun Chemical tiene presencia en
casi todos los paises de la region
a través de operaciones locales y
distribuidores para beneficiar a
lazona”, agregd Maguitman.
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Ribeiro sefald que INX esta
ocupada con muchos nuevos de-
sarrollos que impactan en cuatro
paises de Centro y Sudamérica y
en México.

“Comenzamos operaciones en
Querétaro, México, en el cuarto
trimestre de 2022 y hemos teni-
do mucho éxito”, informd Ribeiro.
A su vez, destacé que “el edificio
de 32,000 pies cuadrados tiene un
laboratorio totalmente equipado,
1.5 millones de libras de espacio
de almacenamiento y la capacidad
para la produccién de decoracién
de metal. Estara en pleno funcio-
namiento a finales de ano”.

“Recientemente completamos
la expansion de nuestras capaci-
dades de fabricacién en Colom-
bia y triplicamos nuestro espacio
trasladdndonos a unas instala-
ciones de 41.000 pies cuadrados.
Ahora alberga la produccién de
tintas para decoracién de meta-
les y tintas con base de disolven-
te”, dijo Ribeiro.

“Hemos iniciado la construccién
de un nuevo campus en la region
brasilefia de Jundiai, que alberga-
ré nuestras oficinas corporativas
y las operaciones de tintas con
base de disolvente”, anadid Ri-
beiro. “Es parte de nuestro plan
maestro de construir plantas para
todas nuestras lineas de tinta que
sirvan a todo el mercado latinoa-
mericano a medida que nos con-
vertimos en una parte importante
del proceso de fabricacién global
de Sakata INX", manifestd. La in-
auguracion de la planta esta pre-
vista para finales de 2004.

“También hemos abierto nue-
vas sucursales este ano en Chile
y Guatemala”, concluyd Ribeiro




indicando también que “INX Chile
se establecid en enero y da so-
porte a nuestras operaciones de
decoracion metalica y base agua.
INX Guatemala se incorpord en la
segunda mitad del afio. Nuestro
plan inicial es que apoye el nego-
cio de decoracidn de metales”.

- PERSPECTIVAS DEL MERCADO
LATINOAMERICANO DE
TINTAS

Los ejecutivos de tintas antici-
pan crecimiento en la regién para
el préximo afo.

“Duranteelrestode 2023y 2024,
elmercado se vera desafiado debi-
do alos entornos econémicosy po-
l{ticos de varios palses”, informé el
ejecutivo de Flint Group. En este
sentido, considerd: “Con algunas
elecciones clave a la vanguardia
junto con las fluctuaciones mone-
tarias, es dificil predecir los préxi-
mos doce meses. Las empresas de
toda Latinoamérica y Sudamérica
tendran que ser adaptables y ca-
paces de cambiar sus estrategias
segln la realidad del mercado dia
a dia, mes a mes. El conocimiento
de las nuevas leyes y reglamen-
tos y una mayor atencién al medio
ambiente y la sostenibilidad seran
puntos focales criticos parael cre-
cimiento empresarial.”

Maguitman, de Sun Chemical,
no espera que las tendencias del
ano pasado cambien significati-
vamente en 2024.

“Se espera que los tipos de inte-
rés se mantengan en niveles altos
durante algln tiempo hasta que se
controle la inflacién mundial, ob-
servé Maguitman y agregd: “Esto
seguird impactando en el consumo
y la inversidon. Los mercados de

impresion en toda América Latina
tienen un exceso de capacidad, con
los convertidores luchando por el
volumen. Esto podria llevar a una
mayor consolidacidn del mercado”.

Maguitman afadié que existe
mucha presion en la cadena de va-
lor y que el mercado sigue siendo
increiblemente competitivo.

“A pesar de que el mercado eco-
némico sigue siendo inseguro, lare-
gion mantiene un notable potencial
de crecimiento y Sun Chemical se
compromete a invertir en América
Latina”, asegurd Maguitman, ya que
“el mercado muestra un gran inte-
rés por los productos sostenibles y
Sun Chemical estd deseando mos-
trar sus diversas soluciones ecolo-
gicas alos impresores de laregién.”

“Nuestras perspectivas son po-
sitivas para algunos paises, como
Brasil, México y Paraguay”, dijo
Maller. “En algunos otros palses,
se espera un escenario de estabi-
lidad, mientras que en otros, de-
penderd de las reacciones de las
respectivas economfas, en fun-
cién de las politicas econdmicas
que se adopten”, agrego.

“Tras unos ahos muy dificiles,
las cosas parecen prometedoras
para 2024", concluyé Ribeiro vy
destacd que “las perturbaciones
de la cadena de suministro que
soportamos se han desvanecido,
y el mercado por fin puede re-
montar las subidas de precios de
las materias primas”.

*David Savastano es editor
de Ink World Magazine. Este
articulo fue originalmente
publicado en
www.inkworldmagazine.com
en idiomainglés
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EPSON

uchos nombres adquieren fama en el mundo,
M pero pocos son los que adquieren confiabili-
dad. La reputacion es una construccién que
conlleva tiempo y dedicacién. Epson es un nombre

con peso propio, tanto entre empresas como en
cada hogar.

Para analizar la gama de soluciones que Epson
ofrece actualmente para el segmento gréfico, Ar-
gentina Grafica Cromatica conversé con Diego Pi-
quin Gallo y Fernando Carrano, gerentes de Marke-
ting y Ventas para el sector Industrial y Comercial,
respectivamente, para Epson Latinoamérica, quie-
nes nos brindan la perspectiva de la empresa res-
pecto a las necesidades y valores que fundamentan
cada paso innovador.

¢Qué nuevas oportu-

nidades estan surgiendo hoy en la industria gréfica?
Desde Epson estamos profun-

dizando el desarrollo del mercado B2B e Industria
con soluciones de valor agregado. Sabemos que la
impresion tradicional esta atravesando una trans-
formacion y es por eso que nos enfocamos en opor-

A lo largo de su historia, Epson se
caracterizd por su espiritu pionero

e innovador para buscar soluciones
superadoras para cada segmento en
el que incursiond. En la actualidad,
ese espiritu se mantiene intacto y
este articulo abre una ventana a

sus propuestas y tendencias mds
novedosas.

tunidades donde vemaos crecimiento y mayor pene-
tracion en el mercado.

Una de las lineas clave donde la impresidn va en
crecimiento son nuestra serie de prensas digitales
Epson Surepress. Estos son equipos industriales
para imprimir etiquetas en produccidn, transfor-
mando el mercado tradicional de flexografia a una
solucién Digital que aporta mayor versatilidad y
puede atacar un mercado de etiquetas que demanda
mayor variedad en tiradas mas cortas. Ya tenemos
en Argentina instalada en la empresa VIP Labels la
primera prensa, con excelentes resultados.

Otra de nuestras soluciones Industriales donde
la impresidn va en aumento, es toda la linea de im-
presoras para el segmento textil. En este segmen-
to disponemos de productos tanto para el pequeno
emprendedor que realiza trabajos en sublimaciadn,
como para el productor de telas industriales. Hoy
muchas de las prendas de vestir y ropa deportiva se
realizan con este tipo de tecnologia digital, la cual
va en auge modernizando los procesos producti-
vos. Podemos destacar soluciones como la Epson
F10070, o la serie Monalissa de impresidn directa
a tela.
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Fernando Carrano

Epson también ha construido una fuerte re-
putacién con equipos de impresién para oficina,
¢Qué observan en ese segmento?

Impresidn de oficina esta atra-
vesando una transformacion debido a los cambios
producidos a partir de la pandemia. Los modelos de
trabajo hibridos estén avanzando en muchas com-
panias, donde buscan optimizar los costos a la hora
de imprimir. En este sentido, ofrecemos nuestra li-
nea de impresoras y multifuncionales Epson Work-
force, que proveen una reduccidn de hasta un 80%
en consumo energeético versus la tecnologia de im-
presion laser, sumado a un menor mantenimiento y
la posibilidad de agregar color a un costo muy bajo.
Esta es una solucion mas amigable con el medio am-
biente, con una propuesta real de sustentabilidad.

¢Como hace Epson para tomar la iniciativa

en el desarrollo de nuevas soluciones para las em-

presas?

Desde Epson tenemos el foco en la especia-
lizacion y entregar a nuestros clientes soluciones
que integren Hardware, software y servicio. Para
nosotros es clave lograr entender la problemdtica
o puntos de dolor de nuestros usuarios para poder
aportar soluciones de valor.

En este sentido buscamos contar con canales es-
pecializados en cada segmento y linea de producto
que ofrecemos al mercado. Al estar presentes en el
pais con subsidiaria oficial desde hace mas de 30
anos, hemos desarrollado relaciones de largo plazo
con nuestros partners. Trabajamos cada afio con ac-
ciones de fidelizacion, sumado a estrictos procesos
de certificacidn y entrenamiento, para que puedan
hacer llegar al usuario final nuestra propuesta de
valor de forma adecuada. Contamos con especia-
listas en cada unidad de negocio que ofrecemos, los
cuales son un contacto directo con toda nuestrared
de canales de comercializacién, apoyando en el de-
sarrollo de proyectos y oportunidades.
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Diego Piquin Gallo

» AGC: ;Qué estrategias llevan adelante en base a
esta premisa?

» DPG: Hemos realizado una gran inversién en la ge-

neracion de demanda, capturando oportunidades en

clientes finales las cuales derivamos a los canales

premium de la compaii(a, generando que su negocio

aumente de la mano de Epson.

También es muy importante poder estar alinea-
dos en la estrategia comercial y la versatilidad que
Epson puede dar a sus canales para capturar cada
vez mas clientes, ya que ofrecemos soluciones de
impresion, digitalizacidn y proyeccidn tanto para el
front como el back office de cualquier companfa.

» AGC: ;Qué soluciones integradoras estdn desa-
rrollando?

» FC: Dentro de las soluciones destacadas que esta-
mos trabajando este afio, estamos muy presentes
en nuevas tendencias como las salas inmersivas,
que representan una propuesta diferente en el ru-
bro del entretenimiento, con proyectores laser de
alto brillo. De la mano de nuestro integrador Pro-
yecciones Digitales, desarrollamos una obra digital
tematica sobre Astor Piazzolla en el Centro Cultural
Kirchner, una experiencia inmersiva de alta calidad
que invito a todos a visitar.

Esta tecnologia también la implementamos en el
museo del deporte de Rosario, con lo que logramos
transformar y modernizar este espacio con una pro-
puesta innovadora.

» AGC: ;Qué importancia tiene el factor sustentabi-
lidad en los desarrollos de Epson?
» FC: Como foco estratégico ponemos el acento en
la sustentabilidad y la ecologia, por lo que es clave
para nosotros acompafar la transformacidn digital
en las compafiias que buscan ser mas amigables con
el medio ambiente.
Con la tecnologia Precision Core Heat Free de Ep-
sonparaimpresoras de oficina Workforce, logramos



bajar el consumo energético y reducir considerable-
mente los costos de mantenimiento en comparacién
a las obsoletas tecnologias de impresion laser, que
generan grandes desperdicios por la cantidad de
insumos que utilizan, y ni hablar de la suciedad que
genera eluso del téner en las empresas.

Como muestra de nuestro compromiso, desde
Epson estamos lanzando el programa Reforeste-
mos, el cual donard un drbol a la Patagonia por cada
impresora Epson Workforce que obtengan las em-
presas para impresion en oficina, reemplazando
equipos laser. Nuestro objetivo es que cada compa-
fila que busque politicas de sustentabilidad pueda
adoptar nuestras soluciones ayudando al programa
de reforestacion. En breve estaremos lanzando co-
municacion especifica sobre este programa y con-
flamos que va a tener un gran éxito.

» AGC: Recientemente nombraron a Shakira como
embajadora de Epson en Latinoameérica, ; Qué sig-
nifica esto y cudles son los valores que represen-
tan a través de ella?

» DPG: Shakira personifica la originalidad y la bri-

llantez, valores que en Epson consideramos funda-

mentales, y es un {cono de la creatividad con una pa-
sién incomparable por la gente de América Latina.
Ella es Embajadora de Buena Voluntad de UNICEF
con un compromiso férreo para mejorar el acceso a
la educacion para nifios en comunidades desfavore-
cidas.

Estas virtudes coinciden con la aspiracién de
Epson de mejorar vidas y contribuir a la creacién de
un mundo mejor a través de la innovacion eficien-
te, compacta y precisa. Por eso, pronto estaremos
lanzando una serie de campanas con Shakira como
embajadora con la intencidn de promover un cambio
positivo y la inspiracidn creativa de las personas.
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INTERGRAF

INTERGRAF defiende los
prospectos medicinales impresos

La Confederacidn que nuclea a las asociaciones graficas de la
Unidn Europea emitié un comunicado manifestando la necesi-
dad de mantener los prospectos medicinales impresos en papel.

Los argumentos se apoyan en la defensa de los derechos del
consumidor, particularmente referidos a productos medici-
nales para uso humano. En este sentido, Intergraf llam¢ a la
Unidén Europea areconsiderar el Articulo 63.3 de la propuesta
Directiva en Productos Medicinales, la cual establece el acce-
so a la informacidn en formato digital.

Por su parte, Intergraf sostiene que, segtin datos de Euros-
tat 2023, el 70,7% de la poblacidn europea posee habilidades
digitales basicas, bajas o nulas, mientras que el 7,5% de los
hogares no cuentan con acceso a internet. La Confederacién
sostiene que de mantener esta medida se estaria vulnerando
el acceso a la informacidn medicinal a pacientes de avanzada
edad, bajos conocimientos o recursos limitados.

“Elavance del sistema de salud digital no deber{aresultar en
la exclusion de una parte significativa de la poblacion; es cru-
cial priorizar la seguridad y bienestar de todos los pacientes”,
explica el comunicado.

Ademas, Intergraf subrayd la complementariedad entre
ambos formatos, ya que el soporte digital puede proveer una
ampliacion de la informacidn disponible, pero no puede reem-
plazar en su totalidad al prospecto impreso.

\ \ o~ “\& - N
o A
> .\%

L

&



|} -
n
5}
=
=
=
o
E
‘@
9
=
=
=

info@s-simondi.com.ar

Tel.: 54 11 5275 1045

.)."’

O Simondi

e

- ) ; ' /s
y e = s

‘4. E| estudio Simondi saluda a FAIGA

i ""F 4. En su 70° Aniversario, deseéndole

J— ; g :
P— J/= a la comunidad grafica unas felices

- ) y fiestas. Brindemos por un préspero
7 _ - 2024, en el que aportaremos nuestro

S o trabajo y experiencia al servicio de
*  tan importante industria.

ffor 'un prospero 2024!




i

g edicidn de Sustainability in Packaging Europe

Sustainability in Packaging Europe volvid a Barcelona el pasado octu-
bre por octava vez con la participacidén de mas de 500 innovadores del
envase.

El evento de 2023 conté con més de 75 expertos de la industria del
envase y embalaje, y una vez mas proporciond a los visitantes una pers-
pectiva completa sobre cémo las empresas han logrado la circularidad.

Las partes interesadas de todo el sector debatieron sus retos y éxi-
tos en la consecucidn de la circularidad de los envases, proporcionando
ejemplos practicos para ayudar a impulsar la industria.

Una de las funciones mas importantes de los envases sera el aumento
de la sostenibilidad. Este impulso hacia practicas sostenibles para los
envases y una econom(a circular es un factor de influencia clave, un pun-
tofocalyunpunto dereferencia primordial para la cadena de suministro
de envases.

Dentro de este eje, se abordaron diversas perspectivas, desde las
tendencias del mercado y demandas del consumidor; hasta el reciclaje
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aescalay la compostabilidad de los bioplésticos.

XeroX fuereconocida en el Informe
e Lideres en Sostenibilidad 2023 de Quocirca

Xerox ha sido nombrada lider
en el nuevo Informe de Lideres en
Sostenibilidad 2023 de Quocir-
ca. Este informe anual analiza los
esfuerzos de sostenibilidad de la
industria de laimpresidny destaca
las organizaciones que se centran
en el cero neto, la sostenibilidad
corporativa y las ofertas que mi-
nimizan el impacto ambiental y
maximizan el uso eficiente de los
recursos para los clientes.

En este esfuerzo, en 2022 se
fabricaron més de 1,6 millones de
cartuchos de tdner Xerox utilizan-
do cartuchos recuperados a través
de la Alianza Mundial Verde de la
companla.

“Reducir el impacto medioam-
biental, as{ como ayudar a nues-
tros clientes a hacerlo, es una prio-
ridad para la compania’, afirma

Tracey Koziol, EVP, global offering
solutions y chief product officer
de Xerox. “Nuestras ofertas in-
novan con inteligencia artificial y
realidad aumentada para mejorar
la eficiencia operativa y reducir
las emisiones de gases de efecto
invernadero y la huella de carbo-
no, lo que permite a los clientes
cumplir sus propios objetivos de
sostenibilidad como resultado”,
anadid Koziol.

En el informe de este afio, Xerox
ha sido calificada como la empresa
mas fuerte del sector de la impre-
sion por su completa oferta. Esta
clasificaciéon incluye la amplitud
de su cartera de productos, sus
capacidades de remanufactura-
cién y reacondicionamiento, sus
servicios de sostenibilidad y sus
programas de reciclaje.



Resultados del Genso FESPA
e [a Industria

Fespa ha publicado las principales conclusiones de su
Censo de Impresion 2023, destacando el impacto de las
crecientes demandas de sostenibilidad y la evolucién de
los requisitos de los clientes en los modelos de negocio y
los planes de inversion.

Segun el censo, las perspectivas del mercado siguen
siendo positivas, en linea con los resultados de 2018, con
un71% de los encuestados que afirman ser optimistas so-
bre el futuro de su negocio, a pesar de los considerables
desafios econdmicos de los Ultimos cinco afios.

1.778 graficos de 120 palses participaron en la encues-
ta, y la mayoria de los encuestados, el 61%, definid su ne-
gocio como grafico, mientras que el 26% eran empresas
de carteler(a, los impresores tex-
tiles representaban el 24% vy las
empresas de impresidn industrial
el 14% restante.

La encuesta destaca ademds que
el sector se estd adaptando a los
cambios del panorama y estd encontrando nuevas oportu-
nidades de crecimiento. De acuerdo con esto, los encues-
tados informaron de un aumento medio de los ingresos del
7% desde el Censo de 2018.

El censo reafirmé que sigue aumentando la presién so-
bre los impresores para que sean mds sostenibles, ya que
el 72% de los compradores de productos de impresidn
solicitan productos y précticas respetuosos con el medio
ambiente. Los aumentos de costos percibidos son a me-
nudo un obstdculo para la produccidn sostenible, pero el
70% de los encuestados afirmaron que pueden hacer fren-
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te alas demandas de sostenibilidad sin subir sus precios, y
otro 22% informd que ya hab{an subido los precios sin que
ellorepercutiera en las ventas.

La encuesta puso de relieve que los proveedores de ser-
vicios de impresidn estan interesa-
dos en invertir en tecnologia que
pueda racionalizar la produccién y
ofrecer una mayor flexibilidad de
aplicacion. Cuando se les preguntd
por los motivos de las inversiones
tecnoldgicas previstas, alrededor
del 55% de los encuestados deseaba entrar en nuevos
mercados y ampliar su oferta de servicios y aplicaciones,
el 53% se centraba en mejorar la calidad de impresiényy el
52% buscaba reducir el coste unitario.

El director de asociaciones y responsable técnico de
Fespa, Graeme Richardson-Locke, ha declarado: “La en-
cuesta ha vuelto a confirmar que uno de los principales re-
tos a los que se enfrenta actualmente la industria gréafica
son las demandas siempre cambiantes de los clientes y la
creciente necesidad de soluciones sostenibles”.

MAXIMA INTENSIDAD

METALICA-LASER = RESISTENTE A LA LUZ

FABRICACION DE COLORES ESPECIALES - COLORES BASICOS = TINTAS PARA HOJALATA
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ECO3 actualizd Apogee StoreFront
2 1a version 6.1

ECO3 anuncid la nueva version 6.1 de Apogee StoreFront web-
to-print, una solucidn basada en la nube que permite a los clientes
realizar pedidos en linea las 24 horas del dfa, los siete dias de la
semana.

Esta plataforma ayuda a ampliar la base de clientes de la empre-
say aaumentar los ingresos gracias a una gestion mas eficiente.

Las principales novedades o cambios consisten en la ampliacién
de la exportacidn de resimenes de productos; la eleccién del re-
mitente del correo electrdnico, para evitar que los correos elec-
trénicos relacionados con pedidos se marquen como spam; la con-
firmacidn por correo electrdnico de los pedidos de StoreFront; la
optimizacidn de lasalidaen PDF para otros flujos de trabajo, inclui-
dos nuevos controles para definir la salida en PDF de los produc-
tos; una aprobacidn de pedidos més sencilla, en la que los correos
electrénicos enviados a los aprobadores de la empresa contienen
ahora una descripcidn general del pedido completo en lugar de un
mensaje breve conun enlace al pedido; y la visualizacidn de las can-
tidades pedidas para los kits de productos.

Ademads, la version 6.1 permite trabajar con diferentes tipos de
direcciones de entrega fijas, ya que muchas tiendas B2B ofrecen a
los compradores una seleccidn de direcciones de entrega fijas a las
que se pueden enviar los pedidos. Puede tratarse de direcciones
de empleados, pero también de direcciones de empresa. En el caso
de las direcciones de empresa, las grandes empresas pueden exigir
que la direccién de entrega incluya el nombre de un destinatario.
Las actualizaciones anteriores de StoreFront ampliaron la gestién

de las direcciones de entrega para hacer frente a diversos casos de
uso. Para simplificarlo, la versién 6.1 incluye un mend desplegable
de “Visualizacién”. Para cada direccion de entrega, ahora puede es-
pecificar su alcance previsto.

Apogee ofrece una amplia gama de aplicaciones de impresion,
bajo demanda o a partir de existencias. El editor en linea integrado

de Apogee StoreFront facilita a los compradores de impresidn la
personalizacién de sus documentos.
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RICOH

L2 nueva RICOH Pro G3500 amplia las
oportunidades de negocio y la eficiencia operativa

Ricoh lanzd la nueva generacidn de la RICOH Pro C9500. Disena-
da con el objetivo de ayudar a los impresores comerciales a seguir
evolucionando del offset a digital, este nuevo equipo aporta nue-
vas capacidades de calidad de imagen, productividad y sustrato
que permitiran a los clientes abrir nuevos mercados y gestionar fa-
cilmente mas proyectos creativos para ampliar sus oportunidades
de negocio.

Las dltimas tecnologias de mejora del rendimiento incluyen un
nuevo controlador base del motor “RICOH Graphic Communica-
tions Operating System” y la “Unidad de Diagndstico Automético
del Color”, que simplifican las operaciones y automatizan las ta-
reas clave para impulsar la eficiencia operativa y la rentabilidad.

Adicionalmente, el nuevo controlador base de la RICOH Pro
C9500 introduce mejoras operativas y de gestion del manteni-
miento. Incluye una pantalla mds grande con una interfaz de usua-
rio intuitiva y facil de usar, y es compatible con sistemas de diag-
nostico externos y programas de mantenimiento. Los usuarios
pueden acceder a la impresora desde una PC o una tableta, y los
ajustes se pueden gestionar de forma remota, lo que ahorra tiem-
po incluso en un entorno con varios operarios, en el que se realizan
numerosas tareas.

Angel Bustamante, Vicepresidente de Graphic Communications
para Ricoh Latin America explica: “La C9500 esta disefiada para
contar con una amplia gama de opciones de software, con la que
los proveedores de servicios de impresidn pueden lograr un mayor
control y automatizacidn de sus flujos de trabajo enun ecosistema
de produccidn completo que es una puerta de entrada a nuevos ne-
gocios y resultados impactantes.”



SunChemical
e

Color & Comfort

a member of the DIC group

Marca el ritmo con
una nueva tinta para cartan

Sun Chemical ha lanzado SunPak FSP EcoPace,
una tinta para la impresion de cartén que es la pri-
mera de lo que sera un conjunto de tintas con una
nueva formulaciéon disefiada para la impresién en
alta velocidad en sustratos de menor calidad con
presiones de costos y sostenibilidad.

La tinta se formuld para adelantarse a las norma-
tivas que prohiben determinados compuestos de
las tintas y otros productos quimicos. Se ha some-
tido a pruebas exhaustivas con la intencion de que
se adapte a todos los climas regionales y cambios
de estacidn, a todos los principales proveedores de
prensas y a las velocidades de funcionamiento mas
altas de 21.000 sph. La tinta se sometid a pruebas
en trabajos de tiradas cortas y en cartones de baja
calidad con una superficie susceptible al picado y la
delaminacion.

Como tinta para cartdn, estd disefiada para aplica-
ciones de baja migracidn en alimentos y envases en
general, y fomentard ain mas el pasaje de las tintas
UV a las tintas de secado convencional. Sun hace
hincapié en sus elevadas credenciales medioam-
bientales, logradas mediante el uso de férmulas de
aceite vegetal seleccionadas sin cera PTFE, lo que
da lugar a un contenido biorenovable del 78% para
los colores de proceso y alcanza el 89% para un ne-
gro de proceso que utilizaun carbono procedente de
fuentes de combustible no fdsiles

SnFak® FSP EcoPace+
E TEMTH FACCERS BLACK BAT BRC

Additive
Manufacturing
ey O Geroup:

D3

03 implementa [a nueva tecnologia
Micro Particle Jetting

D3-AM GmbH, filial del Grupo Durst, presentd su
innovadora tecnologia de impresidn Micro Parti-
cle Jetting™ en Formnext 2023, demostrando los
avances en la fabricacién de ceramica de alto ren-
dimiento. El sistema de impresiéon LABII de D3 per-
mite la impresidn directa de suspensiones acuosas
altamente concentradas con casi cualquier tamafo
y distribucién de particulas.

Stefan Waldner, Director de Producto de D3-AM
GmbH: “El material inyectado, desde un punto de
vista tedrico, representa la tecnolog{a mas prome-
tedora en la fabricacién aditiva, ya que permite la
construccidn de objetos gota a gota, voxel a voxel.
Al superar las restricciones de compatibilidad de
materiales, nuestra tecnologia MPJ allana el cami-
no para la produccién de componentes que antes se
consideraban imposibles.”

Los componentes de paredes gruesas y los fabri-
cados con carburo de silicio sinterizado (SSiC) lla-
maron mucho la atencidn, y los expertos elogiaron la
estructura giroide de D3 como “el mejor componen-
te jamds impreso con SSiC".

Christoph Gamper, Consejero Delegado y copro-
pietario del Grupo Durst, declard: “Con nuestra pre-
sencia en Formnext con el sistema D3 LABII, inicia-
mos un nuevo capitulo en Durst, el Material Jetting.
La feria ha demostrado claramente que estamos en
la primera clase de materiales, la cerdmica, y espe-
ramos ampliar los sistemas de impresidn, los proce-
sos y los materiales para abrir un mundo de posibi-
lidades.”
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¢LAS ELEGIRIA?

PAUTAR EN MEDIOS NO AUDITADOS ES LO MISMO

A'la hora de pautar en medios, elija la confiabilidad y seguridad en
su inversion publicitaria que sélo un medio auditado por el IVC
puede darle.

Desde hace casi 70 anos y creciendo acorde a los tiempos, el IVC
aporta transparencia al mercado brindando datos reales, haciendo
que la inversion sea segura y efectiva.

Cada medio grafico que certifica la veracidad de informacion con
el IVC, exhibe su logo como garantia de confiabilidad.

UN MEDIO AUDITADO POR EL IVC ES UN MEDIO DE VERDAD

[ §C

INsTITUTO VERIFICADOR
DE CIRCULACIONES

Av. de Mayo 1370 1° piso
Cl085AB0 - CABA.
Tel.Fax.: 5411-5236-4119
info@ivc.org.ar
www.ivc.org.ar
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Acabados
graficos
que se
sienten.

Generamos valor al
trabajo del impresor.

LAMINADOS
SERIGRAFIA UV
BARNIZADO UV

CENTERBRIL

Empresa lider en brindar soluciones post

impresion para imprentas.

® 5365-9387 L. Rotativas

Te invitamos a conocer nuestra e Santa Maria del buen aire 456, CABA
planta industrial ubicada en el

Distrito del diseio, en el corazén . .
de la ciudad. Adaptada con la @ centerbril@centerbril.com

mejor tecnologia y un equipo
@ @centerbril SEGUINOS!

humano altamente capacitado.
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€L FUTURO

QUE PLANTAMOS

3 Somos Suzano
Una empresa que cree que hay que

plantar urgentemente un futuro
sustentable para el planeta

y para las personas.

Somos la fabrica de celulosa

mas grande del mundo y somos
referencia global en el desarrollo de
soluciones renovables por medio de la
plantacidn de arboles de eucalipto.

’! suzano www.stenfar.com.ar Encontranos en:

STENFAR 0810-122-78363 @stenfar-saic (D@ @Stenfarsaic






