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SOLUCIONES ECOLOGICAS PARA PREPREN

MAGIS ECO 2
MAGIS EC

Soluciones para preprensa flexografica de
banda angosta y media, disefiadas para

satisfacer las mds altas exigencias de calidad.

ECO3 ofrece un sistema completo de preprensa para flexografia, desde la edicion del
arte del disefiador y la mejora de la calidad de la imagen, hasta planchas flexogrdficas
de base agua listas para imprimir con la mds alta calidad.

Nuestra amplia gama de soluciones y servicios nos convierte en el socio preferido para la
preprensa interna y la fabricacion de planchas para flexografia de banda angosta y media.

Con nuestra red global de ventas y servicios, garantizamos soporte local y tiempos de
respuesta rdpidos para nuestros clientes en todo el mundo.
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Santa Elena948-C.A.B.A.
Tel.3221-4472 / 6091-3469 \

presupuestos@imprenta4colores.com

www.4coloresindustriagrafica.com
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nun pais donde lo Unico estable

es la inestabilidad, sobrevivir

en la industria es como jugar
en primera division: tenés que tener
gambeta para esquivar los vaivenes
econémicos, temple para aguantar
los golpes y visidn para cambiar el
juego cuando sea necesario. En eso,
los industriales graficos argentinos,
lejos de quedarnos mirando, demos-
tramos una capacidad de adaptacion
tremenda. Ahora, con los resultados
de octubre sobre la mesa, comienza
un nuevo partido.

Pero ademas, en los dltimos afos
los cambios tecnoldgicos se acele-
raron exponencialmente. Nuestra
respuesta fue adoptar cada nueva
tecnologfa. Incorporamos gestidn
digital, nos reconvertimos y apren-
dimos a convivir con lo virtual, pero
sin perder nuestra esencia. Porque
sabemos que, en el medio de tanto
ruido digital, el valor de algo tangi-
ble como el papel, cobra mas fuerza
que nunca.

- Esto lo vemos claramente en un
mundo en el que se habla cada vez
mas de sustentabilidad. En ese

reinventarse

mundo, nuestros productos de pa-
pel y cartdn estdn abriendo paso
al futuro. El papel es renovable, es
reciclabley es biodegradable. Usar
papel es cuidar el planeta. Ade-
mas, cualquier otro sustrato que
imprimimos es también reciclable.
Y esos avances tecnoldgicos, que
en algunos casos parecen despla-
zar a nuestra industria de deter-
minados espacios, también crea
nuevas oportunidades al desarro-
llar aplicaciones innovadoras para
nuestros productos gréaficos enre-
emplazo de materiales no susten-
tables.

Por todo esto, debemos ser cate-
goricos al expresar que no somos
una industria del pasado. Somos una
industria que supo reinventarse una
y otra vez, sin bajar los brazos. Se-
guiremos imprimiendo nuestro futu-
ro, con la misma pasién con la que lo
hicieron nuestros padres y abuelos,
creyendo en nuestro oficio y en el
valor del producto bien hecho.

Para cerrar, reitero mi frase per-
sonal: la industria grafica serd siem-
pre industria de industrias

Juan Carlos Sacco

Presidente
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e estima que el tamano del mer-
Scado de la impresién comercial

alcanzara los us$837.200 millo-
nes en 2025 y se proyecta que llegue
a los us$940.540 millones para 2030,
avanzando a una tasa de crecimiento
anual compuesto (TCAC) del 2,38%.
Este desempefio indica que el merca-
do de la impresion comercial se esta
adaptando a la disrupcidn digital mien-
tras capitaliza el crecimiento en en-
vases y embalajes, servicios de datos
variables y sustratos sustentables.

La demanda continua de envases im-
presos para el comercio electrdnico,
una transicion firme hacia tintas de
base vegetal y el uso mas extendido
de flujos de trabajo digitales bajo de-
manda estdn amortiguando las presio-
nes sobre los ingresos que aun afec-
tan al trabajo editorial tradicional. Las
inversiones en inteligencia artificial
para la automatizacion de los flujos
de trabajo de impresidn, junto con los
conceptos de micro-fabricas ubicadas
cerca de los centros de consumo, se
espera que incrementen el rendimien-
to y mejoren la rentabilidad para mu-
chos participantes en el mercado de la
impresion comercial. Al mismo tiem-
po, las firmas més grandes estén bus-
cando alianzas con desarrolladores
de software para integrar analisis de
datos en tiempo real, mientras que los
especialistas regionales estan abrien-
do posiciones en nichos como aplica-
ciones directas sobre objeto y piezas
promocionales de tiradas cortas.

TENDENCIAS Y PERSPECTIVAS

- CRECIMIENTO EXPLOSIVO EN
TIRADAS DE ENVASES BAJO
DEMANDA

Las marcas de comercio electro-
nico prefieren cada vez mas tiradas
de envases mas cortas y frecuentes
para respaldar lanzamientos rapi-

dos de productos y promociones
regionales. En este sentido, se ob-
serva una migracion hacia l{ineas di-
gitales de alto rendimiento capaces
de procesar cientos de unidades
de mantenimiento de stock con un
tiempo de cambio minimo. La ten-
dencia avanza mas rapidamente en
Asia-Pacifico, donde los centros de
distribucidn localizados requieren
envases impresos cerca del con-
sumidor, limitando los costos de
inventario y reduciendo la obsoles-
cencia.

- ADOPCION CRECIENTE
DE LA IMPRESION DE
DATOS VARIABLES PARA
MARKETING PERSONALIZADO

Los anunciantes en América del
Norte y Europa estan demandan-
do correo postal y envases indi-
vidualizados vinculados a datos
propios (first-party data). Dai Ni-
ppon Printing presentd en 2025 su
herramienta de |A “Persona Insi-
ght”, que combina estadisticas de-
mograficas gubernamentales con
flujos de trabajo de impresién que
generan variantes de disefo Unicas
en una sola pasada de produccidn.
Las imprentas que integran analisis
de datos y prensas digitales estan
asegurando contratos premium,
ricos en servicios, que compensan
los trabajos de tiradas mds cortas
en los encargos comerciales tradi-
cionales.

- DEMANDA SOSTENIDA DE
IMPRESOS PROMOCIONALES
DE MARCAS DE RETAILY
BIENES DE CONSUMO MASIVO

Los materiales fisicos para los
puntos de venta siguen siendo esen-
ciales para la visibilidad de la marca.
En 2025, SPGs lanzd kits de exhi-
biciones plegables que reducen las

Argentina Gréfica Cromatica




emisiones del transporte y son
completamente reutilizables,
ilustrando cémo la impresion
promocional estd evolucionando
para cumplir con los objetivos de
reduccion de carbono. Los retai-
lers contintian asignando presu-
puesto a medios tactiles que me-
joran la experiencia de compra,
reforzando ingresos estables en
este nicho del mercado de la im-
presién comercial.

- TRANSICION HACIA
SUSTRATOS ECOLOGICOS
Y TINTAS DE BASE
VEGETAL

vas oportunidades para disefnos
de envases sustentables. Los
early adopters disfrutan de una
mejor retencién de clientes en-
tre las marcas con compromisos
ESG (Ambiental, Social y de Go-
bernanza).

ANALISIS DE FACTORES DE
RESTRICCION

- TRANSICION CONTINUA
DEL PRESUPUESTO
PUBLICITARIO HACIA
CANALES DE MEDIOS
DIGITALES

Las regulaciones estan en-
dureciendo los limites de los
compuestos organicos volatiles,
impulsando a las imprentas a
cambiar a formulaciones al agua
y de origen vegetal. Two Sides
North America informa que el
papel recubierto con barreras
de base bioldgica ahora cumple
con los criterios de composta-
bilidad industrial, abriendo nue-
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Los duefos de marcas asignan
presupuesto hacia el video onli-
ne y las redes sociales, frenando
el crecimiento de los pedidos de
impresion para revistas y diarios.
Las imprentas contrarrestan esta
calda haciendo hincapié en los en-
vases y el correo directo que in-
tegran cddigos QR para una tran-
sicion fluida del mundo offline al
online.




- PRECIOS VOLATILES DEL
PAPEL,LATINTAY LA
ENERGIA

Los recargos por energia y los
picos en el costo de la pulpa de-
safian la rentabilidad, particu-
larmente para los operadores de
menor escala. El fallo del Depar-
tamento de Comercio de EE. UU.
en 2024 sobre las varillas de la-
tén brasilenas ilustra cémo las
medidas comerciales pueden in-
crementar inesperadamente los
costos de los componentes para
los equipos de acabado y encua-
dernacion.

ANALISIS POR SEGMENTO

LA INNQVACIéN DIGITAL
DESAFIA LA DOMINANCIA
FLEXOGRAFICA

Las plataformas flexograficas
mantuvieron el 41,07% de los in-
gresos en 2024, respaldadas por
su economia favorable para tira-
das largas en envases flexibles. Se
proyecta que el tamano de merca-
do de la impresién comercial para
soluciones de inyeccién de tinta
digital se amplie a una TCAC del
3,45% hasta 2030, a medida que
las marcas demandan cambios de
arte mas rdpidos y campafas in-
dividualizadas. Los convertidores
regionales despliegan cada vez
mas lineas hibridas, combinan-
do base blanca flexografica con
color variable por inyeccién de
tinta para reducir los tiempos de
preparacion y el desperdicio. Se
espera alcanzar la paridad de cos-
tos digital en tiradas de longitud
media antes de 2028, erosionan-
do la ventaja histérica del flexo en
sectores con muchas unidades de
mantenimiento de stock, como las
etiquetas para bebidas.

Los avances en el registro guia-
do por IAy los cambios automati-
cos de trabajo estdn reduciendo
lamano de obra necesaria y maxi-
mizando el tiempo de actividad.
El cumplimiento ambiental es
otro impulsor: los fluidos de in-
yeccion de tinta al agua emiten
menos COV que las mezclas fle-
xograficas con base de solvente,
ayudando a las imprentas a satis-
facer las normativas ambientales
cada vez mas estrictas.

- LADOMINANCIA DEL
ENVASE Y EMBALAIJE
REFLEJA LA EXPANSION DE
LOS BIENES DE CONSUMO

Los envases y embalajes repre-
sentaron el 44,08% de la cuota
de mercado de la impresion co-
mercial en 2024 y aumentaran a
un TCAC del 3,07% impulsados
por los volimenes de paquetes de
e-commerce y la premiumizacidn
de las marcas. Las cajas plega-
bles y las bolsas flexibles sirven
a los sectores de cosméticos,
nutracéuticos y comidas listas
para consumir, sectores que de-
penden de un impacto visual vivo
en la géndola. El trabajo editorial
(diarios, revistas, libros de tapa
blanda) experimenta una erosién
continua de volumen, especial-
mente en América del Norte y
Europa Occidental. Sin embargo,
el manga vy los titulos literarios
de tiradas pequenas impresos en
papelreciclado estan registrando
un crecimiento de nicho entre los
consumidores  ambientalmente
conscientes.

Los proveedores de la indus-
tria de la impresidn comercial se
diversifican ofreciendo “kits de
campana” que combinan cajas
de embalaje de cartén corruga-

Argentina Grafica Cromatica
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do, displays para el punto de venta
y tarjetas insertas personalizadas.
La electrdnica impresa integrada en
los envases permite el monitoreo de
temperatura y la anticopia, carac-
ter(sticas valoradas por las marcas
farmacéuticas y de lujo en Asia-Pa-
cifico. La resiliencia del envase le
proporciona a las imprentas un flujo
de ingresos ancla, compensando los
patrones ciclicos de inversién publi-
citaria en otros segmentos.

ANALISIS GEOGRAFICO

Asia-Pac(fico doming los ingresos
conun 45,64% en 2024y se proyec-
ta que registre un CAGR del 3,28%
hasta 2030, a medida que se expan-
den la produccion de bienes de con-
sumo envasados, los volimenes do-
meésticos de comercio electrdnico y
los estimulos gubernamentales para
proyectos de infraestructura, lo cual
incrementa la demanda de impre-
sién. Solo China afade anualmente
cientos de lineas de conversién de
corrugado, mientras que el sector de
etiquetas de India se beneficia de la
implementacion del GST (Impuesto
sobre Bienes y Servicios) que obli-
ga a la identificacidon estandarizada
con cddigo de barras en todos los
canales log{sticos. Las marcas re-
gionales especifican activamente
envases inteligentes con cddigo QR
para fidelizar a los consumidores
maviles (mobile-first).

América del Norte mantiene una
porcién considerable de la produc-
cion global, aunque el crecimiento
es modesto. El tamano del mercado
de la impresidn comercial en Esta-
dos Unidos es estable, a medida que
la demanda migra hacia el correo
directo basado en datos, los inser-
tos farmacéuticos y el envasado de
lujo. Las imprentas de Canadd se
enfocan en la produccidn de libros

‘20
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de tirada corta, impulsada por man-
datos de editoriales educativas que
favorecen el contenido impreso lo-
calmente.

Europa muestra un volumen plano
en el trabajo comercial general, pero
una aceleracién en la inversién en
sustratos reciclables (de la cuna a
la cuna, C2C) y tintas de aceite ve-
getal. Alemania esta pilotando sis-
temas de depdsito y retorno para
vasos de papel para café, incitando
a los convertidores a probar carto-
nes con barreras recubiertas certi-
ficadas para compostabilidad. Las
regulaciones de la UE sobre los for-
matos de envases de plastico de un
solo uso probablemente canalizaran
volumen incremental hacia el cartén
a mediano plazo.

Se proyecta que el mercado de
la impresién de América Latina al-
cance los uss 44.100 millones para
2030, creciendo a una TCAC del
4,5% entre 2025 y 2031. Este cre-
cimiento puede atribuirse a varios
factores, como la creciente deman-
da de impresidn digital y offset, la
mayor adopcion de soluciones de
envases y etiquetas, y las iniciativas
gubernamentales que promueven
el uso de materiales de impresion
ecoldgicos. Ademds, la creciente
popularidad del comercio electro-
nico y la venta online en los palses
latinoamericanos también se espera
que impulse la demanda de servicios
de impresion, especialmente para
envases y etiquetas.

Fuentes:

Mordor Intelligence
Smithers
6Wresearch
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Speedmaster CX 104.
Bestseller a nivel mundial:

Disenada para ofrecer calidad, eficiencia y fiabilidad, con mds

de 950 instalaciones en mds de 60 paises, es la impresora
HEIDELBERG mads vendida a nivel mundial de la generacién actual.
La Speedmaster CX 104 impresiona por sus configuraciones flexibles,
su integracion perfecta en el flujo de trabajo Prinect y su excelente
rendimiento en el uso diario. Una auténtica HEIDELBERG,

disenada para imprentas que no se conforman con menos.

€ Para conocer mas: info@hagraf.com
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Limpieza impecable y Snslemhle

ECO3 presenta su nueva linea
de quimicos especializados para
mantenimiento de mantillas y su

alcohol isopropilico.

‘22
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nnuestraindustria la calidad del producto final
E depende de multiples factores. Sin embargo,

un aspecto fundamental que a menudo pasa
desapercibido es la limpieza y el mantenimiento
adecuado de los equipos de impresidn, donde el al-
cohol isopropilico y los liquidos de limpieza de man-
tillas desempenan un papel crucial. Estos productos
no solo garantizan la longevidad de los componen-
tes de las prensas sino que también aseguran im-
presiones nitidas y consistentes, manteniendo los
costos controlados.

Laindustria gréfica esta en constante evolucién, y
con ella los productos de limpieza. Para la creciente
demanda de procesos mas sostenibles, ECO3 ha de-
sarrollado productos que optimizan costos, mante-
niendo al mismo tiempo la calidad y eficiencia en los
procesos de impresion offset.

A continuacidn, se explora su importancia, carac-
ter{sticas y mejores practicas en el contexto de la
impresion offset.

23‘
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- ALCOHOL ISOPROPILICO: EL ALIADO
MULTIUSOS

En los sistemas de mojado de las prensas offset,
el alcohol isopropilico se mezcla con agua y aditivos
para crear una solucidn que estabiliza la emulsidn
tinta-agua, evitando problemas como el “tinting”
(manchas no deseadas) o la acumulacidn excesiva
de tinta.

Considerando su gran importancia, ECO3 relan-
z6 su Antura IPA 100, un alcohol isopropilico de
alta pureza (99,5% puro alcohol), especificamente
apropiado para aplicaciones gréficas, que asegura
una evaporacion controlada, tensidn superficial es-
table, y 6ptima compatibilidad con los sistemas de
mojado offset. Estas propiedades permiten alcan-
zar una rapida puesta en color con menos consumo
de la solucidn, manteniendo la estabilidad del equi-
librio agua-tinta durante toda la tirada.

Estas caracteristicas contrastan con alcoholes de
uso comun (frecuentemente adquiridos sin certifi-
cacion o trazabilidad industrial) porque presentan

omatica

variaciones en su composicion y pureza, lo que se
traduce en mayor volatilidad, inestabilidad en la hu-
mectaciony un incremento en el consumo.

Ademads, la presencia de impurezas o de alcoholes
mas agresivos puede favorecer la corrosion, danar
componentes sensibles del equipo y generar emi-
siones mas nocivas para el operario.

Por ello, el empleo de Antura IPA 100 no solo me-
jora la eficiencia y la consistencia del proceso, sino
que también protege la salud del personal y pro-
longa la vida util del equipamiento, consoliddndose
como una eleccidn técnicay responsable para la im-
presién offset moderna.

Dada su concentracién, se recomienda usar una
dosisentre el 3%y el 10%, con un consecuente aho-
rro de costos. Y, en cuanto a su almacenamiento,
desde ECO3 aseguran 36 meses de almacenamien-
to con un correcto comportamiento del producto.
Es muy importante almacenarlo en un espacio seco,
bien ventilado, fuera de cualquier fuente de calor o
de sol directo y evitando contenedores cerrados.




* LIMPIADOR DE MANTILLAS ANTURA WASH 60

Las mantillas, componentes esenciales en la impre-
sion offset, transfieren la tinta de la plancha al sustra-
to. Mantenerlas en dptimas condiciones es vital para
garantizar una reproduccidn fiel de las imagenes. Los
liquidos de limpieza de mantillas estan disenados es-
pecificamente para este propdsito, eliminando tinta,
residuos de papel y otros contaminantes sin dafar la
superficie de la mantilla.

A su vez, es muy importante mencionar , es que
ECO3 Antura Wash 60 puede ser usado correcta-
mente en procesos de impresion para packaging de
alimentos. ECO3 Antura Wash 60 cuenta con certi-
ficacién ISEGA.

En un mundo donde la sostenibilidad y la precision
son cada vez mas valoradas, elegir los productos
adecuados y seguir buenas practicas de limpieza
es clave para destacar en la industria

Una mantilla limpia asegura una trans-
ferencia uniforme de tinta, evitando de-
fectos como manchas, rayas o pérdida

de detalle. La limpieza regular reduce el = i

tiempo de inactividad y los costos aso-
ciados con el reemplazo frecuente de
mantillas

ECO3 Antura Wash 60 es un limpiador

R son aliados indispensables para im-

msesem | grafica

L

o Antura Wash y Antura IPA de ECO3

presores que buscan calidad. Mien-
tras Antura Wash asegura mantillas
impecables y rodillos en éptimas con-
diciones, Antura IPA ofrece purezay
asegura resultados dptimos. Adoptar
estos productos eleva la productivi-

de uso diario en mantillas y rodillos, op-

dad.

timizado para limpiadores automaticos.

La linea Antura Wash de ECO3 esta di- et A

Con el cumplimiento de las normas

sehada especificamente para mantener

limpias las mantillas en prensas offset de pliego y web,
(en prensas sheet-fed y heatset). Estos productos de
lavado destacan por sus propiedades de remocion de
tinta superiores, asegurando un rendimiento diario dp-
timo sin comprometer la integridad de los materiales

A diferencia de los solventes genéricos, los liquidos
de limpieza de mantillas ECO3 tienen componentes
formulados especificamente para no hinchar ni degra-
dar el caucho, preservando su elasticidad y capacidad
de transferencia.

Es apto para mezclar con agua, de facil uso y econd-
mico, asegurando los mejores resultados y alineando-
se con las tendencias de sostenibilidad en la industria.

ISO 9001, 14001, 45001 y 50001,
cada producto ofrece calidad y seguridad en las me-
didas exactas. Mientras que con certificaciones FO-
GRA e ISEGA, ECO3 reafirma el compromiso con la
calidad.

Para los impresores, larecomendacidn es clara: in-
vierta en productos de calidad, capacite al personal

en su uso correcto y mantén-

gase al tanto de las innova- E E
ciones para seguir ofreciendo

resultados excepcionales en =
cada tirada.

Argentina Gréfica Cromatica

Para mds informacion y
kits de prueba:
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DESCARTONAR
ESTUCHES DESDE
PLIEGOS OFFSET

Por Martin Fraire A

Powered by

| efy

- =

“Nunca puedo saber cuanto van a
tardar en descartonar un trabajo.
Muchas veces, aun siendo repetitivo,
estimar con precision el tiempo,

y por consiguiente el costo del
descartonado de un trabajo, siempre
me fue esquivo. Y hoy al no poder
parametrizarlo, me es imposible
cargar un costo correcto al Metrics?'”.

Argentina Gréfica Cromatica




s{ se expresaba mi ami-
go Alejandro Trifanes al
respecto de este proceso

de costeo controvertido. Esta
situacion se repetfa en muchos
de los talleres de impresidn de
packaging de pliegos offset,
donde el sector, histdricamente
de trabajo manual, siempre era
una incdgnita en tiempos de pro-
ceso, costos incurridos y hasta
muchas veces de mermas por da-
fios de produccidn.

El uso de estaciones de descar-
tonado en la troqueladora auto-
matica, en varias situaciones era
prohibitivo para la industria, no
solo por ser un cuerpo costoso
en la adquisicion, sino también
en la operacién. Se debe hacer
un herramental para cada trabajo
especificoy, por lo tanto, el tiraje
del trabajo debe ameritarlo. Esto
hace que incluso los talleres mas
modernos y equipados, cuando el
tiraje no es grande, resulte one-

roso y no rentable configurar la
estacion de blanking o descarto-
nado total.

Esta necesidad de automati-
zar el proceso, pero de una for-
ma econdmica accesible para los
trabajos de corto y medio tiraje,
motivé la aparicién de equipos
de descartonado automaético en
la dltima década. Un concepto de
equipamiento generalizado que

27‘
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tomd protagonismo fue aquél
donde un conjunto de pines de
metal con extremo roscado se
colocaban de acuerdo al formato
de empaque a retirar del pliego
troquelado.

Estos equipos presentaban el
problema de que los pines se do-
blaban en la varilla roscada del
extremo que los sujetaba al ex-
tremo del pistdn dejando el equi-
po inutilizado parareparacién por
mantenimiento en forma cons-
tante.

Otra limitacion de versiones
anteriores se relaciona con el
marco que desliza los pliegos
sobre la platina, que trabajaba
moviendo la pila de cartulina
sobre una platina, la mayor(a de
las veces compuesta por varias
planchas de metal acopladas.
Esta seccidn de acople entre dos
placas, no presentaba un ajuste
perfecto, malogrando la perfec-
ta alineacion de los pliegos en la
pila, generando que muchos em-
paques se rompieran o trabaran
en el trabajo de produccidén. Si
bien existen modelos con platina
completa, la misma no presenta
bolillas ni colchdn de aire para su
desplazamiento agil y sin desali-
near la pila.

La dltima generacidn de estos
equipos cuenta con marco ele-
vado para evitar el roce con la
platina y sus uniones, as{ como el
pistén Unico de empuje inferior,
donde puede colocarse un mol-
de para estuches de perfil com-
plejo. También posee un brazo
robotizado que retira en forma
automatica la pila de estuches
y los deposita hacia atrds sobre
una cinta que transporta la pila
de estuches perfectamente des-



cartonados hacia el apilador au-
tomatico. Este apilador inserta
separadores para permitir el pa-
letizado total de carga en forma
totalmente automatica.

Un tema adicional, y no menor
en Argentina, tienerelacidn con la
acumulacién y concentracidn de
accidentes de trabajo en el sec-
tor de descartonado, el desgaste
l6gico del personal con antiglie-
dady la altarotacion del personal
joven. En ambos casos se logra
mejorar mucho la estadistica con
estos equipos, ya que el perso-
nal con mds antigiiedad no exige
tanto su fisico, reduciendo la fre-
cuencia de las lesiones.

Es importante destacar que
este equipo presenta una ver-
satilidad importante en cuanto
a volumenes de operacion, ya
que actualmente lo estan utili-
zando en forma regular talleres
boutique, que realizan estuches
de alta calidad, con tratamien-
tos de post impresidn del mayor
detalle, particularmente para
tiradas cortas como Overpint
o Ramos Pack; as{ como tam-
bién talleres de alta produccidn,
como Farmogréfica y Estable-
cimientos Graficos Impresores,
donde el costo del blanking,
tanto de su armado o simple-
mente la practicidad, impone su
utilizacién. También se ha po-
pularizado en pafses lim(trofes,
con usuarios en Uruguay como
Mosca o Imprenta Lugrama; asf
como en Paraguay con Artes
Gréficas Zamphiropolos.

Como puede concluirse, su ver-
satilidad de uso y su practicidad
son inobjetables para estandari-
zar un proceso de produccion es-
quivo a su normalizacion.

Consideracion del uso del equipo de descartonado

automatico:

m Evita el problema de calidad
mediante extraccién manual.

m Equipara en produccién (par-
cialmente) a la maquina de
impresidn de alta calidad con
maquina de troquelado auto-
matico de alta velocidad.

m Elproductono se doblay es fa-
cilde ordenar unavez descarto-
nado.

m Adecuado para caja de cigarri-
llos, caja de vino, cajas medicina-
les, caja de cosméticos, también
para tarjetasy etiquetas, etc.

CARACTERISTICAS TECNICAS:

» Sistema Hidraulico para los pistones de empuje inferior y superior.
» Cilindro neumatico superior para acompanar el movimiento del

piston inferior.

» Pistdn de empuje inferior Gnico con moldes genéricos intercam-

biables a medida.

» Pistdn de empuje superior configurable.
» Servomotores operados por servo controladores.

» Mesa de descartonado elevada.

» Mesa de descartonado con cepillos de barrido.
» Display con mend de operacidn del equipo intuitivo y practico.
» Hasta 99 programaciones de trabajo.

» Uso de cabezales duales.

» Uso de Brazos Robotizados en cada Cabezal.

Sobre el autor

Martin Fraire es Licenciado en Comercializacién por la UADE
y CEO de Leftech Group, empresa argentina con 22 anos de
trayectoria brindando soluciones de insumos y tecnologia

de calidad para todo el mercado flexogrdfico argentino y de

Sudamérica.

1: Metrics es un sistema ERP disefiado especificamente para el rubro de la industria

grafica
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para la md‘ﬁfﬁgruflcu:

de la promesa al impacto medible

a industria grafica argen-
Ltina combina ingenio, ofi-

cio y una larga historia de
adopcidn tecnoldégica. Hoy, con
la inteligencia artificial (IA) y la
automatizacion al alcance de las
PyMEs, existe una oportunidad
concreta para mejorar la cali-
dad, la productividad y los tiem-
pos sin perder el toque humano.
Desde UTN FRBA e IMPROVEET
proponemos un enfoque de inge-
nieria aplicada y democratizada.
Esto significa hacer accesibles
herramientas que antes reque-
rian grandes presupuestos, para
que cualquier taller —grande o

Argentina Gréfica Cromatica
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Por Lautaro Otero

chico— pueda medir, decidir y
mejorar con datos propios.

- TECNOLOGIA E IANO SON
UN FIN: SON UN MEDIO

Nuestro objetivo no es “tener
IA” por moda, sino resolver pro-
blemas de negocio. La tecnologia
tiene sentido cuando baja erro-
res, libera horas, acelera entre-
gas y mejora margenes. Por eso
fijamos metas visibles: menos re-
trabajos, mejor aprovechamiento
de papel y tinta, respuestas mas
rapidas al cliente y planificacién
con menos sobresaltos.

(_QUE PUEDE HACERLAIA
POR UNA GRAFICA?

m Atencién al cliente 24/7: con-
sultas y seguimiento de pedi-
dos sin esperar a horarios.

m Cotizaciones y compras con
datos: comparar proveedores
por precio, plazos y calidad, y
decidir con evidencia.

m Control de calidad asistido: de-
teccién temprana de desajus-
tes y menos scrap.

m Imposicion y uso de materiales
optimizados: mejor aprovecha-
miento de pliegos y secuen-
cias.

]



m Mantenimiento predictivo: an-
ticipar fallas y planificar para-
das.

m Analitica comercial: entender
demanda, mix y recurrencia.

- RUTA PRACTICA DE
APLICACION:

m Mirar el taller: recorrer la plan-
tay definir “dolores” concretos.

m Ordenar lo existente: planillas,
registros e identificadores uni-
voCos; ya que sin esos datos, la
IA “adivina”.

m Caso chico con meta: elegir un
proceso y un objetivo medi-
ble (por ejemplo: bajar 15% el
tiempo de respuesta).

m Probar en la vida real: integrar
con ERP/CRM/planillas y en-
trenar al equipo; nada de siste-
mas paralelos.

m Medir y escalar: si cierra, ex-
pandir; si no, ajustar y volver a
intentar. La clave es iterar ra-
pido y con costo controlado.

- DEMOCRATIZARLA
INGENIERIA

Durante anos, muchas deci-
siones quedaron en manos de
pocos. Ahora, la |A bien aplicada
abre el juego: muestra métricas
simples en tableros comparti-
dos, sugiere alternativas y deja
trazabilidad de por qué se eligid
Ay no B. Asi, més personas par-
ticipan con criterio —desde jefes
de planta hasta administracion
y ventas— y la mejora continua
no depende de “la Unica persona
que sabe”. Democratizar la inge-
nier{a es bajar a tierra métodosy
herramientas para que cada area
impulse mejoras sin pedir permi-
so ni depender de consultores
externos.

- ;COMO MEDIMOS EL
EXITO?

m Calidad: menos devoluciones y
variabilidad.

Sobre el autor:

I de FAIGA.

Lautaro Otero es CEO de Improveety

Docente en UTN FRBA. Improveet y UTN

FRBA impulsan proyectos de transformacidn
tecnoldgica para PyMEs industriales,
integrando |A, automatizacion y analitica con
foco en impacto operativo y financiero. Este
servicio forma porte de la nueva asesorio en A

m Productividad: menos tareas
repetitivas, mas foco en valor
agregado.

m Tiempo punta a punta: cotizar,
producir y entregar mas rapido.

m Finanzas: payback corto y ROI
razonable para nuestro con-
texto.

m Cliente: respuestas confiables
y consistencia en cada entrega.

- CONCLUSION

El sector gréfico mezcla arte,
precision y servicio. La 1A y la
tecnologia, usadas con criterio,
potencian esa identidad: menos
variabilidad, mas previsibilidad y
decisiones con datos. Democrati-
zar la ingenier{a es hacer accesible
lo complejo para que mas equipos
mejoren todos los meses. Desde
UTN FRBA e IMPROVEET estamos
listos para acompanar ese primer
piloto y el camino de escalado. La
consigna es simple: tecnologia
como medio, resultados como fin.

~
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La Speedmaster CX 104 es la impresora de
pliegos mds vendida de Heidelberg. En este
articulo se analizan las tendencias en la
demanda de equipamientos offset que este
modelo satisface.

Argentina Grafica Cromatica




esde su presentacién en China
D Print 2021, se han realizado

mas de 950 instalaciones y se
entregaron mas de 6.100 unidades
de impresidn, barnizado y secado en
todo el mundo de la Speedmaster
CX104.

Esta cifra la convirtié en una solu-
cion de referencia para talleres de
impresion comercial, de packaging
y de etiquetas, al combinar flexibili-
dad, rendimiento y facilidad de uso.

Para definir estas cualidades atri-
buidas, resulta ttil esquematizar las
especificaciones y funciones que
posee el modelo:

‘36
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- CARACTERISTICAS DE LA
CX 104

m Alto rendimiento: hasta 16.500
hojas/hora; configuraciones de
hasta 20 unidades (impresion,
barniz y secado).

m Flexibilidad de sustratos: des-
de papeles ligeros a cartdn; apta
para packaging y trabajos comer-
ciales variados.

m Automatizacién y modularidad:
mddulos FoilStar (laminacidn en
frio) y CutStar de 4° generacidn
para ampliar funciones.

m Disefo orientado al usuario: er-
gonom(a y operacion guiada por
el sistema operativo Heidelberg



UX; configuracion libre
adaptarse a necesidades.
Impresion auténoma: Push-to-
Stop con asistencia |A para opti-
mizacion.

Ecosistema de software y con-
trol de calidad: Prinect Inpress
Controly Prinect Production para
color y flujo de trabajo; menor
desperdicio.

Fiabilidad y disponibilidad: pues-
ta en marcha répida, alta disponi-
bilidad y bajo mantenimiento.
Soporte global: servicio 24/7 vy
videoconferencia de Heidelberg
para continuidad de produccion.
Impacto en productividad de
clientes: crecimiento de deman-

para

da, reduccién de tiempos de en-
trega y mejora de calidad en pac-
kaging.

m Configurador

web:  my-cx104.
heidelberg.com facilita la perso-
nalizacién previa a compra o im-
plementaciodn.

De acuerdo a relevamientos
post-venta realizados por Heidel-
berg, las caracter{sticas mas desta-
cadas de esta Speedmaster son, por
un lado, su modo Push-to-Stop para
impresién auténoma, con soporte
de sistemas de asistencia basados
en Inteligencia Artificial. Por otra
parte, la capacidad de trabajar con
una amplia gama de sustratos, des-
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de papeles ligeros hasta carton, la
hace apta para packaging y trabajos
comerciales de alto valor.

Ademas, otro aspecto valorado de
la CX 104 es su capacidad de confi-
guracion libre: desde sistemas con
cuatricolor sin barniz hasta con-
figuraciones complejas con hasta
20 unidades de impresidn, barniz y
secado, y opcionalmente enrique-
cida con mddulos de laminacidn en
frio FoilStar y cortadora CutStar de
cuarta generacion. La maquina mas
larga de la serie llega a 17 unidades
de impresidn, secado y barnizado,
demostrando escalabilidad para
proyectos de envases de alta cali-
dad y productos de impresidn espe-
ciales. La experiencia de Heidelberg
y la tecnologia XL integrada permi-
ten incorporar innovaciones que re-
fuerzan su desempeno.



- TESTIMONIOS DE PRIMERA
MANO

Benec Packaging, en Canadd, ad-
quirié una CX 104-7+L junto a una
CX 102, evidenciando rentabilidad
y flexibilidad para tiradas variables.
La rapida puesta a punto y la alta
productividad consolidan la CX 104
como maquina versatil, con menores
requerimientos de mantenimiento y
alta disponibilidad. La empresa usa
ademds soluciones MK para postim-
presion y entrega final, reforzando
un flujo de trabajo optimizado.

En Filipinas, VJ7 Printing & Pac-
kaging Inc fue de las primeras en
instalar una CX 104, integrandola
en una estrategia de modernizacién
tecnoldgica que unifica preprensa,
impresion y postimpresién den-
tro de un ecosistema Heidelberg.
El propietario destaca eficiencia y
automatizacion, con servicio 24/7
y apoyo de Prinect Back-end para
supervision de la calidad, lo que ha
permitido mejorar consistencia de
color y reducir residuos.

Okahashi Co, Ltd (Japdn) repre-
senta otro ejemplo de adopcidn
avanzada, priorizando gestién de
color y automatizacién ante escasez
de personal cualificado. La CX 104
se integra con herramientas Prinect
Inpress Control para supervisar la
calidad y estandarizar procesos en-
tre distintas prensas Speedmaster,
logrando mayor estabilidad de co-
lor, menor merma y menor inversién
en inspeccién final. Heidelberg ha
apoyado en la estandarizacién de
procesos, elevando consistencia y
reduciendo costos operativos.

Allied Media, empresa estadou-
nidense, triplicé su productividad
tras instalar una CX 104 de cuatro
colores. Enpoco tiempo, el volumen

I T
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de pedidos crecidy laempresapudo
cumplir mejor sus compromisos
de entrega, destacando velocidad
de respuesta y calidad constante
como factores criticos. Este caso
refuerza la CX 104 como motor de
crecimiento para negocios de im-
presién que buscan rendimiento y
fiabilidad.

En Argentina imprentas destaca-
das se decidieron también por im-
presoras CX 104 por el equilibrio
entre rendimiento, calidad y costo
de inversidn, reforzando la perso-
nalizacién y eficiencia desde etapas
tempranas de la produccién.

En conjunto, la CX 104 representa
la visidn de Heidelberg para la im-
presién de envases y comunicacio-
nes impresas, una prensa versatil,
con alta productividad, facilidad de
automatizacion y una red de sopor-
te integral. Su presencia en mer-
cados clave y adopciones diversas
subrayan la demanda por parte de
los industriales graficos de integrar
soluciones para impresion de enva-
ses con herramientas de gestion de
color, automatizacién y postimpre-
sién, manteniendo un enfoque en
calidad, consistencia y eficiencia
operativa.

Argentina Gréfica Cromatica
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Como la Industria

Argentina se
Transforma con
Energia Limpia

Por Manuel Pérez Larraburu

En el competitivo mercado
- actual, la sustentabilidad
' .ha dejado de ser un eslogan

41‘
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lientes, inversores y mer-
C cados internacionales ya no

solo preguntan por el pre-
cio, sino por la huella de carbono
del producto. En este escenario,
la energia solar fotovoltaicase ha
consolidado como la herramienta
mas rapida y eficiente para que la
industria argentina no solo cum-
pla con las metas ecoldgicas, sino
que gane en competitividad.

- ELACTIVO ESTRATEGICO:
SUSTENTABILIDAD QUE
ABRE MERCADOS

Para sectores industriales,
desde imprentas hasta agroin-
dustrias, la adopcién de energia
solar es una decisién de negocio
fundamental. La principal ventaja
vamas alla del ahorro en la factu-
ra eléctrica, ya que se trata de la
reduccion tangible de la huella de
carbono.

Esto se traduce directamente
en:

m Acceso a mercados exigentes:
Cumplir con los esténdares
ambientales requeridos para
la exportacidn o para ser pro-
veedor de grandes cadenas de
retail.

m Certificaciones de sostenibi-
lidad: Obtener sellos y certifi-
caciones que fortalecen la ima-
gen de marcay la confianza del
consumidor.

m Cumplimiento de metas cli-
maticas: A nivel nacional, una
mayor oferta de renovables
podria reducir 27 toneladas
métricas de didxido de carbo-
no equivalente para 2030, mas
del 25% del objetivo total del
sector energético, posicionan-
do a las empresas que lideren
el cambio.

\42
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- UNA INVERSION
INTELIGENTE Y ACCESIBLE

La idea de que la energ{a reno-
vable es cara es un paradigma
obsoleto. Gracias a una madurez
tecnoldgica sin precedentes, el
costo de la energia solar foto-
voltaica se desplomd un 79% en
la ultima década. Hoy, no solo
compite, sino que supera en ren-
tabilidad a la generacién con com-
bustibles fésiles como el gasoil,
especialmente si consideramos
los costos ambientales y de vola-
tilidad de precios que estos impli-
can.

Argentina, ademas, cuenta con
unrecurso solar de clase mundial,
con una irradiacion media supe-
rior a los 3,5 kWh/m? en gran par-
te del territorio. Actualmente, ve-
mos como las plantas industriales
aprovechan este recurso utilizan-
do sus amplios techos para ins-
talar sistemas de gran potencia,
como proyectos de hasta 2,2
MW, federalizando la generacidn
energética y optimizando activos
existentes.

En este sentido, desde el sec-
tor de Eficiencia Energética y
Energias Renovables de BGH Eco
Smart vemos que el mercado in-
dustrial ya entendid el primer
paso: instalar paneles solares
para ahorrar costos y reducir
emisiones. El siguiente nivel, el
verdadero salto competitivo,
esta en la gestion inteligente de
esaenergfa. Yanosetratasolode
generar, sino de optimizar el con-
sumo, almacenar para garantizar
la continuidad y usar la tecnologia
para tomar decisiones eficientes.
Ah{es donde la sustentabilidad se
convierte en una ventaja operati-
vareal.

- DELA GENERACION A LA
GESTION: EL ROL DE LA
TECNOLOGIA

La verdadera sustentabilidad
industrial en el siglo XXI se logra
combinando la generacidn limpia
con una gestidn inteligente. Aqui
es donde la tecnologia marca la
diferencia.

La integracidon de sistemas de
monitoreo en tiempo real y solu-
ciones de Smart Building, como
las que implementamos en BGH
Eco Smart, permite a las indus-
trias optimizar sus consumos vy
alinear la operacién de equipos
de alta demanda con las horas de
mayor produccién solar.

Ademés, los sistemas de alma-
cenamiento con bater{as (BESS),
que ya son una realidad en el sec-
tor, ahadenunacapacrucial de re-
siliencia. No solo almacenan ener-
gla para uso posterior, sino que
protegen los procesos producti-
vos sensibles contra microcortes
e inestabilidades de lared, garan-
tizando la continuidad operativay
la calidad del suministro.

En definitiva, la adopcién de
energia solar en la industria ha
dejado de ser una opcion. Es una
decision estratégica que impulsa
la eficiencia, fortalece la marcay
asegura la relevancia del negocio
en un mundo que exige, cada vez
mas, un compromiso real con la
sustentabilidad.

[E @bgh.ecosmart
E3 bghecosmartlatam

[ bghecosmart
ecosmart.bgh.com.ar
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Manuel Pérez Larraburu es Ingeniero
Industrial por la Universidad de Buenos
Aires y actualmente ejerce como Gerente
del negocio de Eficiencia Energéticay
Energias Renovables de BGH Eco Smart, que
representan la nueva asesoria de FAIGA en
Energias Renovables




Lo que antes era imposible,
hoy es digital. r 7

La revolucion digital sigue

expandiéndose en Argentina. ISD

Flora 5ingle Pass, la tecnologia inkjet
industrial que transforma la impresion
en editorial, etiquetas y packaging.

Cada vez mas empresas confian en la
tecnologia Flora Single Pass, impulsando la
transicion hacia la produccion 100 % digital.

Ya son 4 equipos instalados vy 3 proximos a
ponerse en marcha en diferentes puntos del
pais, integrando velocidad, precision y
eficiencia sin precedentes.

Desde ISD S.A., representantes exclusivos de
Flora en Argentina, acompanamos a la
industria grafica con soluciones llave en
mano, incluyendo:

-Instalacion profesional
- Capacitacion
- Soporte tecnico local

Con presencia destacada en todo el pais,
desarrollamos proyectos para diferentes
industrias:

- Editorial

. Etiquet e
.p.-;ﬂ;‘(‘:g?:g Tecnologia inkjet single pass:
alta velocidad, precision y sustentabilidad

Flora e ISD S.A.

Liderando la nueva era de la
impresion industrial digital.

Contactanos y solicita una demo

Carlos E. Pellegrini 6082, CABA
© f ©@ +549166722420
ventas@isdsa.com.ar

/isdsaargentina www.isdsa.com.ar
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DATOS Y CONCEPTOS

Por Camara Argentina del Papel y Afines

Reciclar papeles el proceso de recuperar
papel ya utilizado, para transformarlo en
nuevos productos de papel.

| sector de la celulosay el papel

E formula su visién de la susten-
tabilidad como la contribucidn
decidida del papel y las empresas
que lo fabrican a la mejora de la ca-
lidad de vida y al desarrollo susten-
table, mediante la gestién forestal
procesos productivos

sostenible, i
s "%lmpios y el reciclado continuo de

sus productos.

El ciclo del papel es integrado y
sostenible. Los arboles producen
madera fijando diéxido de carbonoy
este queda almacenado en el papel.
Con la recuperacion y el reciclaje
de los productos papeleros una vez
usados, se prolonga la vida dtil de
las fibras de celulosa obtenidas de
la madera, optimizando el aprove-
chamiento de este recurso natural.

Por otra parte, la biomasay los resi-
duos del proceso de fabricacién pue-
den ser valorizados material o ener-
géticamente. De este modo se cierray
equilibra el ciclo sostenible del papel,
que parte de una fuente renovable y
natural de materia prima, el bosque

Partiendo del concepto del ciclo
del papel, el compromiso del sec-
tor con la sostenibilidad se basa en
cuatro ejes de actuacion prioritaria:
gestion forestal sostenible, proceso
productivo eficiente y responsable,
liderazgo en recuperacidn y recicla-
je, y generacion de riqueza y contri-
bucidn a la calidad de vida.

Existen dos categori{as de papel
que pueden utilizarse como materia
prima para fabricar papel reciclado:

Argentina Gréfica Cromatica
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Los desechos pre-consumo: son
trozos y recortes provenientes
de la fabricacién del papel, asf
como productos de papel que han
sido rechazados, por ejemplo, por
defectos de calidad y no podran
comercializarse.

Los desechos post-consumo: son
productos de papel que ya han
circulado por el mercado, han sido
utilizados, y el consumidor des-
carta como basura, por ejemplo
revistas, material de oficina im-
preso o fotocopiado, etc.

Los desechos post-consumo son
los mds apreciados y adecuados al
verdadero concepto de reciclaje,
dénde una de las premisas funda-
mentales es la reutilizacién de los
recursos, para reducir tanto el im-
pacto ambiental como el consumo
de energia en la industria.

Casi cualquier tipo de papel se
puede reciclar, aunque algunos re-
sultan mas dificiles de tratar que
otros, como los cubiertos con plasti-
co o aluminio. Estos desechos no se
reciclan por el elevado costo de los
procesos involucrados.

El papel se recicla reduciéndolo
nuevamente a pasta de papel y com-
binandolo con pasta de fibra virgen,
segln las caracter(sticas del produc-
to final que desea obtenerse. Esto
se debe a que el proceso de reciclaje
provoca la ruptura de las fibras y en
cada ciclo de reciclado, disminuye
la calidad de la fibra obtenida y, por
ende, la calidad del papel que se ob-
tendrd de suuso como materia prima.
Se calcula que la fibra soporta hasta
cinco procesos de reciclado, por lo
cual siempre sera necesario incor-
porar algo de fibra virgen en cada
ciclo para obtener nuevos productos
aptos para su uso como sustituto de
papeles de fibra virgen.
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El tema del reciclaje industrial de
papel despierta controversias y si
bien sabemos lo beneficioso que
puederesultar por diversas razones,
debemos tener conciencia de que
ningun calculo de ahorro energético
o de disminucidn de arboles talados
es absoluto.

- PRINCIPALES CRITERIOS
RELACIONADOS CONEL
RECICLAJE DE PAPEL

Tala de Arboles - la produccién de
papel representa solo el 35% de
los arboles talados en el mundo.
Los fabricantes de pasta de papel
llevan a cabo programas de refo-
restacion para asegurar el continuo
abastecimiento de materia prima.
Hay que tomar conciencia de que, si
no disminuye la demanda de papel,
siempre serd necesario mantener
grandes bosques. Por otra parte,
no deber{a confundirse el reciclado
del papel con el salvataje de Bos-
ques Tropicales. Mucha gente tie-
ne el falso concepto de que fabri-
car papel es lo que estd causando
la desaparicidn de los bosques tro-
picales, pero raramente este tipo
de madera se utiliza para tal fin. La
deforestacidn se produce princi-
palmente por la presién demogra-
fica, que demanda mas tierras para
agricultura, ganaderia y construc-
cion.

Ahorro energético - se sabe que re-
ciclar contribuye a ahorrar energfa.
Si bien no hay valores absolutos al
respecto, y la realidad del recicla-
je de papel varia entre diferentes
palses y sociedades que lo han im-
plementado seriamente, se calcula
que al reciclar industrialmente el
papel, se ahorra entre un 40 y un
65% de la energia que se utilizar(a
en la produccién de papel de fibra
virgen. Hay que detenerse a eva-



luar si reciclar es la mejor opcion,
ya que muchas plantas de reciclaje
en el mundo aun funcionan consu-
miendo electricidad de red y, dado
que suelen estar ubicadas en areas
urbanas, esto es equivalente a in-
crementar el uso de electricidad
generada con la quema de combus-
tibles fdsiles.

Condiciones laborales - es amplia-
mente difundido que el reciclaje
crea puestos de trabajo, pero tam-
bién se debate sobre las caracte-
r(sticas de estas posiciones. Gene-
ralmente se trata de trabajos con
salarios muy bajos y condiciones
laborales deplorables. Esto ulti-
mo ocurre en aquellas sociedades
dénde se ha abordado el recicla-
je como politica de estado. En los
palses emergentes, la situacién
es aln peor, ya que se trata de un
segmento de la econom(a informal
y marginal.

Reduccion de residuos sélidos - las
grandes urbes en todo el mundo se
enfrentan cotidianamente con el pro-
blema de la basura que generan. Se-
gun estadisticas de EEUU cercadeun
35% de los residuos sélidos urbanos
medidos por peso, son papel o pro-
ductos de papel. De acuerdo a estos
datos, reciclar una tonelada de papel
de diario, ahorra tres metros cibicos
de desechos. El reciclaje de papel
ser{a un gran aporte a la solucién del
problema de los residuos sélidos que
genera la sociedad de consumo.

Contaminacion de agua y aire - re-
ciclar papel disminuye la demanda
de papel virgen y por tanto reduce
la cantidad total de contaminacidn
asociada con la manufactura del
papel. Segin la EPA (Agencia de
Proteccién Medioambiental de los
EEUU), reciclar reduce la contami-
nacion del agua un 35% y un 74%
menos de contaminacidn del aire.




- CONTEXTO ARGENTINO:

(Fuentes: Ministerio de Economia
de la Nacidn - AFCP)

A lo largo de las dltimas décadas
se observa una tendencia global en
la composicion de las pulpas utili-
zadas para la produccidén de distin-
tos tipos de papeles y cartulinas,
con una participacidn creciente del
papel recuperado, que del 36% del
total de fibras utilizadas en 1992 ha
pasado a representar el 55% en los
altimos anos.

En Argentina, esta tendencia se re-
fleja de proporcion similar ya que, en
los dltimos anos, la utilizacién de fi-
bra reciclada como materia prima su-
perd a la de pulpa celulésica (55% vs
45%). Se observa que los fabricantes
de papel a partir de papel recupera-
do, que en muchos casos incorporan
en sus empastes alguna proporcion

‘50

Argentina Gréfica Cromatica

de pulpa virgen comprada (nacional
o importada), representan la mayo-
ria de las empresas papeleras. Estas
plantas se localizan préximas a los
centros de consumo. Buenos Aires,
Santa Fe, Cérdoba y Mendoza son las
principales regiones de aglomeracion
de las empresas, y también zonas
donde hubo promocidn industrial.

En cuanto a las fibras recicladas,
aquellas provenientes del pre-con-
sumo representan el 10% de la pro-
duccidn de papel, mientras que las
obtenidas post-consumo represen-
tan el 47% de dicha produccién.

En este sentido, segutn la AFCP, la
posibilidad de aumentar la produc-
cién en base a papel reciclado es di-
ficil ya que no habr(a disponibilidad
sobrante de papel reciclado, sin un
cambio de habitos de los consumi-
dores que permita una mayor sepa-
racion de los desechos.



SunChemical ﬁ;‘.,

a member of the DIC group E

Color & Comfort I . '
|

Deja que tu
sostenibilidad fluya.

Transforme sus envases de papel con un enfoque fresco y
respetuoso con el medio ambiente.

¢Por qué cada vez son mas los impresores que eligen envases
monomaterial? Las tres razones principales: es bio-renovable, es
reciclable y es compostable. Por lo tanto, si esta listo para crear
empaques que sean totalmente personalizables y altamente
sostenibles, estamos listos para asociarnos con usted.

Descubra como nuestras tintas bio-rrenovables pueden ayudarle
a alcanzar sus objetivos de sostenibilidad en
sunchemical.com/paper-transform.




O ibema

NUEVA'PRORUESTADE

Wy S —_—

N

En un contexto global en el que se demandan mds soluciones
circulares, Ibema presenta una nueva cartulina con fibras
recicladas que no compromete la calidad y rigidez.
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a Ibema Ritagli White 35% es una cartulina

triplex (GT1) con doble recubrimiento de coa-

ting en el top size, sobre una capa de celulosa
blanqueada. En su capa media, contiene un 35% de
fibras recicladas provenientes del post-consumo y,
por Ultimo, su cara interna estd constituida por un
unreverso blanco de celulosa blanqueada.

Esta cartulina fue desarrollada con el objetivo de
ofrecer un equilibrio entre sustentabilidad, rendi-
miento y calidad visual, logrando su mayor diferen-
cial en su reverso blanco, con un nivel de blancura
minima del 88% (cubierta). Estas caracter({sticas
combinan una muy buena calidad de impresién y ri-
gidez, ideales para cubrir las necesidades del mer-
cado. A su vez, permite utilizar cartulinas mas livia-
nas, manteniendo muy buenos niveles de rigidez, y
ofreciendo gramajes que van desde los 225 hasta
los 350g/m?.

La Ritagli White 35% fue disefada para aplicacio-
nes que requieren una excelente calidad de impre-
sién, una buena formacion de superficie y estabi-
lidad dimensional, cumpliendo con los estandares
y requerimientos técnicos para los segmentos de
cosmética, cuidado personal, fragancias, industria
farmacéuticay alimenticia.

Ademaés, refuerzay consolida el fuerte compromi-
so de Ibema con la econom(a circular, respondiendo
a la creciente demanda del mercado en busca de so-
luciones que contengan un mayor uso de fibras re-
cicladas, logrando as{un menor impacto ambiental.

DOBLE RECUBRIMIENTO

FIBRA DE CELULOSA BLANQUEADA

——° FIBRAS RECICLADAS

" FIBRA DE CELULOSA BLANQUEADA

FORMULACION: Tarjeta triplex con cubierta de doble
revestimiento, nicleo de pasta mecanica, 35% de residuos
postconsumo y soporte de celulosa blanca blanqueada.
CLASSIFICION: TRIPLEX | WLCGT1 | COATED WLC,
WHITEREVERSE.

GRAMAJE: 250, 275, 300, 325 Y 350(g/m?).

Ibema, fundada en 1955, celebra 70 afios de com-
promisoy liderazgo en el mercado de cartulinas. A lo
largo de estas siete décadas, la compaf{a ha conso-
lidado unamplio portfolio de soluciones sostenibles
y de alta calidad, reafirmando su posicién como uno
de los principales fabricantes del sector.

Con una presencia ininterrumpida en Argentina du-
rante més de 35 afios, Ibema se ha convertido en sin¢-
nimo de confianza, calidad y cercanfa, acompanando
a sus clientes y socios estratégicos, en el desarrollo
de laindustria gréfica, con una mirada sostenible y un
profundo respeto por las personas y el entorno.

Sobre el autor

Gabriel Silva es Responsable
de Negocio para lbema
Argentina y se especializa
en desarrollo de nuevos
negocios.
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#) suzano

STENFAR

UN NUEVO CAPITULO
PARA SUZANO




Suzano anuncid una integracion con Kimberly-Clark para
el mercado de tissue, asi como también una expansion de
su portfolio de papeles para packaging.

a agenda global del papel y el
Lpackagingsuma un capitulo cla-
ve, ya que Suzano, el mayor pro-
ductor mundial de celulosa, acordo
con Kimberly-Clark crear una com-

paiia internacional de tissue que
agrupa los activos fuera de EEUU.

Valuada en us$3,4 mil millones,
la nueva sociedad tendrd a Suzano
con el 51% de participacién accio-
naria y a Kimberly-Clark con el 49%.
El desembolso de Suzano serd de
us$1.734 millones al cierre, sujeto a
aprobaciones regulatorias.

El perimetro incluye 22 plantas en
14 paises y unas 9.000 personas,
con cierre estimado hacia media-
dos de 2026. La operacidn integra
a un proveedor de fibra de escala
con marcas icénicas como Kleenex,
Scott y Cottonelle bajo licencias re-
gionales.

Mas alla del movimiento corpora-
tivo, el foco estratégico estd en la
innovacion para reemplazar plasti-
cos por soluciones de fibra renova-

Greenpack

Tt

ble. En su portfolio de Papeles y Em-
balajes, Suzano concentra décadas
de [+D con cinco grandes lineas y
mas de 20 marcas, impulsando pro-
ductos para libros, vasos, sorbetes
y, sobre todo, empaques. El vector
es claro, apuntando a la sustentabi-
lidad con desempefio industrial.

Elproducto destacado para packa-
ging flexible es Greenpack®, un pa-
pel desarrollado a partir de materia
prima renovable, libre de plastico,
biodegradable y compostable. Este
producto ofrece barreras a la grasa
y al vapor de agua. Desde Limeira
(Sdo Paulo), Suzano inicié la pro-
duccidn para abastecer envoltorios
de higiene, cosmética y alimentos
—desde flowpacks y pouches hasta
sachets— acelerando la sustitucién
de plasticos de un solo uso.

Greenpack® se ofrece en formula-
ciones que cubren necesidades dis-
tintas, desde calidades base aptas
para laminar o extruir, hasta versio-
nes revestidas para alta calidad de
impresion; y variantes con barrera
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termosellable en el reverso para
estructuras monomaterial de papel.
El resultado son empaques recicla-
bles o compostables que encajan en
lineas existentes de flexo, rotogra-
bado o digital, con gramajes adecua-
dos para conversion.

En el rubro de cartdn corrugado,
la propuesta se apoya en Lin®% un
papel blanco para containerboard,
cuyo rango de 90-170 g/m? per-
mite usarlo como liner o fluting
con buena imprimibilidad y cade-
na de custodia FSC/PEFC. Para
aplicaciones de exhibicidén y retail
que exigen mas impacto grafico,
la oferta se complementa con so-
luciones “white-top” estucadas
(coated), es decir liners con super-
ficie de alta lisura y brillo, que son
estandar de la industria cuando se
busca impresién premium en cajas
y displays. As{, los convertidores
pueden combinar la base Lin® con
opciones estucadas segln la exi-
gencia de resistencia y acabado.

El abanico de papeles especiales
se extiende a Greenbag® (bolsas re-
sistentes con excelente imprimibili-
dad) y a sustratos para vasos/food
service (como Bluecup/Bluecup
Bio), todos concebidos para evitar
plasticos y maximizar la reciclabi-
lidad. Estas familias, junto con car-

transicion hacia envases de origen
renovable con trazabilidad y estéan-
dares de calidad globales.

“Desde Suzano Argentina, estamos
acelerando la adopcidn de estas so-
luciones para higiene, cosmética y
alimentos; para logistica, retail y
e-commerce”, afirma Susana Fran-
co, Gerente Comercial de Suzano St-
enfar. En este sentido, Susana expli-
ca: “El objetivo es ayudar a marcas
y convertidores locales a migrar su
portafolio sinresignar performance,
apalancando la escala industrial y el
pipeline de innovacidn que llega des-
de Brasil. Hay mucho para ofrecer,
desde barreras a medida y soporte
técnico de conversidn, hasta alter-
nativas que reducen el uso de plasti-
cos virgenes, elevan lareciclabilidad
y mejoran la experiencia de marca.”

En sintesis, el acuerdo con Kim-
berly-Clark amplia el alcance glo-
bal de Suzano en consumo masivo,
mientras su portfolio innovador
—Greenpack®, Lin" (y opciones coa-
ted), Greenbag® y afines— consoli-
da un mend listo para la transicidn.
Para la industria gréfica, los conver-
tidores y las marcas en Argentina, el
mensaje consiste en que el papel ya
compite y gana en diseno, eficiencia
y sustentabilidad cuando se lo pien-
sa como plataforma tecnoldgica y
no solo como sustrato.

tulinas para estuches, refuerzanrl}

O
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Un nuevo informe internacional muestra
que hay que usar distintos mensajes
para cada perfil cuando se habla de

sustentabilidad.

uando se trata de la actitud de
C la gente frente a la sustentabi-

lidad, las marcas y las empre-
sas suelen creer que las personas o
son sustentables o no lo son. Sin em-
bargo, un nuevo informe descubrio
que existen cuatro tipos de menta-
lidad respecto a la sustentabilidad,
que dividen ala gente en grupos bien
distintos, cada uno de los cuales ne-
cesita mensajes y comunicacion di-
ferentes para prenderles la chispa
ambiental.

Respaldado por empresas interna-
cionales como Pepsico, IKEA, P&G

y WWEF, la consultora global Glo-
- beScan publicé recientemente su
informe “El Camino hacia 2025", que
recogi6 las opiniones y preferencias
de mds de 30.000 consumidores en
31 mercados.__

CEl inff)lme ofr-éée varios hallazgos,

incluyendo el impacto negativo del

“greenhushing” (o “silenciamiento
verde”), que es cuando las empresas
dan marcha atras con sus compro-
misos de sustentabilidad o simple-
mente no los comunican.

Un dato interesante de la encues-
ta revela como las familias jévenes
estan impulsando la agenda de vida
sustentable. La gente con hijos en
casa es un blanco clave para la sus-
tentabilidad y representa un grupo
demogréfico critico en el que las
marcas pueden enfocar su marke-
ting y comunicacion. Para las audien-
cias mas jovenes que se preocupan
por la sustentabilidad pero les cues-
ta materializar su poder de accidn,
las marcas pueden empoderar a la
Generacion Z enfocandose en as-
pectos innovadores de la vida sus-
tentable y usando las redes sociales
para engancharlos directamente,
mientras abordan obstaculos como

el costoy la falta de conocimiento. -
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Pero una conclusion clave del in-
forme es la clasificacion de los en-
cuestados en Inactivos Ansiosos,
Indiferentes, Entusiastas o Minima-
listas.

INACTIVOS ANSIOSOS

Con un 28% de los encuestados en
esta categorf(a, este es el grupo mas
grande de consumidores en susten-
tabilidad. Estas personas son cons-
cientes del medio ambiente, sienten
mucha culpa y ansiedad por su im-
pacto en el planeta, pero creen que
las acciones individuales tienen un
efecto limitado. Este grupo tiene el
porcentaje mas alto de encuestados
de la Generacién Z.

La mejor manera de conectar con
los Inactivos Ansiosos es dandoles
informacion clara y facil sobre los
pasos que pueden seguir para que
sientan que progresar es posible,
ayuddandolos a salir del circulo de
ansiedad e inaccion.

INDIFERENTES

Los Indiferentes representan el
27% de los encuestados y son el
segmento menos consciente desde
el punto de vista ambiental. Con un
compromiso mas bajo que todos los
demas segmentos, este grupo esta
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casi totalmente desconectado de
los problemas y preocupaciones de
la sustentabilidad.

Para llegar a los Indiferentes, hay
que hacer una comunicacidén general
que muestre los beneficios persona-
les de ser consciente, como ahorrar
dinero, sin poner mucho el acento en
el aspecto de la sustentabilidad.

ENTUSIASTAS

Este grupo es el segmento mas
consciente- y empoderado, y esta
muy comprometido con los compor-
tamientos y las compras sustenta-
bles. Con una participacidn del 23%,
los Entusiastas tienden a estar so-
brerrepresentados en los mercados
emergentes, especialmente en Afri-
ca.

Es mas probable que a los Entu-
siastas les interesen los nuevos
productos y servicios sustentables,
y las marcas pueden llegar a ellos
ofreciendo experiencias mejoradas
y exclusivas.

MINIMALISTAS

Segtn el informe, los Minimalis-
tas representan el 22% del mundo
e intentan reducir su huella climati-
ca consumiendo menos y ahorrando



gastos. Los mueve la practicidad y
los cambios chicos, pero con impac-
to. Ligeramente sobrerrepresenta-
dos en Europa y América del Norte,
los Minimalistas suelen expresar
su ambientalismo de una manera
asociada al movimiento del decre-
cimiento.

Para conectar con los Minimalis-
tas, las marcas deberian enfocarse
en productos, servicios y comporta-
mientos rentables que les permitan
reducir suimpacto ambiental sin que
se les vaya de mambo el presupues-
to.

CONCLUSION

En general, el informe de Globes-
can subraya la necesidad de salir del
mensaje Unico y tradicional sobre
sustentabilidad. Al reconocer estos
grupos de consumidores distintos,
el informe dice que las marcas ne-
cesitan adaptar su enfoque para que
coincida con estas mentalidades es-
pecificas.

Pero sibien el informe apunta a las
marcas, también tiene insights cla-
ve para las empresas de impresion
y papel, que se beneficiarian mucho
entendiendo los distintos tipos de
consumidores y su viaje personal ha-
cia la sustentabilidad. ;En qué grupo
recaen sus clientes?
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PEREZ

PEREZ TRADING
COMPANY

Fundada en 1947, Perez Trading Company es
hoy uno de los comercializadores internaciona-
les mds experimentados y reconocidos de papeles
de impresién, empaque, equipos y tecnologia de
vanguardia para América Latina, el Caribe y los
Estados Unidos. Con sede en Miami, Florida y
de propiedad privada, nuestras décadas de expe-
riencia nos brindan una perspectiva global tnica
sobre los mercados que servimos.

-

Al definir oportunidades de mercado y ofrecer re-
sultados positivos, nos hemos ganado la confianza
y el respeto de nuestros valiosos socios comerciales,
tanto clientes como proveedores. Constantemente
los apoyamos navegando a través de las cambiantes
condiciones del mercado de una industria en conti-
nua transformacién. Nuestra receptividad y experien-
cia nos han establecido como una de las compaias
comerciales més sofisticadas y confiables de nuestra
regi6n y nuestros horizontes futuros son ilimitados.

_l b —i R Al . i.l_.__ﬁi

T

s

Tenemos los recursos y las soluciones que pueden beneficiar
a nuestros clientes, ya sea que estén comenzando un nuevo
negocio o expandiendo uno existente. La nueva integracién
de Diego Rodriguez como Commercial Director en la regi6n,
con 26 anos de experiencia en la industria, nos genera una
expansion de amplio espectro en todos los sectores grificos e
industriales .

11-7623-6248 - (1) darodriguez@pereztrading.com







liderazgo y
transformacion

Por Grupo HZ
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Grupo HZ

Un envase es mucho mds que una
simple envoltura: es un producto
disenado para proteger lo que
contiene, conectar a las marcas
con las personas y hacer que
nuestra experiencia de consumo
sea prdctica, fdacil y placentera.

etrds de cada envase hay
Duna historia de innovacion,

trabajo y vision. En Argenti-
na, una parte fundamental de esa
historia la escribié Grupo HZ, pro-
tagonista y motor de cambios que
definieron la evolucién del packa-

ging en la region.

Este afo, Grupo HZ celebra 75
anos de una historia que comenzd
en Lomas del Mirador (Buenos Ai-
res), de un suefio de un emprende-
dor, Herman Zupan, que supo mirar
mas alld de su tiempo. Inspirado por
desarrollos europeos, apostd por in-
corporar tecnologias y procesos in-
éditos en el pals, sentando las bases
de un grupo empresario que, desde
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sus origenes, lleva en su ADN la in-
novacidn y el estar siempre un paso
adelante.

A través de los afos, Grupo HZ
supo ser participe de los principa-
les hitos que marcaron la Industria
Gréfica, como la incorporacion de
la primera impresora offset a cua-
tro colores, lo que marcé un antes y
después en la impresidn de envases
de cartulina en alta calidad.

Las nuevas tecnologias trajeron
con ellas el desarrollo de nuevos
productos que marcaron la memoria
emotiva de los consumidores, como
fue el reemplazo de las tradicionales
latas de galletitas por cajas de micro
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corrugado impresas, que ademas de
proteger el producto, transformaron
la experiencia de consumo. Elegir una
marca en el almacén mirando las ima-
genes del frente del envase se trans-
formd en un nuevo ritual de compra.
Con ese cambio, Grupo HZ logré que
el envase deje de ser un simple con-
tenedor para convertirse también en
un medio de comunicacidn.

Esta evolucién de Grupo HZ fue
posible gracias a una estrategia de
negocios sustentada en tres pilares
fundamentales: integracion vertical,
diversificacion y regionalizacion. La
integracidn vertical, impulsada por
las exigencias de clientes de estar
a la vanguardia, y la busqueda cons-



I

3

tante de innovacion, llevd al Grupo a
incorporar a Papelera del Sur, ase-
gurando el suministro de materias
primas con altos porcentajes de
componente reciclado.

De esta manera, Papelera del Sur
no solo cumple un rol clave en la
cadena de valor del Grupo, sino que
tambiénes laprincipal fuente de em-
pleo calificado en Tornquist (Buenos
Aires) y la Gnica fabricante nacional
de cartulinas recicladas, impulsando
un modelo de econom(a circular que
integra sostenibilidad, desarrollo
local e innovacidn industrial.

La diversificacidn, por su parte, le
permitié a Grupo HZ ofrecer solu-

ciones integrales y acompafar re-
conversiones de packaging, como
el paso de los jabones en polvo en
cajas de corrugado a envases flexi-
bles. Gracias a la produccién de am-
bos tipos de envases en Interpack y
Celomat, el Grupo no solo fue pro-
tagonista de esta transicion, sino
que también le permiti¢ impulsar el
desarrollo de estructuras laminadas
aptas para envasadoras verticales
de alta velocidad, aprendizaje deci-
sivo para adaptarse a los cambios
que transformaron la industria.

Esa experiencia marcé el camino
para una nueva etapa de inversion
tecnoldgica, que potencid el desarro-
llo de materias primas para envases
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flexibles mediante la incorporacion
de extrusoras propias de polietile-
no. Esto permitidé crear estructuras
mas complejas, como doy packs y
trilaminados, en sintonia con el auge
de productos practicos y listos para
consumir. As{, con una visién de me-
jora continua, el Grupo logré opti-
mizar procesos, reducir descartes y
consolidar su liderazgo en envases
flexibles de alto rendimiento.

Finalmente, la regionalizacidn lle-
vé al Grupo a expandirse a Brasil
en 2001 adquiriendo Innovapack y
Selecta en Chile en 2005, acompa-
fando a clientes multinacionales y
generando sinergias en mercados
como los de frutas, bebidas, maris-
cos y comidas preparadas. Ademas,

o8
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su participacién en agrupaciones
internacionales de packaging como
IPG e IFPN le brinda acceso a ten-
dencias globales en sustentabilidad
y tecnologla, fortaleciendo su posi-
cionamiento como referente regio-
nal.

* GRUPO HZ HOY

El liderazgo también implica asu-
mir nuevos desafios. Actualmen-
te, las marcas buscan envases que
protejan el producto y respondan
a consumidores conscientes, com-
binando funcionalidad y sosteni-
bilidad. Grupo HZ acompana esta
transiciéon mediante la innovacién
tecnoldgica y el desarrollo de en-
vases en cartulina con barreras



Hoy, bajo la conduccién de la terce-
ra generacién en su direccidn, Grupo
HZ se consolida como un referen-
te en la Industria, continuando con
el legado que inspird sus primeros
pasos de innovar y generar valor de
manera sostenible para clientes, co-
laboradores y comunidades.

En palabras de la Direccidn: “El ca-
pitalhumano es nuestro mayor valor.
Contamos con expertos que vivieron
la evolucidn de la Industria Gréficay
con nuevas generaciones que impul-
san innovacion y digitalizacidn. Esa
identidad y sentido de pertenencia
nos permite atravesar contextos
complejos y seguir adelante”.

La combinacién de conocimien-
to, compromiso e infraestructura
distingue a Grupo HZ y le ha per-
mitido liderar durante 75 afos la
Industria del Packaging en la re-
gion, creando envases que no solo
contienen al producto sino que
también reflejan mas de siete dé-
cadas de historia.

biodegradables y envases flexibles
con estructuras sostenibles, con-
virtiendo cada cambio en una opor-
tunidad de agregar valor.

El liderazgo de Grupo HZ también
se sustenta en las certificaciones
y procesos que garantizan calidad
e inocuidad. En 1994, Interpack se
convirtié en la primera empresa
grafica argentina en certificar ISO
9001, siendo la nimero 30 del pals.
Hoy, el Grupo suma FSC® PEFC vy
FSSC 22000, aplicadas a todas sus
companias de packaging. Estos lo-
gros, junto con la digitalizacidn y
profesionalizacion de equipos, per-
mitieron pasar de empresa familiar
a multinacional, sin perder cercania
con colaboradores y clientes.
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NUEVO DESARROLLD
PARA PACKAGING

REGICLABLE

Por Pablo Suriano y Diego Garcia
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) SIEGWERK

n un desarrollo colaborativo

las empresas Siegwerk, Borou-

ge y TPN Food Packaging Co,
Ltd (TPN), anunciaron el desarrollo
un stand-up pouch con barrera mo-
nomaterial, totalmente reciclable,
para satisfacer las necesidades de
convertidores, marcas y consumido-
res que buscan envases sostenibles
y de alto rendimiento.

Este producto se convirtid en el
primer stand-up pouch monomate-
rial de su tipo, con principal foco en
la circularidad y el rendimiento de
barreraal ox{geno, propiedad crucial
para alargar la vida Util de alimentos
que en su contacto sufren degrada-
cién de sus nutrientes y pérdida de
propiedades organolépticas.

En cuanto a la circularidad, sucom-
posicién permite una reciclabilidad
del 100% vy la produccidén de polie-
tileno reciclado de alta calidad para
futuras aplicaciones de envasado.

Estainnovadorasoluciénde packa-
ging es el primer desarrollo conjunto
de la colaboracién Siegwerk-Bo-
rouge, donde TPN se encarga de la
produccién del nuevo pouch de fon-
do plano destintable con barrera de
ox{geno. El pouch ofrece una pro-
teccién robusta, una funcionalidad
superior y circularidad gracias a la
tecnologfa de destintado, que per-
mite utilizar polietileno reciclado
de alta calidad como materia prima
para aplicaciones de ciclo siguiente.

El nuevo stand-up pouch de fondo
plano con barrera presenta una es-
tructura laminada triple de polietile-

o (PE). Si bien es monomaterial, el
packaging mantiene una altarigidez,
resistencia mecanica, integridad del
sellado y capacidad de impresidn, lo
que la convierte en una alternativa
inmediata a los laminados multima-
terial tradicionales sin comprome-
ter el rendimiento.
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El avanzado recubrimiento de ba-
rrera de oxigeno de Siegwerk, Cirkit
Oxybar BC1582, y su recubrimiento
de destintado, Cirkit Clearprime,
ofrecen una baja transmisidén de oxi-
geno y permiten un destintado efi-
ciente para el reciclaje de materia-
les impresos al final de su vida util.
Gracias a la experiencia de TPN en
huecograbado, la capa de impresidn
MDO-PE logra una altarigidez y pla-
nitud a velocidades de produccidn
de aproximadamente 200 m/min.
Esta tasa de transmisién de oxigeno
(OTR) resultante es inferior a 1 cc/
m?/d{a a 23°Cy una humedad relati-
va del 50%, comparable a la del PET
metalizado.

Elinnovador disefio del pouch per-
mite la circularidad mediante la tec-
nologia de destintado que delamina
las peliculas impresas para eliminar
las tintas y genera materiales de PE
reciclados sin color de mejor calidad
para el siguiente ciclo de vida.

Esta solucién monomaterial satis-
face las necesidades de convertido-
res, duefos de marcas y consumido-
res que buscan envases sostenibles
y de alto rendimiento para pro-
ductos secos sensibles al oxigeno,
como frutos secos y alimento para
mascotas.

Este proyecto demuestra cémo
la colaboracidn intersectorial pue-

Sobre los autores

Pablo Suriano es Ingeniero
Quimico por la Universidad
Tecnoldgica Nacional y se
desempena como Application
Technology Manager FP & TOB
para Siegwerk South Latam.

de generar soluciones de envasado
escalables y sostenibles. Siegwerk
es uno de los principales provee-
dores mundiales de tintas de im-
presiényrecubrimientos para apli-
caciones de packaging y etiquetas.
Borouge es una empresa petroqui-
mica lider que ofrece soluciones
innovadoras de poliolefina. Por su
parte, TPN Food Packaging Co, Ltd
(TPN), esta consolidado como fa-
bricante lider de envases para ali-
mentos en Tailandia. Al combinar
lacienciade los materiales, lainno-
vacion en tintas y la experiencia en
impresidn y laminacién, Siegwerk,
Borouge y TPN han desarrollado
una solucion practica que impulsa
la transicidn de la industria del en-
vasado hacia la circularidad.

Esta integracion de especialida-
des pone de relieve que la colabora-
cién en toda la cadena de suministro
permite escalar las innovaciones,
acelerar la adopcidn del reciclaje y
promover un ecosistema de envasa-
do mas sostenible.

IEH:
[=]

Diego Garcia es Ingeniero
Civil por la Universidad de
Buenos Aires y MBA Executive
Management Program por la
Universidad de San Andrés.
Actualmente es Head of
Brand Owner Collaboration en
Siegwerk South Latam.
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ormar hoy para transformar el

Laindustria grdfica atraviesa un momento de grandes
transformaciones. La tecnologia avanza, los formatos
evolucionan y las exigencias de calidad se incrementan
dia adia. En este escenario, preparar a las nuevas
generaciones con herramientas sdlidas, criterio técnico
y vision critica ya no es una opcion: es una necesidad
impostergable.

Por Daniela Labarthé
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M

manana en la industria grafica

Gutenberg Futuro: puente
entre formacién y trabajo

A través del programa Gu-
tenberg Futuro, Fundacién Gu-
tenberg impulsa experiencias
que conectan directamente a
estudiantes con los entornos
reales de la produccidn gréfica.
Elenfoque pone enprimer plano
el saber técnico y la compren-
sion integral del flujo de traba-
jo, desde el disefio y la preim-

presién hasta la impresién y el
acabado, sumando una mirada
sobre los procesos, los materia-
lesylagestionde laproduccion.
Los participantes se integran
en procesos productivos rea-
les. Esto se logra al desarrollar
campafas, simular empresas,
colaborar con fundaciones vy
aprender a transformar una
idea en un producto impreso.
El resultado es un aprendizaje
practico que acerca a los futu-

ros profesionales a las dindmi-
casreales de la industria.

El sector como aliado
formativo

Una de las grandes fortale-
zas de este modelo es la co-
laboraciéon  entre  Gutenberg
y las empresas del sector.
A través del Semillero Gréfico,
las companias comparten su ex-
periencia técnica y se involucran
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activamente en la formacidn pro-
fesional, acercando el d&mbito
productivo a quienes estan dando
sus primeros pasos en la industria.
Empresas como Maryna S.A., Mi-
raclon, Eco 3, Tink, Myerhofer,
Tesa, Avery Dennison y Thomson
Reuters acompanan de manera
constante estainiciativa, abriendo
sus plantas, compartiendo tecno-
logias y generando espacios de in-
tercambio que integran larealidad
industrialconelentornoeducativo.
Estas experiencias fortalecen la
articulacion entre produccién vy
aprendizaje técnico, impulsando
una sinergia fundamental, que
permite que los conocimientos se
actualicen y que los procesos pro-
ductivos incorporen nuevas mira-
dasy soluciones.

Una comunidad que

imprime futuro

ElSemillerode Futuros Gréficos
estd conformado por més de 700
estudiantes de escuelas técnicas
con orientacién en produccion
grafica. Son joévenes que inte-
gran la Usina Creativa, un espa-
cio donde participan estudiantes
de la carrera de Disefio Graficoy
Digital y por todos aquellos que
comparten la misma pasidn por la
gréfica que inspira a Gutenberg.
Juntos conforman una comunidad
que aprende haciendo, experi-
mentando y proyectando el futu-
ro de la industria desde hoy.

Formacion con impacto en

la produccion

En Fundacién Gutenberg, la en-
sefianza se concibe como una he-
rramientadedesarrolloproductivo.

Elobjetivo es formar profesiona-
les capaces de intervenir en pro-
cesos reales, optimizar recursos,
elevar estandares de calidad y
aplicar criterios técnicos y crea-
tivos al servicio de la eficiencia.
Este enfoque de “disefio y produc-
cidnenaccion”potencia la innova-
cion, la sustentabilidad y el cre-
cimiento del sector, articulando
tecnologia, conocimiento y com-
promiso con la mejora continua.

Imprimir futuro

Para Fundacion Gutenberg, el
desafio no consiste solamente
en ensenar programas o técnicas.
Es necesario construir espacios
donde lo técnico y lo humano dia-

loguen, donde el aprendizaje se
traduzca enacciény compromiso.
Gutenberg se consolida asi{ como
un modelo de referencia: for-
mar jovenes con conocimiento,
conciencia, vinculo con la indus-
tria y capacidad de transformar.
El futuro de la grafica no se espe-
ra, sino que se disefa, se imprime
y se construye hoy.

Sobre la autora

Daniela Labarthé es
Licenciada en Sociologia por
la Universidad de Buenos
Aires y actualmente ejerce
como Directora Ejecutiva de
Fundacidn Gutenberg.
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Revolucionando los
envases sostenibles

Elpapel de los recubrimientos de barrera funcionales
de Sun Chemical buscan empujar el l[imite de lo posible
en cuanto areciclabilidad y performance para la
industria del packaging.

78 |Argentina Gréfica Cromatica




SunChemical
a member of the DIC group m

Color & Comfort

as tendencias mundiales

de consumo plantean para

la industria del embalaje el
reto de ofrecer soluciones eco-
némicamente viables que com-
binen funcionalidad, estética y
sostenibilidad. En Sun Chemi-
cal,unarespuestaaesteretoes
una innovadora linea de recubri-
mientos de barrera funcionales
que redefinen los estandares
del embalaje sostenible.

Los recubrimientos de barrera
de Sun Chemical estdn disefa-
dos para sustituir las estructuras
multicapa dificiles de reciclar,
ofreciendo proteccién contra el
ox{geno, la humedad, la grasa y
los aceites minerales, sin com-
prometer la reciclabilidad del
sustrato. Esta tecnolog{a permite
alos convertidoresy a los propie-
tarios de marcas reducir el uso de
plastico, mejorar la circularidad
de los envases y cumplir con las
normativas cada vez mas estric-
tas.

La versatilidad de las solu-
ciones de recubrimiento de ba-
rrera de Sun Chemical permite
su aplicacién en papel, cartdén y
peliculas, adaptdndose a enva-
ses de diversos sectores, como
la alimentacidn, la cosmética, la
farmacéuticay los bienes de con-
sumo. Ademas, los recubrimien-
tos pueden aplicarse en lineas de
impresidn existentes, aunque, de-
pendiendo de la aplicacién espe-
c(fica, algunos clientes han opta-
do por invertir en nuevos equipos.

En Latinoamérica, Sun Chemical
estd impulsando varios proyectos
para reemplazar el polietileno (PE)
enenvases de papel y carton conre-
cubrimientos de barrera. La empre-
sa colabora con convertidores, mar-
cas y recicladores para desarrollar
soluciones practicas. Su enfoque
integral considerano solo labarrera
funcional, sino también la resisten-
cia mecanica, la compatibilidad con
tintas y adhesivos, y el comporta-
miento en los procesos de reciclaje.

Como parte de su propuesta
de valor para soluciones inte-
grales, Sun Chemical ofrece el
sistema patentado SunScreen,
un sistema de control en l{nea
que monitorea la aplicacién de
recubrimientos de barrera du-
rante la impresién, garantizan-
do una dosificacién precisa en
gramos por metro cuadrado (g/
m ). También cuenta con la ca-
pacidad de Analisis del Ciclo de
Vida (ACV) para demostrar el
impacto ambiental positivo y la
reduccién de la huella de carbo-
no de las soluciones de embalaje
redisenadas.

El futuro del embalaje reside
en la sostenibilidad, y los recu-
brimientos de barrera funcio-
nales son una pieza clave en esa
transformacién. Sun Chemical
ha planteado estar orgullosa de
liderar este cambio ofrecien-
do tecnologias que protegen
el producto, al consumidor y al
planeta.
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MARTIN CAVA. g™ ﬂ

CALIDAD EN EQUIPAMIENTO
E INSUMOS GRAFICOS

Ventajas
de las planchas ~
sin procesado quimico

Por Departamento Técnico Martin Cava SA
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La implementacion de esta tecnologia
mejora la eficiencia, sustentabilidad y
competitividad en la impresion argentina.
En este articulo se revisan las principales
caracteristicas ofrecidas por el desarrollo
de Avant en esta linea de productos.

aindustria grafica se encuentra
Len un proceso de transforma-

cién hacia la automatizacion y
la sustentabilidad. Las planchas sin
procesado quimico, como las desa-
rrolladas por Avant, se alinean per-
fectamente con estas tendencias,
permitiendo flujos de trabajo mas
agiles y sostenibles. En un futuro

] 4__! cercano, los talleres graficos que
Pe adopten estas tecnologias estaran
{c &, mejor posicionados para competir
-i’- en un mercado global.
- 1 5
2 Sl o | mercado grafico presenta una
= E demanda creciente de compe-
i titividad. Los costos de pro-

L duccidn, la presién por los tiempos
=i de entregay la necesidad de cumplir
i con estdndares medioambientales
se vuelven factores decisivos.

oN ' En este contexto, la tecnologfa

de planchas sin procesado quimico
o emerge como una solucidn clave,
B o 2 permitiendo a las imprentas argen-
tinas que buscan modernizar su flujo
de trabajo, ganar eficiencia y pro-
yectar una imagen sustentable.

- LATECNOLOGIA AVANT

La plancha Avant se diferencia de
los sistemas convencionales porque
elimina por completo la necesidad
de procesadores y quimicos de re-
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velado. Esto significa que, una vez
salida del CTP (Computer-to-Plate),
la plancha esta lista para montarse
en la impresora offset. Este cambio
se traduce en mayor estabilidad en
la tirada, menos desperdicio de pa-
pely tinta durante la puesta en mar-
cha y una calidad mds consistente
de impresion.

Ademas, las planchas Avant tienen
alta calidad, resistencia a la abra-
sidny larga duracion para impresion
en maquinas planas, rotativas y to-
das las aplicaciones UV.

- BENEFICIOS TECNICOS

Una de las principales caracteris-
ticas técnicas de la plancha Avant es
el alto contraste que tiene después
del copiado en el CTP, lo que impli-
ca un beneficio para el maquinista al
momento de la puesta en maquina y
poder hacer un pre-entintado antes
de comenzar a imprimir. La plancha
Avant es compatible con todos los
CTP actuales del mercado.

- BENEFICIOS ECONOMICOS

El impacto econdmico de adop-
tar esta tecnologfa es inmediato. Al
prescindir de quimicos, agua y elec-
tricidad para procesar las planchas,
los costos fijos se reducen. También
se eliminan los gastos de manteni-
miento de equipos de procesadoy se
liberaespacio enplanta.Paramuchas
gréficas argentinas, esto representa
un ahorro anual significativo, tanto
en insumos como en horas de trabajo.

- BENEFICIOS
MEDIOAMBIENTALES

La eliminacién de quimicos vy el
ahorro de agua convierten a la plan-
cha Avant en una solucién amigable
con el medio ambiente. En un con-
texto donde cada vez mas clientes
valoran la sustentabilidad de sus
proveedores, contar con procesos
limpios puede marcar la diferencia a
la hora de ganar licitaciones o con-
tratos con empresas que exigen cer-
tificaciones ambientales. Ademas,
facilita el cumplimiento de regula-
ciones locales e internacionales.

- CASOS DE EXITO

Diversos talleres graficos en Ar-
gentina han reportado mejoras no-
tables tras implementar planchas
Avant. Algunas han registrado aho-
rros de hasta un 80% en consumo de
agua y una reduccion del 100% en
qui{micos. Otras destacan la rapidez
de la puestaen maquinay la estabili-
dad de color en tiradas largas, lo que
mejora la satisfaccion del cliente
final.

La plancha Avant representa un
avance significativo para la impre-
sion offset en Argentina. Combina
beneficios técnicos, econdmicos y
medioambientales en una sola so-
lucion, al tiempo que proyecta una
imagen innovadora y responsable. Su
adopciodn no solo responde a una ne-
cesidad operativa, sino que también
abre la puerta a nuevas oportunida-
des denegocio de la industria grafica.
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nversion y cobertura en
tiempos de volatilidad
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n un contexto macroecono-

mico desafiante, donde la

inflacién muestra una ten-
dencia descendente aunque aun
elevada, las tasas reales positi-
vas comienzan a enfriar la activi-
dad y la incertidumbre cambiaria
vuelve a instalarse tras las ulti-
mas medidas adoptadas por el
Banco Central, el escenario exige
una administracion cuidadosa del
riesgoy de la liquidez. Las empre-
sas, en particular las PyMEs del
sector grafico, deben equilibrar
la preservacion del capital con la
necesidad de mantener flexibili-
dad operativa frente a un entorno
incierto.

Durante los Ultimos meses, el
mercado local mostré un reaco-
modamiento de expectativas. La
suba en el riesgo pals, impulsada
por la calda en los precios de los
bonos soberanos, reintrodujo vo-
latilidad tanto en el tipo de cam-
bio como en las tasas de interés.
En ese marco, los instrumentos
ajustables por inflacién (CER)
y las colocaciones dolarizadas
volvieron a posicionarse como
alternativas de cobertura para
preservar valor frente a la incer-
tidumbre.

Entre las estrategias mas utili-
zadas se destacan:

m Bonos CER de corto plazo, que
acompanan la evolucidén de la
inflacién y permiten resguar-
dar el poder adquisitivo

m Obligaciones negociables do-
larizadas de emisores privados
con buen historial crediticio,
que ofrecen rendimientos en
moneda dura.

m Fondos comunes de inversidn
con estrategias mixtas —com-
binando activos CER, ddélar
linked y renta variable—, idea-
les para diversificar riesgo.

m Para perfiles més sofisticados,
bonos soberanos ley extranje-
ra, cuyas paridades aln refle-
jan precios de oportunidad, si
el escenario es el optimista.

El desafio central pasa por ad-
ministrar la liquidez y mantener
la capacidad de reaccidn ante los
cambios del entorno politico y
econdmico. Aun con sus limitacio-
nes, el mercado de capitales ar-
gentino contintia ofreciendo he-
rramientas valiosas de cobertura
y financiamiento, especialmente
relevantes para quienes buscan
profesionalizar la gestién finan-
cierade suempresa.

De caraalos préximos meses, la
atencidén estard puesta en cuatro
variables clave:

1. Observar si el Gobierno ten-
dra la capacidad suficiente
para tejer alianzas que le per-
mitan tener margen de manio-
brabilidad en el Congreso para
implementar las reformas
estructurales que el pais ne-
cesita (laboral, fiscal y previ-
sional).

2. Entender si el esquema cam-
biario le permitira al palis re-
cuperar niveles de competi-
tividad tales que le otorguen
las reservas necesarias pro-
venientes de mayores expor-
taciones de bienes y servicios
y as( poder hacer frente a los
compromisos asumidos con
los Organismos de crédito
internacionales y para hacer
frente a los vencimientos de
deuda del afo préximo.

3. El nivel de la tasa de interés,
que serd determinante para
sostener la actividad sin com-
prometer el equilibrio nominal.

4. La evolucidn del riesgo pals
y la capacidad de rollover de
la deuda, factores esenciales
para recuperar la confianza y
mejorar el acceso al financia-
miento.

En definitiva, méds que adivinar
el futuro, se trata de gestionar
con criterio y flexibilidad un pre-
sente cambiante, aprovechando
las oportunidades que ofrece el
propio mercado.

Sobre el autor:

Gonzalo Vallejo es Licenciado
en Administracidn de
Empresas por la Universidad
de San Andrés y Mdster en
Finanzas por la Universidad
Torcuato Di Tella. Actualmente
se desempena como Managing
Director en CRITERIA, empresa
acargo de la Asesoria
Financiera de FAIGA.
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Grupo
BAUTEC

Desde el proyecto
de obra inicial hasta
el dltimo detalle en
la ejecucion, algunos
recaudos evitan
dolores de cabeza

y aseguran que la
produccion no pare.

| momento de planificar una
Aobra en una planta industrial,
ya sea desde cero oreforman-
do lo existente, hay varios factores
que conviene tener en cuenta para

que el proceso sea lo més fluido po-
sible y no se transforme en un caos.

Lo primero es elegir una empresa
constructora con experiencia com-
probable en el rubro. No es lo mismo
construir un galpén que una nave
industrial con pisos de alta perfor-
mance o sistemas de aislamiento
térmico especificos. La trayectoria
y la solvencia técnica son clave para
garantizar los plazos y el presupues-
to, algo que en Argentina no es facil
cumplir.

Uno de los puntos mas criticos
suele ser el piso industrial. Si se eli-
gen sistemas tradicionales, a la lar-
ga pueden aparecer juntas abiertas,
desniveles o un desgaste prematu-
ro. Hoy existen alternativas, como
los pisos continuos sin juntas —con
panos de hasta 1.500 m? ofrecidos
por Bautec- que reducen mante-
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Grupo Bautec asumid la nueva asesoria de FAIGA en materia construccién y expansion edilicia.
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nimiento y mejoran la durabilidad.
También estd la opcidn de los pisos
de planitud restringida, indispensa-
bles para depdsitos automaticos u
operaciones log{sticas de alta pre-
cision.

Otro temano menor es la estructu-
ra. Si es metdlica, conviene que esté
disefada y fabricada con control de
calidad desde el origen, idealmente
desde la bobina de acero, para ase-
gurar su resistencia y durabilidad.
Sistemas como las estructuras de
alma llena -una de las especialida-
des de Bautec- permiten grandes
luces y alturas, ademds de ofrecer
buenas alternativas de aislacion
térmica, algo cada vez mas relevan-
te para la eficiencia energética.

Si en cambio se trata de una am-
pliacién o remodelacion, el asunto
se complica un poco mas, ya que en-
tran en juego otros factores:

m La calidad de los materiales y el
control del polvo para no afectar
areas de produccion.

m Un plan de obra realista que per-
mita a la empresa seguir operan-
do, aunque sea en modalidad re-
ducida

m Elimpacto en el consumo energg-
tico durante la obra.

Enestos casos, la experienciade la
constructora es fundamental. No es
solo saber construir, sino también
como convivir con la produccién
en marcha. La adaptabilidad de los
equipos, la proteccidn de las areas
sensibles y una programacion de-
tallada que evite alterar los ritmos
productivos son esenciales. Con
recaudos como cercos herméticos,
manejo de polvillo y circuitos inter-
nos bien definidos, se puede traba-
jar sin invadir ni contaminar.

En definitiva, mas alld de los as-
pectos técnicos, lo que termina mar-
cando la diferencia es contar con un
partner que entienda los tiempos y
las necesidades de la industria, que
se ponga la camiseta del cliente y
se haga cargo de los impondera-
bles que suelen aparecer. Porque
una obra industrial no es solo ce-
mento y hierro: es poder seguir pro-
duciendo mientras se construye el
futuro.

- SOBRE BAUTEC

Bautec cuenta con mas de 33 afnos
anos en el mercado de la construc-
cion industrial y logistica, con de-
partamento de ingenier(a propio y
profesionales altamente capacita-
dos tanto en la parte de proyecto
como en la de resolucion en obra.

Dentro de la industria grafica, Bau-
tec ha acompanado y desarrollado
proyectos a la medida del cliente,
muchos de ellos bajo la modalidad
“llave en mano”, concentrando lares-
ponsabilidad de todos los rubros de
la obra.

La experiencia acumulada por el
Grupo le permite actualmente ofre-
cer una amplia gama de soluciones,
desde pisos industriales, insumos y
estructuras a medida fabricadas en
conformidad con normas internacio-
nales de calidad.

Para respaldar estas capacidades,
Bautec cuenta con una planta in-
dustrial en Campana de 14.000 m?
equipada con tecnologia de dltima
generacidén, un depdsito en Pache-
co de 4.000 m? sobre un predio de
20.000 m?, y 800 m? de oficinas en
Beccar, lo que garantiza capacidad
operativa, logistica y técnica para
proyectos de gran escala.
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Con mds de 25 anos de experiencia en el sector
grdfico, DB Distribuidora Argentina SA es hoy uno
de los proveedores integrales mds completos del
pais.
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apropuestade DB combinainsumos de primera
calidad, tecnologia de punta, un equipo técni-
co-comercial con cobertura nacional y la visidn
clara de acompanar a la industria gréfica argentina
con soluciones reales y un compromiso permanente.

Para comprender cémo funciona esta organiza-
cion, Argentina Gréfica Cromatica converso con el
Gerente Comercial, Marcelo Tri{as, y el Gerente Téc-
nico, Diego Chapman, para conocer sus principales

lanzamientos, como estdn expandiendo su cober-
tura nacional y el propio diferencial de servicio que
ellos mismos denominan como “Valor DB".

» Argentina Grafica Cromatica: ; Cudles son los pro-
ductos destacados que actualmente comercializa
DB Distribuidora Argentina?

» Marcelo Trias: Nuestro catdlogo refleja el com-

promiso que tenemos con la innovaciény la calidad.

En tintas, trabajamos con Hostmann, una marca de

A




referencia. También ofrecemos cauchos Phoenix/
Continental, foil stamping, BOPP Omega y tintas UV
Zeller e Image.

En el segmento de papeles autoadhesivos, dis-
tribuimos productos de UPM, reconocidos por su
excelente performance y aceptacién en el mercado
local.

» Diego Chapman: Ademas, avanzamos en el desa-
rrollo y fabricacién de adhesivos Imprestick, una
linea pensada para cubrir todas las necesidades de
la industria en cuanto al pegado de cajas de cartdn
y cartulina, junto con barnices UV sin benzofenona,
que estan disponibles en diferentes viscosidades.

» MT: Estamos convencidos de que, al ofrecer una
gama tan completa, ayudamos a nuestros

clientes a trabajar con eficiencia y se-

guridad, sabiendo que todo lo que

necesitan pueden encontrarlo en

un solo proveedor.

» AGC: ;Qué novedades pue-
den compartirnos sobre el
segmento de cartulinas?

» MT: Una de las grandes noti-

cias de este ano es la alianza

estratégica con la firma Ibema,

que nos permite distribuir car-

tulinas Impona, Naturale, Supera'y

Supera White, todas de alta calidad y

homologadas en la mayor(a de los labora-

torios.

Para brindar un mejor servicio, incorporamos un
depdsito exclusivo de 3.000 m y una cortadora de
ultima generacion, lo que nos permite personalizar
los pedidos y acortar los tiempos de entrega.

Ademas, representamos marcas como April y Ki-
pas, pensadas para ampliar lagama de prestaciones
enrubros diversos.

» AGC: ;Qué avances pueden contarnos en otros
segmentos técnicos del proceso grdfico?
» DC: En el rubro planchas, continuamos con nuestra
linea propia Omega, reconocida por su alta estabili-
dady versatilidad en las tres versiones disponibles,
Max termal positiva, CTcP y SK, que son planchas
sin qu{mico negativa.
Ademas, para continuar mejorando la oferta de
materiales y calidades, firmamos un convenio dere-
presentacién con Fujifilm que nos permite trabajar
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con tecnolog(a japonesa de vanguardia en offset de
alta demanda.

Esta nueva alianza suma también fotopolimeros
flexograficos, permitiéndonos ampliar nuestro por-
tfolio e incorporar polimeros digitales de revelado
al agua Fuji, que se integran a nuestra linea de po-
limeros convencionales y digitales Omega, referen-
tes enimpresidn sobre corrugados.

Por otra parte, en el area de qu{micos y productos
de limpieza, incorporamos la linea de la firma Eggen
(Alemania), con soluciones especificas para el man-
tenimiento de equipos.

Finalmente, en barnices, destacamos el lanzamien-
to del Imprefix 409 (mate), el Imprefix 410, y el cons-

tante desarrollo de barnices barrera aptos
para contacto con alimentos, que res-
ponden a una necesidad creciente
delsector. Todo esto estd avalado
por un laboratorio propio de en-
sayos y controles, que garanti-
za continuidad y estabilidad en

la elaboraciény el desarrollo.
Este compromiso con la ca-
lidad lo reafirmamos con la
certificacion del sistema de
gestion de calidad 1SO 9000,
otorgada por IRAM a nuestra

planta de produccidn.

» AGC: ;Participaron en ferias y eventos
internacionales?
» MT: Durante 2025 tuvimos presencia activa en
dos ferias internacionales clave, la China Adhesives
and Sealants Expo (Shanghai) y la Label Expo 2025
(Barcelona).

Estas instancias son fundamentales para mante-
nernos actualizados, generar nuevas alianzas glo-
bales y continuar trayendo lo mejor del mundo al
mercado argentino. Para nosotros no se trata solo
de una exposicién, sino de parte del compromiso
con la innovacidn constante.

» AGC: ;Cdmo estd organizada la cobertura comer-
cial de DB en todo el pais?

» MT: Uno de nuestros diferenciales mas importan-

tes es la cobertura 100% nacional. Contamos con

un equipo de representantes comerciales con pre-

sencia permanente o visitas periddicas en cada re-

gioén del pals.



Esto nos permite estar cerca del cliente, aseso-
rarlo de forma personalizada y resolver con rapidez
sus necesidades, sin importar dénde se encuentre.
Es una red profesional y eficiente que trabaja en
conjunto con nuestro equipo técnico y log(stico.

» AGC: ;Qué define el verdadero valor que ofrece
DB al grdfico argentino?

» MT: Mucho se habla del precio, pero creemos

que el valor real no se mide solo en costos, sino

en soluciones concretas, en respaldo técnico, en

BE T STRIB G

agilidad logistica y, especialmente, en el recurso
humano. Nuestro equipo no solo vende productos,
sino que acompana asesoray entiende al impresor
grafico, porque muchos de nosotros venimos de
ese mismo mundo.

La confianza que generamos con nuestros clientes
estd basada en afnos de trabajo, conocimiento téc-
nico y presencia constante, incluso en los momen-
tos de desafio. Esa cercania humana, més alla de la
tecnologiay los insumos, es parte esencial de lo que
[lamamos “el valor DB".
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uestra participaciéon mas re-
N ciente en la 1132 Conferen-

cia Internacional del Trabajo
estuvo marcada por un tema que
domina la conversacion global: lare-
gulacion del trabajo en la economia
de plataformas digitales. Tuvimos la
oportunidad de formar parte activa
de la “Comisién Normativa sobre el
Trabajo Decente en la Econom(a de
Plataformas”, un espacio de nego-
ciacidn tripartita donde se sentaron
las bases para una futura norma in-
ternacional.

- LA ECONOMIA DE
PLATAFORMAS EN EL CENTRO
DE LA ESCENA GLOBAL

La Conferencia de 2025 mar-
cé un punto de inflexidén histdrico.
Tras intensos debates, la Comisidn
y posteriormente el plenario de la
Conferencia tomaron una decisidn
trascendental de avanzar hacia la
elaboracidon de un convenio. Es decir,
un tratado internacional vinculante,
complementado por una Recomen-
dacién con directrices e ideas de
politicas de posible implementacidn.
Para tener dimensidn de la importan-
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cia del debate, tomd no menos de 6
sesiones definir la forma del instru-
mento, no habiendo podido alcanzar
un consenso.

Esto llevd a que haya una votacidn,
circunstancia poco habitual en el
marco de la OIT, donde quedd expre-
samente establecido quiénes que-
rianunauotraformadelinstrumento
a elaborar. Al conocer que estamos
ante un Convenio, acompanado de
una recomendacion, los sucesivos
debates sobre definiciones, alcance
y regulaciones de fondo, no han sido
menos desafiantes. Tengan presente
que cada palabra que se incorpora,
luego serd tenida como ley con las di-
ferentes acepciones e interpretacio-
nes normativas que ello conllevard
en cada legislacidn nacional.

- LOS PUNTOS CRITICOS DEL
DEBATE: NUESTRA VISION
DESDE LA COMISION

Desde nuestra silla en el banco
empleador, fuimos testigos y parti-
cipes de las discusiones que definie-
ron el contorno de la futura norma.
¢Estamos todos de acuerdo de qué



hablamos cuando hablamos de pla-
taformas digitales de trabajo? To-
dos podemos saber que algunas sin
dudas son plataformas, pero la pre-
sencia de elementos automatizados
de decision en programas de confi-
guracion de equipos industriales o de
inteligencia artificial para otro tipo
de desarrollos econdmicos, ¢hard
caer a nuestra industria en una defi-
nicion amplia de plataforma digital
de trabajo? Estos fueron algunos de
los interrogantes principales.

Luego, siguieron debates mas es-
pecificos de la materia de la relacién
empleador-trabajador como por
ejemplo el tipo de clasificacion, si se-
r(a Unicamente una relacién laboral
o se admitir{a, como de hecho existe
en la realidad, la existencia de rela-
ciones autonomas o de prestaciones
independientes para mas de una pla-
taforma, sin necesidad ni intencidn
de subordinacion. Por otro lado, ¢la
mera prestacion de tareas, debe pre-
sumir la relacién de empleo o serd
unarelacidn contractual diferente?

Luego, se debatid largamente so-
bre un concepto nuevo que se quiere
introducir en las relaciones labora-
les que es “la gestion algoritmica”
donde un algoritmo toma decisiones
basadas en datos y este serfa toma-
do como “empleador” o “titular” de la
relacion, sea independiente o laboral.
All{, los puntos mas fuertes de deba-
te se centraron sobre la necesidad
de garantizar la transparencia de los
algoritmos y el derecho de los traba-
jadores a una revision humana de las
decisiones automatizadas que los
afectan, todos puntos defendidos y
planteados arduamente por el sector
trabajador.

Como habitualmente sucede, se
ha debatido ampliamente sobre la
proteccion social y derechos fun-

damentales del trabajo, por existir
jurisdicciones donde las relaciones
auténomas no gozan de ningln gra-
do de proteccidn social e incluso el
reconocimiento del derecho a orga-
nizarse sindicalmente. Como sabran,
Argentina estd bastante avanzada en
términos internacionales en cuanto
a normativas de proteccidn social y
derecho a organizacién sindical, por
lo que este Ultimo punto no traer{a
mayores modificaciones directas a
nuestra normativa. Por dltimo, tam-
bién los trabajadores han mostrado
particular interés en el acceso a los
datos de los “perfiles digitales” de
cada trabajador, de modo de contar
con una especie de certificado de
trabajo de prestaciones en el mar-
co de plataformas digitales, donde
consten sus calificaciones e historial
de prestaciones, entre otros.

- CONCLUSIONES DELA 113®
CONFERENCIA

Al finalizar las dos semanas de tra-
bajo, aclaramos que la elaboracion de
un Convenio estd prevista en discu-
siones bianuales, la Comisién adoptd
un documento preliminar de “conclu-
siones propuestas”. Este texto fue
el resultado de haber podido revisar
Unicamente el 15 por ciento de la to-
talidad de textos y documentos pro-
puestos por la OIT, cuando habitual-
mente, en este primer afo de debate,
una comisién trata mas del 80 por
ciento y en algunos casos la totalidad.
Esto denota en la practica la falta de
acuerdo en muchos puntos importan-
tes y necesidad de debates mayores.

En nuestra opinidn personal, no es-
tan dadas las condiciones para que
se vote y apruebe un convenio pres-
criptivo, siendo como méximo objeti-
vo un convenio basado en principios
generales una posibilidad horizonte
razonable.

Argentina Gréfica Cromatica
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Aunque los detalles finos aun es-
tan por definirse, la direccidn del
viaje es inequivoca. El mundo se
mueve hacia una mayor regulacion
de la economia de plataformas
para garantizar un piso de trabajo
decente. Esto podri{a impactar en
modo diverso, dependiendo exclu-
sivamente del resultado de la con-
ferencia del préximo afno no solo
en las habituales “Plataformas Di-
gitales de Trabajo” sino también en
industrias mds tradicionales que
se apoyan o se sirven de diversos
sistemas o desarrollos que podr{an
quedar encuadradas en la presente
normativa. Este escenario implica-
réd un desafio nuevo e impensado
algunos afios atras.

- NAVEGANDO EL FUTURO:
RECOMENDACIONES
Y PREVENCION DE
CONTINGENCIAS PARAEL
SECTOR EMPLEADOR

Desde nuestra posicidn, la pregun-
ta que nos guia es siempre la misma:
¢Por qué un empresario grafico en
Buenos Aires, Cdérdoba o Rosario
deber{a preocuparse por lo que se
discute a miles de kildmetros de
distancia? La respuesta es contun-
dente, porque las decisiones que se
toman en Ginebra son el borrador
de la legislacidn laboral y decisiones
judiciales del mafana en Argentinay
delinean el campo de juego compe-
titivo en el que operaremos en los
préximos afos.

Lareforma constitucional de 1994
establecid, en su articulo 75, inciso
22, que los tratados internacionales
ratificados por el pa(s tienen jerar-
quia superior a las leyes. ;Qué sig-
nifica esto en la practica? Significa
que las disposiciones de un Conve-
nio de la OIT ratificado prevalecen
sobre cualquier ley nacional que se
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le oponga, ya sea la Ley de Contrato
de Trabajo, un convenio colectivo o
cualquier otra norma de menor je-
rarqufa. Un Convenio ratificado pue-
de, de hecho, derogar tacitamente
articulos de leyes preexistentes o
impedir la sancién de leyes futuras
que lo contradigan.

Ademds, debe tenerse presen-
te que en muchas ocasiones las
redacciones de los documentos
(normativos o no), emanados de la
OIT son genéricas o quedan supe-
ditadas a “la prdctica nacional” o
a “condiciones nacionales”. Esto
quiere decir que cada pais lo apli-
cara de acuerdo a su propio con-
texto normativo y no debe tomar-
se literal la letra de la normativa
internacional sancionada.

Como posibles pasos de accidn
para nuestros empresarios queda,
mantenerse informado de las no-
vedades normativas, evaluar como
tenemos la realidad contractual de
posibles proveedores externos y
conocer de qué modo podria impac-
tar en nuestra realidad diaria estas
modificaciones y reconfiguraciones
normativas internacionales.

Es fundamental comprender que
la redefinicién de conceptos clave
del derecho laboral ya esta en mar-
cha, impulsada por estos debates
internacionales. En este caso, la
“subordinacién”no siempre encuen-
tra las notas tipicas de antafo y
toma nuevas y diversas formas que
van evolucionando. De este modo,
los tribunales argentinos ya estan
comenzando a reconocer estas
nuevas realidades en sus fallos. Por
lo tanto, aferrarse a las definicio-
nes del siglo XX para gestionar las
relaciones laborales del siglo XXI
es una posicidn que abre la puertaa
posibles contingencias.
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Sobre los autores
Sergio Nunes es abogado
por la Universidad del Museo
Social Argentino y titular del
Estudio Nunes & Asoc, que
ejerce la asesoria legal de
FAIGA.

Andrés Nunes es abogado
por la Universidad del Museo
Social Argentino y socio del
Estudio Nunes & Asoc.
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AMCOR REDEFINE
EL FUTURD DEL
PACKAGING SUSTENTABLE

Por Amcor Cono Sur
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Con cuatro plantas en Argentina y una red integrada
en toda laregion, Amcor impulsa una transformacion
que une tecnologia, propdsito y sustentabilidad. Desde
el Cono Sur, la compania refuerza su posicionamiento
global con innovacidn de punta y soluciones que marcan
el rumbo hacia un futuro mds circular.

7 ECOGUARD =————

J

n Sudamérica, Amcor forta-
E lece su liderazgo bajo un con-

cepto que inspira su estrate-
giaregional:“Somos protagonistas
de la transformacién. Somos Cono
Sur.” Esta vision refleja la inte-
gracion de equipos, capacidades y
talentos de Argentina, Chile y Uru-
guay, con un propdsito comun de
construir una operacién mas fuer-
te, agil y conectada.

Launidnregional potenciael creci-
miento, la colaboracién y la capaci-
dad de respuesta ante los desafios
del mercado.

- PRESENCIA INDUSTRIAL EN
ARGENTINA

Amcor Flexibles Argentina cuenta
con cuatro plantas productivas en
el pais ubicadas en San Luis, Chivil-
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coy, Ushuaia y Pilar. Cada una esta
especializada en distintas lineas de
produccién que abastecen a secto-
res clave como alimentos, bebidas,
cuidado personal y farmacéutica.

Estas operaciones combinan inno-
vacion local, estandares globales y
una profunda conexidn con las comu-
nidades donde la compafi(a esta pre-
sente, generando empleo, desarrollo
y valor sustentable a largo plazo.

Argentina Gréfica Cromatica

- TECNOLOGIA Y LIDERAZGO
REGIONAL

Desde América Latina, Amcor im-
pulsa la innovacién con desarrollos
de alta tecnolog{a como elMDO (Ma-
chine Direction Orientation), pro-
ducido en su planta de Lima (Perd).
Este avance da vida a AmPrima®
Plus GENZ2, una pelicula de alto ren-
dimiento 100% reciclable, disefiada
para ofrecer barrera, resistencia y
sellado con la misma eficiencia que
las estructuras multicapa tradicio-
nales, pero con un impacto ambien-
tal mucho menor.

Esta innovacion refuerza el lide-
razgo de Amcor en la regién y su
compromiso con los principios de la
Fundacién Ellen MacArthur, orienta-
dos a una economi(a de los plasticos
mas sustentable.

- PROTEGER EL FUTURO

tegemos el futuro.” Amcor entiende

El motor de la compafia es su pro-
posito: “Juntos nuestros clientes
destacan, mejoramos vidas y pro-



que la sustentabilidad comienza en
su cultura. Por eso promueve valo-
res como la seguridad, la agilidad,
el trabajo en equipo y el cuidado del
planeta. Cada colaborador es prota-
gonista de este proposito, contribu-
yendo a generar un impacto positivo
en las comunidades y en el entorno.

Bajo el valor de Sustentabilidad,
la compania se compromete a crear
un futuro mejor para la empresa, las
personas y el medio ambiente, inte-
grando practicas responsables en
toda su cadena de valor.

- CASO DE EXITO: VACALIN Y
AMPRIMA® PLUS GEN2

Un ejemplo concreto de esta in-
novacion sustentable es la alianza
entre Amcor Flexibles Argentina y
Vacalin, l{der nacional en la produc-
cién de dulce de leche. Buscando un
envase mas practico y sostenible,
Vacalin confié en Amcor para desa-
rrollar un nuevo formato en manga
pastelera reciclable, fabricado con
AmPrima® Plus GEN2, una estructu-
ra a base de polietileno totalmente
lista parareciclar.

Este lanzamiento es el primero de
sutipoen Argentinay no solo mejora
la experiencia del consumidor, sino
que marca un hito en la transicidn
hacia envases mds responsables. La
innovacion Vacalin—Amcor demues-
tra como la colaboracidn y la tecno-
logia pueden transformar productos
tradicionales en soluciones sosteni-
bles de alto valor.

ey epen
Exceso en || EXCESO EN
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Con una combinacién dnica de in-
novacion tecnoldgica, presencia in-
dustrial y compromiso cultural, Am-
cor reafirma su liderazgo en el Cono
Sur y su visidn global de futuro, im-
pulsando una industria de envases
mas eficiente, circular y humana.
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Una Alianza N
Estratégicaparala %
Industria Gréfica—=~——
Argentina

Por Hugo Longobucco

I_G iﬂtengCiéﬂ La reciente integracién de Polo
Films e Innova no es solo la
fOrfGlece e[ union de dos gigantes de la in-
. . dustria, sino la consolidacién de un
SumlﬂlStrO, [G compromiso inquebrantable con
teCnO[Ogl,G y p| nuestros socios de la industria gra-
- fica argentina.
compromiso con
. Con 45 anos de historia, Polo Films
nuestros socios en siempre ha considerado a Argentina

Argenﬁna. como su mercado estratégico. Hoy,
fortalecidos por Innova, reafirma-

mos y profundizamos este compro-
miso, creando una plataforma de va-
lor Ginico para nuestros clientes.

- SUMINISTRO ESTRATEGICO Y
CAPACIDAD AMPLIADA

Nuestra nueva estructura operati-
va, con plantas en Manaus (Norte) y
Montenegro (Sur), crea una ventaja
logistica sin precedentes para Ar-
gentina. Esta sinergia nos permite

Argentina Gréfica Cromatica
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garantizar un suministro mas 3agil,
seguro y predecible, reduciendo la
dependencia de factores externosy
asegurando la continuidad operati-
va de nuestros clientes.

- TECNOLOGIA COMO PRUEBA
DE NUESTRO COMPROMISO

Nuestro liderazgo tecnoldgico es
una herramienta para el éxito de
nuestros socios. La innovacion no
es un fin en s{ mismo, sino un medio
para ofrecer soluciones que gene-
ran valor real. Un claro ejemplo es el
desarrollo de la linea b-flex, filmes
BOPP biodegradables que respon-
den a las crecientes demandas de
sustentabilidad del mercado global
y de los consumidores argentinos.
Este tipo de avances demuestra
nuestra visién de futuro y nuestro
compromiso de mantener a nues-
tros clientes a la vanguardia.

- UNA VISION DE FUTURO
CONJUNTA

M4ds que un proveedor, nos posi-
cionamos como un socio estraté-
gico a largo plazo. Entendemos los
desafios y oportunidades del mer-
cado argentino y estamos aqu{ para
construir un futuro de crecimiento
conjunto. Nuestra inversion en capa-
cidad, logistica y tecnologia es una
inversion directa en el éxito de cada
uno de nuestros clientes en Argenti-
na. Por eso pueden contar con Polo
e Innova para llevar sus proyectos al
siguiente nivel.

Sobre el autor

Hugo Longobucco es Director
de Negocios de Enimar
Representaciones SRL y
Representante en Argentina de
Innova.
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¢LAS ELEGIRIA?

PAUTAR EN MEDIOS NO AUDITADOS ES LO MISMO

A'la hora de pautar en medios, elija la confiabilidad y seguridad en
su inversion publicitaria que sélo un medio auditado por el IVC
puede darle.

Desde hace casi 70 anos y creciendo acorde a los tiempos, el IVC
aporta transparencia al mercado brindando datos reales, haciendo
que la inversion sea segura y efectiva.

Cada medio grafico que certifica la veracidad de informacion con
el IVC, exhibe su logo como garantia de confiabilidad.

UN MEDIO AUDITADO POR EL IVC ES UN MEDIO DE VERDAD

[ §C

INsTITUTO VERIFICADOR
DE CIRCULACIONES

Av. de Mayo 1370 1° piso
Cl085AB0 - CABA.
Tel.Fax.: 5411-5236-4119
info@ivc.org.ar
www.ivc.org.ar

age




Acabados
graficos
que se
sienten.

Generamos valor al
trabajo del impresor.

LAMINADOS
SERIGRAFIA UV
BARNIZADO UV

HOT-STAMPING

Te invitamos a conocer nuestra
planta industrial ubicada en el
Distrito del disefo, en el corazdon
de la ciudad. Adaptada con la
mejor tecnologia y un equipo
humano altamente capacitado.

CENTERBRIL

Empresa lider en brindar soluciones post

impresion para imprentas.

® 5365-9387 L. Rotativas
e Santa Maria del buen aire 456, CABA

e centerbril@centerbril.com

@ @centerbril SEGUINOS!
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PEREZ TRADING
COMPANY

ALCANCE GLOBAL.
PERSPECTIVA LOCAL.

Proporcionando materiales de alta calidad,equipo y
tecnologia de vanguardia para las industrias de impresion
y empaque por mas de 78 afos.




