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) SIEGWERK

n un desarrollo colaborativo

las empresas Siegwerk, Borou-

ge y TPN Food Packaging Co,
Ltd (TPN), anunciaron el desarrollo
un stand-up pouch con barrera mo-
nomaterial, totalmente reciclable,
para satisfacer las necesidades de
convertidores, marcas y consumido-
res que buscan envases sostenibles
y de alto rendimiento.

Este producto se convirtid en el
primer stand-up pouch monomate-
rial de su tipo, con principal foco en
la circularidad y el rendimiento de
barreraal ox{geno, propiedad crucial
para alargar la vida Util de alimentos
que en su contacto sufren degrada-
cién de sus nutrientes y pérdida de
propiedades organolépticas.

En cuanto a la circularidad, sucom-
posicién permite una reciclabilidad
del 100% vy la produccidén de polie-
tileno reciclado de alta calidad para
futuras aplicaciones de envasado.

Estainnovadorasoluciénde packa-
ging es el primer desarrollo conjunto
de la colaboracién Siegwerk-Bo-
rouge, donde TPN se encarga de la
produccién del nuevo pouch de fon-
do plano destintable con barrera de
ox{geno. El pouch ofrece una pro-
teccién robusta, una funcionalidad
superior y circularidad gracias a la
tecnologfa de destintado, que per-
mite utilizar polietileno reciclado
de alta calidad como materia prima
para aplicaciones de ciclo siguiente.

El nuevo stand-up pouch de fondo
plano con barrera presenta una es-
tructura laminada triple de polietile-

o (PE). Si bien es monomaterial, el
packaging mantiene una altarigidez,
resistencia mecanica, integridad del
sellado y capacidad de impresidn, lo
que la convierte en una alternativa
inmediata a los laminados multima-
terial tradicionales sin comprome-
ter el rendimiento.
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El avanzado recubrimiento de ba-
rrera de oxigeno de Siegwerk, Cirkit
Oxybar BC1582, y su recubrimiento
de destintado, Cirkit Clearprime,
ofrecen una baja transmisidén de oxi-
geno y permiten un destintado efi-
ciente para el reciclaje de materia-
les impresos al final de su vida util.
Gracias a la experiencia de TPN en
huecograbado, la capa de impresidn
MDO-PE logra una altarigidez y pla-
nitud a velocidades de produccidn
de aproximadamente 200 m/min.
Esta tasa de transmisién de oxigeno
(OTR) resultante es inferior a 1 cc/
m?/d{a a 23°Cy una humedad relati-
va del 50%, comparable a la del PET
metalizado.

Elinnovador disefio del pouch per-
mite la circularidad mediante la tec-
nologia de destintado que delamina
las peliculas impresas para eliminar
las tintas y genera materiales de PE
reciclados sin color de mejor calidad
para el siguiente ciclo de vida.

Esta solucién monomaterial satis-
face las necesidades de convertido-
res, duefos de marcas y consumido-
res que buscan envases sostenibles
y de alto rendimiento para pro-
ductos secos sensibles al oxigeno,
como frutos secos y alimento para
mascotas.

Este proyecto demuestra cémo
la colaboracidn intersectorial pue-

Sobre los autores

Pablo Suriano es Ingeniero
Quimico por la Universidad
Tecnoldgica Nacional y se
desempena como Application
Technology Manager FP & TOB
para Siegwerk South Latam.

de generar soluciones de envasado
escalables y sostenibles. Siegwerk
es uno de los principales provee-
dores mundiales de tintas de im-
presiényrecubrimientos para apli-
caciones de packaging y etiquetas.
Borouge es una empresa petroqui-
mica lider que ofrece soluciones
innovadoras de poliolefina. Por su
parte, TPN Food Packaging Co, Ltd
(TPN), esta consolidado como fa-
bricante lider de envases para ali-
mentos en Tailandia. Al combinar
lacienciade los materiales, lainno-
vacion en tintas y la experiencia en
impresidn y laminacién, Siegwerk,
Borouge y TPN han desarrollado
una solucion practica que impulsa
la transicidn de la industria del en-
vasado hacia la circularidad.

Esta integracion de especialida-
des pone de relieve que la colabora-
cién en toda la cadena de suministro
permite escalar las innovaciones,
acelerar la adopcidn del reciclaje y
promover un ecosistema de envasa-
do mas sostenible.
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Universidad de San Andrés.
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Brand Owner Collaboration en
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ormar hoy para transformar el

Laindustria grdfica atraviesa un momento de grandes
transformaciones. La tecnologia avanza, los formatos
evolucionan y las exigencias de calidad se incrementan
dia adia. En este escenario, preparar a las nuevas
generaciones con herramientas sdlidas, criterio técnico
y vision critica ya no es una opcion: es una necesidad
impostergable.

Por Daniela Labarthé
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manana en la industria grafica

Gutenberg Futuro: puente
entre formacién y trabajo

A través del programa Gu-
tenberg Futuro, Fundacién Gu-
tenberg impulsa experiencias
que conectan directamente a
estudiantes con los entornos
reales de la produccidn gréfica.
Elenfoque pone enprimer plano
el saber técnico y la compren-
sion integral del flujo de traba-
jo, desde el disefio y la preim-

presién hasta la impresién y el
acabado, sumando una mirada
sobre los procesos, los materia-
lesylagestionde laproduccion.
Los participantes se integran
en procesos productivos rea-
les. Esto se logra al desarrollar
campafas, simular empresas,
colaborar con fundaciones vy
aprender a transformar una
idea en un producto impreso.
El resultado es un aprendizaje
practico que acerca a los futu-

ros profesionales a las dindmi-
casreales de la industria.

El sector como aliado
formativo

Una de las grandes fortale-
zas de este modelo es la co-
laboraciéon  entre  Gutenberg
y las empresas del sector.
A través del Semillero Gréfico,
las companias comparten su ex-
periencia técnica y se involucran
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activamente en la formacidn pro-
fesional, acercando el d&mbito
productivo a quienes estan dando
sus primeros pasos en la industria.
Empresas como Maryna S.A., Mi-
raclon, Eco 3, Tink, Myerhofer,
Tesa, Avery Dennison y Thomson
Reuters acompanan de manera
constante estainiciativa, abriendo
sus plantas, compartiendo tecno-
logias y generando espacios de in-
tercambio que integran larealidad
industrialconelentornoeducativo.
Estas experiencias fortalecen la
articulacion entre produccién vy
aprendizaje técnico, impulsando
una sinergia fundamental, que
permite que los conocimientos se
actualicen y que los procesos pro-
ductivos incorporen nuevas mira-
dasy soluciones.

Una comunidad que

imprime futuro

ElSemillerode Futuros Gréficos
estd conformado por més de 700
estudiantes de escuelas técnicas
con orientacién en produccion
grafica. Son joévenes que inte-
gran la Usina Creativa, un espa-
cio donde participan estudiantes
de la carrera de Disefio Graficoy
Digital y por todos aquellos que
comparten la misma pasidn por la
gréfica que inspira a Gutenberg.
Juntos conforman una comunidad
que aprende haciendo, experi-
mentando y proyectando el futu-
ro de la industria desde hoy.

Formacion con impacto en

la produccion

En Fundacién Gutenberg, la en-
sefianza se concibe como una he-
rramientadedesarrolloproductivo.

Elobjetivo es formar profesiona-
les capaces de intervenir en pro-
cesos reales, optimizar recursos,
elevar estandares de calidad y
aplicar criterios técnicos y crea-
tivos al servicio de la eficiencia.
Este enfoque de “disefio y produc-
cidnenaccion”potencia la innova-
cion, la sustentabilidad y el cre-
cimiento del sector, articulando
tecnologia, conocimiento y com-
promiso con la mejora continua.

Imprimir futuro

Para Fundacion Gutenberg, el
desafio no consiste solamente
en ensenar programas o técnicas.
Es necesario construir espacios
donde lo técnico y lo humano dia-

loguen, donde el aprendizaje se
traduzca enacciény compromiso.
Gutenberg se consolida asi{ como
un modelo de referencia: for-
mar jovenes con conocimiento,
conciencia, vinculo con la indus-
tria y capacidad de transformar.
El futuro de la grafica no se espe-
ra, sino que se disefa, se imprime
y se construye hoy.

Sobre la autora

Daniela Labarthé es
Licenciada en Sociologia por
la Universidad de Buenos
Aires y actualmente ejerce
como Directora Ejecutiva de
Fundacidn Gutenberg.
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Revolucionando los
envases sostenibles

Elpapel de los recubrimientos de barrera funcionales
de Sun Chemical buscan empujar el l[imite de lo posible
en cuanto areciclabilidad y performance para la
industria del packaging.
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SunChemical
a member of the DIC group m

Color & Comfort

as tendencias mundiales

de consumo plantean para

la industria del embalaje el
reto de ofrecer soluciones eco-
némicamente viables que com-
binen funcionalidad, estética y
sostenibilidad. En Sun Chemi-
cal,unarespuestaaesteretoes
una innovadora linea de recubri-
mientos de barrera funcionales
que redefinen los estandares
del embalaje sostenible.

Los recubrimientos de barrera
de Sun Chemical estdn disefa-
dos para sustituir las estructuras
multicapa dificiles de reciclar,
ofreciendo proteccién contra el
ox{geno, la humedad, la grasa y
los aceites minerales, sin com-
prometer la reciclabilidad del
sustrato. Esta tecnolog{a permite
alos convertidoresy a los propie-
tarios de marcas reducir el uso de
plastico, mejorar la circularidad
de los envases y cumplir con las
normativas cada vez mas estric-
tas.

La versatilidad de las solu-
ciones de recubrimiento de ba-
rrera de Sun Chemical permite
su aplicacién en papel, cartdén y
peliculas, adaptdndose a enva-
ses de diversos sectores, como
la alimentacidn, la cosmética, la
farmacéuticay los bienes de con-
sumo. Ademas, los recubrimien-
tos pueden aplicarse en lineas de
impresidn existentes, aunque, de-
pendiendo de la aplicacién espe-
c(fica, algunos clientes han opta-
do por invertir en nuevos equipos.

En Latinoamérica, Sun Chemical
estd impulsando varios proyectos
para reemplazar el polietileno (PE)
enenvases de papel y carton conre-
cubrimientos de barrera. La empre-
sa colabora con convertidores, mar-
cas y recicladores para desarrollar
soluciones practicas. Su enfoque
integral considerano solo labarrera
funcional, sino también la resisten-
cia mecanica, la compatibilidad con
tintas y adhesivos, y el comporta-
miento en los procesos de reciclaje.

Como parte de su propuesta
de valor para soluciones inte-
grales, Sun Chemical ofrece el
sistema patentado SunScreen,
un sistema de control en l{nea
que monitorea la aplicacién de
recubrimientos de barrera du-
rante la impresién, garantizan-
do una dosificacién precisa en
gramos por metro cuadrado (g/
m ). También cuenta con la ca-
pacidad de Analisis del Ciclo de
Vida (ACV) para demostrar el
impacto ambiental positivo y la
reduccién de la huella de carbo-
no de las soluciones de embalaje
redisenadas.

El futuro del embalaje reside
en la sostenibilidad, y los recu-
brimientos de barrera funcio-
nales son una pieza clave en esa
transformacién. Sun Chemical
ha planteado estar orgullosa de
liderar este cambio ofrecien-
do tecnologias que protegen
el producto, al consumidor y al
planeta.
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MARTIN CAVA. g™ ﬂ

CALIDAD EN EQUIPAMIENTO
E INSUMOS GRAFICOS

Ventajas
de las planchas ~
sin procesado quimico

Por Departamento Técnico Martin Cava SA
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La implementacion de esta tecnologia
mejora la eficiencia, sustentabilidad y
competitividad en la impresion argentina.
En este articulo se revisan las principales
caracteristicas ofrecidas por el desarrollo
de Avant en esta linea de productos.

aindustria grafica se encuentra
Len un proceso de transforma-

cién hacia la automatizacion y
la sustentabilidad. Las planchas sin
procesado quimico, como las desa-
rrolladas por Avant, se alinean per-
fectamente con estas tendencias,
permitiendo flujos de trabajo mas
agiles y sostenibles. En un futuro

] 4__! cercano, los talleres graficos que
Pe adopten estas tecnologias estaran
{c &, mejor posicionados para competir
-i’- en un mercado global.
- 1 5
2 Sl o | mercado grafico presenta una
= E demanda creciente de compe-
i titividad. Los costos de pro-

L duccidn, la presién por los tiempos
=i de entregay la necesidad de cumplir
i con estdndares medioambientales
se vuelven factores decisivos.

oN ' En este contexto, la tecnologfa

de planchas sin procesado quimico
o emerge como una solucidn clave,
B o 2 permitiendo a las imprentas argen-
tinas que buscan modernizar su flujo
de trabajo, ganar eficiencia y pro-
yectar una imagen sustentable.

- LATECNOLOGIA AVANT

La plancha Avant se diferencia de
los sistemas convencionales porque
elimina por completo la necesidad
de procesadores y quimicos de re-

Argentina Grafica Cromatica

81‘



‘82

Argentina Gréfica Cromatica



velado. Esto significa que, una vez
salida del CTP (Computer-to-Plate),
la plancha esta lista para montarse
en la impresora offset. Este cambio
se traduce en mayor estabilidad en
la tirada, menos desperdicio de pa-
pely tinta durante la puesta en mar-
cha y una calidad mds consistente
de impresion.

Ademas, las planchas Avant tienen
alta calidad, resistencia a la abra-
sidny larga duracion para impresion
en maquinas planas, rotativas y to-
das las aplicaciones UV.

- BENEFICIOS TECNICOS

Una de las principales caracteris-
ticas técnicas de la plancha Avant es
el alto contraste que tiene después
del copiado en el CTP, lo que impli-
ca un beneficio para el maquinista al
momento de la puesta en maquina y
poder hacer un pre-entintado antes
de comenzar a imprimir. La plancha
Avant es compatible con todos los
CTP actuales del mercado.

- BENEFICIOS ECONOMICOS

El impacto econdmico de adop-
tar esta tecnologfa es inmediato. Al
prescindir de quimicos, agua y elec-
tricidad para procesar las planchas,
los costos fijos se reducen. También
se eliminan los gastos de manteni-
miento de equipos de procesadoy se
liberaespacio enplanta.Paramuchas
gréficas argentinas, esto representa
un ahorro anual significativo, tanto
en insumos como en horas de trabajo.

- BENEFICIOS
MEDIOAMBIENTALES

La eliminacién de quimicos vy el
ahorro de agua convierten a la plan-
cha Avant en una solucién amigable
con el medio ambiente. En un con-
texto donde cada vez mas clientes
valoran la sustentabilidad de sus
proveedores, contar con procesos
limpios puede marcar la diferencia a
la hora de ganar licitaciones o con-
tratos con empresas que exigen cer-
tificaciones ambientales. Ademas,
facilita el cumplimiento de regula-
ciones locales e internacionales.

- CASOS DE EXITO

Diversos talleres graficos en Ar-
gentina han reportado mejoras no-
tables tras implementar planchas
Avant. Algunas han registrado aho-
rros de hasta un 80% en consumo de
agua y una reduccion del 100% en
qui{micos. Otras destacan la rapidez
de la puestaen maquinay la estabili-
dad de color en tiradas largas, lo que
mejora la satisfaccion del cliente
final.

La plancha Avant representa un
avance significativo para la impre-
sion offset en Argentina. Combina
beneficios técnicos, econdmicos y
medioambientales en una sola so-
lucion, al tiempo que proyecta una
imagen innovadora y responsable. Su
adopciodn no solo responde a una ne-
cesidad operativa, sino que también
abre la puerta a nuevas oportunida-
des denegocio de la industria grafica.
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) CRITERIA

nversion y cobertura en
tiempos de volatilidad

Por Gonzalo Vallejos

'
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Herramientas del mercado de capitales argentino
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n un contexto macroecono-

mico desafiante, donde la

inflacién muestra una ten-
dencia descendente aunque aun
elevada, las tasas reales positi-
vas comienzan a enfriar la activi-
dad y la incertidumbre cambiaria
vuelve a instalarse tras las ulti-
mas medidas adoptadas por el
Banco Central, el escenario exige
una administracion cuidadosa del
riesgoy de la liquidez. Las empre-
sas, en particular las PyMEs del
sector grafico, deben equilibrar
la preservacion del capital con la
necesidad de mantener flexibili-
dad operativa frente a un entorno
incierto.

Durante los Ultimos meses, el
mercado local mostré un reaco-
modamiento de expectativas. La
suba en el riesgo pals, impulsada
por la calda en los precios de los
bonos soberanos, reintrodujo vo-
latilidad tanto en el tipo de cam-
bio como en las tasas de interés.
En ese marco, los instrumentos
ajustables por inflacién (CER)
y las colocaciones dolarizadas
volvieron a posicionarse como
alternativas de cobertura para
preservar valor frente a la incer-
tidumbre.

Entre las estrategias mas utili-
zadas se destacan:

m Bonos CER de corto plazo, que
acompanan la evolucidén de la
inflacién y permiten resguar-
dar el poder adquisitivo

m Obligaciones negociables do-
larizadas de emisores privados
con buen historial crediticio,
que ofrecen rendimientos en
moneda dura.

m Fondos comunes de inversidn
con estrategias mixtas —com-
binando activos CER, ddélar
linked y renta variable—, idea-
les para diversificar riesgo.

m Para perfiles més sofisticados,
bonos soberanos ley extranje-
ra, cuyas paridades aln refle-
jan precios de oportunidad, si
el escenario es el optimista.

El desafio central pasa por ad-
ministrar la liquidez y mantener
la capacidad de reaccidn ante los
cambios del entorno politico y
econdmico. Aun con sus limitacio-
nes, el mercado de capitales ar-
gentino contintia ofreciendo he-
rramientas valiosas de cobertura
y financiamiento, especialmente
relevantes para quienes buscan
profesionalizar la gestién finan-
cierade suempresa.

De caraalos préximos meses, la
atencidén estard puesta en cuatro
variables clave:

1. Observar si el Gobierno ten-
dra la capacidad suficiente
para tejer alianzas que le per-
mitan tener margen de manio-
brabilidad en el Congreso para
implementar las reformas
estructurales que el pais ne-
cesita (laboral, fiscal y previ-
sional).

2. Entender si el esquema cam-
biario le permitira al palis re-
cuperar niveles de competi-
tividad tales que le otorguen
las reservas necesarias pro-
venientes de mayores expor-
taciones de bienes y servicios
y as( poder hacer frente a los
compromisos asumidos con
los Organismos de crédito
internacionales y para hacer
frente a los vencimientos de
deuda del afo préximo.

3. El nivel de la tasa de interés,
que serd determinante para
sostener la actividad sin com-
prometer el equilibrio nominal.

4. La evolucidn del riesgo pals
y la capacidad de rollover de
la deuda, factores esenciales
para recuperar la confianza y
mejorar el acceso al financia-
miento.

En definitiva, méds que adivinar
el futuro, se trata de gestionar
con criterio y flexibilidad un pre-
sente cambiante, aprovechando
las oportunidades que ofrece el
propio mercado.

Sobre el autor:
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Grupo
BAUTEC

Desde el proyecto
de obra inicial hasta
el dltimo detalle en
la ejecucion, algunos
recaudos evitan
dolores de cabeza

y aseguran que la
produccion no pare.

| momento de planificar una
Aobra en una planta industrial,
ya sea desde cero oreforman-
do lo existente, hay varios factores
que conviene tener en cuenta para

que el proceso sea lo més fluido po-
sible y no se transforme en un caos.

Lo primero es elegir una empresa
constructora con experiencia com-
probable en el rubro. No es lo mismo
construir un galpén que una nave
industrial con pisos de alta perfor-
mance o sistemas de aislamiento
térmico especificos. La trayectoria
y la solvencia técnica son clave para
garantizar los plazos y el presupues-
to, algo que en Argentina no es facil
cumplir.

Uno de los puntos mas criticos
suele ser el piso industrial. Si se eli-
gen sistemas tradicionales, a la lar-
ga pueden aparecer juntas abiertas,
desniveles o un desgaste prematu-
ro. Hoy existen alternativas, como
los pisos continuos sin juntas —con
panos de hasta 1.500 m? ofrecidos
por Bautec- que reducen mante-
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Grupo Bautec asumid la nueva asesoria de FAIGA en materia construccién y expansion edilicia.
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nimiento y mejoran la durabilidad.
También estd la opcidn de los pisos
de planitud restringida, indispensa-
bles para depdsitos automaticos u
operaciones log{sticas de alta pre-
cision.

Otro temano menor es la estructu-
ra. Si es metdlica, conviene que esté
disefada y fabricada con control de
calidad desde el origen, idealmente
desde la bobina de acero, para ase-
gurar su resistencia y durabilidad.
Sistemas como las estructuras de
alma llena -una de las especialida-
des de Bautec- permiten grandes
luces y alturas, ademds de ofrecer
buenas alternativas de aislacion
térmica, algo cada vez mas relevan-
te para la eficiencia energética.

Si en cambio se trata de una am-
pliacién o remodelacion, el asunto
se complica un poco mas, ya que en-
tran en juego otros factores:

m La calidad de los materiales y el
control del polvo para no afectar
areas de produccion.

m Un plan de obra realista que per-
mita a la empresa seguir operan-
do, aunque sea en modalidad re-
ducida

m Elimpacto en el consumo energg-
tico durante la obra.

Enestos casos, la experienciade la
constructora es fundamental. No es
solo saber construir, sino también
como convivir con la produccién
en marcha. La adaptabilidad de los
equipos, la proteccidn de las areas
sensibles y una programacion de-
tallada que evite alterar los ritmos
productivos son esenciales. Con
recaudos como cercos herméticos,
manejo de polvillo y circuitos inter-
nos bien definidos, se puede traba-
jar sin invadir ni contaminar.

En definitiva, mas alld de los as-
pectos técnicos, lo que termina mar-
cando la diferencia es contar con un
partner que entienda los tiempos y
las necesidades de la industria, que
se ponga la camiseta del cliente y
se haga cargo de los impondera-
bles que suelen aparecer. Porque
una obra industrial no es solo ce-
mento y hierro: es poder seguir pro-
duciendo mientras se construye el
futuro.

- SOBRE BAUTEC

Bautec cuenta con mas de 33 afnos
anos en el mercado de la construc-
cion industrial y logistica, con de-
partamento de ingenier(a propio y
profesionales altamente capacita-
dos tanto en la parte de proyecto
como en la de resolucion en obra.

Dentro de la industria grafica, Bau-
tec ha acompanado y desarrollado
proyectos a la medida del cliente,
muchos de ellos bajo la modalidad
“llave en mano”, concentrando lares-
ponsabilidad de todos los rubros de
la obra.

La experiencia acumulada por el
Grupo le permite actualmente ofre-
cer una amplia gama de soluciones,
desde pisos industriales, insumos y
estructuras a medida fabricadas en
conformidad con normas internacio-
nales de calidad.

Para respaldar estas capacidades,
Bautec cuenta con una planta in-
dustrial en Campana de 14.000 m?
equipada con tecnologia de dltima
generacidén, un depdsito en Pache-
co de 4.000 m? sobre un predio de
20.000 m?, y 800 m? de oficinas en
Beccar, lo que garantiza capacidad
operativa, logistica y técnica para
proyectos de gran escala.
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Con mds de 25 anos de experiencia en el sector
grdfico, DB Distribuidora Argentina SA es hoy uno
de los proveedores integrales mds completos del
pais.
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apropuestade DB combinainsumos de primera
calidad, tecnologia de punta, un equipo técni-
co-comercial con cobertura nacional y la visidn
clara de acompanar a la industria gréfica argentina
con soluciones reales y un compromiso permanente.

Para comprender cémo funciona esta organiza-
cion, Argentina Gréfica Cromatica converso con el
Gerente Comercial, Marcelo Tri{as, y el Gerente Téc-
nico, Diego Chapman, para conocer sus principales

lanzamientos, como estdn expandiendo su cober-
tura nacional y el propio diferencial de servicio que
ellos mismos denominan como “Valor DB".

» Argentina Grafica Cromatica: ; Cudles son los pro-
ductos destacados que actualmente comercializa
DB Distribuidora Argentina?

» Marcelo Trias: Nuestro catdlogo refleja el com-

promiso que tenemos con la innovaciény la calidad.

En tintas, trabajamos con Hostmann, una marca de

A




referencia. También ofrecemos cauchos Phoenix/
Continental, foil stamping, BOPP Omega y tintas UV
Zeller e Image.

En el segmento de papeles autoadhesivos, dis-
tribuimos productos de UPM, reconocidos por su
excelente performance y aceptacién en el mercado
local.

» Diego Chapman: Ademas, avanzamos en el desa-
rrollo y fabricacién de adhesivos Imprestick, una
linea pensada para cubrir todas las necesidades de
la industria en cuanto al pegado de cajas de cartdn
y cartulina, junto con barnices UV sin benzofenona,
que estan disponibles en diferentes viscosidades.

» MT: Estamos convencidos de que, al ofrecer una
gama tan completa, ayudamos a nuestros

clientes a trabajar con eficiencia y se-

guridad, sabiendo que todo lo que

necesitan pueden encontrarlo en

un solo proveedor.

» AGC: ;Qué novedades pue-
den compartirnos sobre el
segmento de cartulinas?

» MT: Una de las grandes noti-

cias de este ano es la alianza

estratégica con la firma Ibema,

que nos permite distribuir car-

tulinas Impona, Naturale, Supera'y

Supera White, todas de alta calidad y

homologadas en la mayor(a de los labora-

torios.

Para brindar un mejor servicio, incorporamos un
depdsito exclusivo de 3.000 m y una cortadora de
ultima generacion, lo que nos permite personalizar
los pedidos y acortar los tiempos de entrega.

Ademas, representamos marcas como April y Ki-
pas, pensadas para ampliar lagama de prestaciones
enrubros diversos.

» AGC: ;Qué avances pueden contarnos en otros
segmentos técnicos del proceso grdfico?
» DC: En el rubro planchas, continuamos con nuestra
linea propia Omega, reconocida por su alta estabili-
dady versatilidad en las tres versiones disponibles,
Max termal positiva, CTcP y SK, que son planchas
sin qu{mico negativa.
Ademas, para continuar mejorando la oferta de
materiales y calidades, firmamos un convenio dere-
presentacién con Fujifilm que nos permite trabajar
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con tecnolog(a japonesa de vanguardia en offset de
alta demanda.

Esta nueva alianza suma también fotopolimeros
flexograficos, permitiéndonos ampliar nuestro por-
tfolio e incorporar polimeros digitales de revelado
al agua Fuji, que se integran a nuestra linea de po-
limeros convencionales y digitales Omega, referen-
tes enimpresidn sobre corrugados.

Por otra parte, en el area de qu{micos y productos
de limpieza, incorporamos la linea de la firma Eggen
(Alemania), con soluciones especificas para el man-
tenimiento de equipos.

Finalmente, en barnices, destacamos el lanzamien-
to del Imprefix 409 (mate), el Imprefix 410, y el cons-

tante desarrollo de barnices barrera aptos
para contacto con alimentos, que res-
ponden a una necesidad creciente
delsector. Todo esto estd avalado
por un laboratorio propio de en-
sayos y controles, que garanti-
za continuidad y estabilidad en

la elaboraciény el desarrollo.
Este compromiso con la ca-
lidad lo reafirmamos con la
certificacion del sistema de
gestion de calidad 1SO 9000,
otorgada por IRAM a nuestra

planta de produccidn.

» AGC: ;Participaron en ferias y eventos
internacionales?
» MT: Durante 2025 tuvimos presencia activa en
dos ferias internacionales clave, la China Adhesives
and Sealants Expo (Shanghai) y la Label Expo 2025
(Barcelona).

Estas instancias son fundamentales para mante-
nernos actualizados, generar nuevas alianzas glo-
bales y continuar trayendo lo mejor del mundo al
mercado argentino. Para nosotros no se trata solo
de una exposicién, sino de parte del compromiso
con la innovacidn constante.

» AGC: ;Cdmo estd organizada la cobertura comer-
cial de DB en todo el pais?

» MT: Uno de nuestros diferenciales mas importan-

tes es la cobertura 100% nacional. Contamos con

un equipo de representantes comerciales con pre-

sencia permanente o visitas periddicas en cada re-

gioén del pals.



Esto nos permite estar cerca del cliente, aseso-
rarlo de forma personalizada y resolver con rapidez
sus necesidades, sin importar dénde se encuentre.
Es una red profesional y eficiente que trabaja en
conjunto con nuestro equipo técnico y log(stico.

» AGC: ;Qué define el verdadero valor que ofrece
DB al grdfico argentino?

» MT: Mucho se habla del precio, pero creemos

que el valor real no se mide solo en costos, sino

en soluciones concretas, en respaldo técnico, en

BE T STRIB G

agilidad logistica y, especialmente, en el recurso
humano. Nuestro equipo no solo vende productos,
sino que acompana asesoray entiende al impresor
grafico, porque muchos de nosotros venimos de
ese mismo mundo.

La confianza que generamos con nuestros clientes
estd basada en afnos de trabajo, conocimiento téc-
nico y presencia constante, incluso en los momen-
tos de desafio. Esa cercania humana, més alla de la
tecnologiay los insumos, es parte esencial de lo que
[lamamos “el valor DB".
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DEBATE LABORAL MUNDIA

Por Sergio y Andrés Nunes
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uestra participaciéon mas re-
N ciente en la 1132 Conferen-

cia Internacional del Trabajo
estuvo marcada por un tema que
domina la conversacion global: lare-
gulacion del trabajo en la economia
de plataformas digitales. Tuvimos la
oportunidad de formar parte activa
de la “Comisién Normativa sobre el
Trabajo Decente en la Econom(a de
Plataformas”, un espacio de nego-
ciacidn tripartita donde se sentaron
las bases para una futura norma in-
ternacional.

- LA ECONOMIA DE
PLATAFORMAS EN EL CENTRO
DE LA ESCENA GLOBAL

La Conferencia de 2025 mar-
cé un punto de inflexidén histdrico.
Tras intensos debates, la Comisidn
y posteriormente el plenario de la
Conferencia tomaron una decisidn
trascendental de avanzar hacia la
elaboracidon de un convenio. Es decir,
un tratado internacional vinculante,
complementado por una Recomen-
dacién con directrices e ideas de
politicas de posible implementacidn.
Para tener dimensidn de la importan-
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cia del debate, tomd no menos de 6
sesiones definir la forma del instru-
mento, no habiendo podido alcanzar
un consenso.

Esto llevd a que haya una votacidn,
circunstancia poco habitual en el
marco de la OIT, donde quedd expre-
samente establecido quiénes que-
rianunauotraformadelinstrumento
a elaborar. Al conocer que estamos
ante un Convenio, acompanado de
una recomendacion, los sucesivos
debates sobre definiciones, alcance
y regulaciones de fondo, no han sido
menos desafiantes. Tengan presente
que cada palabra que se incorpora,
luego serd tenida como ley con las di-
ferentes acepciones e interpretacio-
nes normativas que ello conllevard
en cada legislacidn nacional.

- LOS PUNTOS CRITICOS DEL
DEBATE: NUESTRA VISION
DESDE LA COMISION

Desde nuestra silla en el banco
empleador, fuimos testigos y parti-
cipes de las discusiones que definie-
ron el contorno de la futura norma.
¢Estamos todos de acuerdo de qué



hablamos cuando hablamos de pla-
taformas digitales de trabajo? To-
dos podemos saber que algunas sin
dudas son plataformas, pero la pre-
sencia de elementos automatizados
de decision en programas de confi-
guracion de equipos industriales o de
inteligencia artificial para otro tipo
de desarrollos econdmicos, ¢hard
caer a nuestra industria en una defi-
nicion amplia de plataforma digital
de trabajo? Estos fueron algunos de
los interrogantes principales.

Luego, siguieron debates mas es-
pecificos de la materia de la relacién
empleador-trabajador como por
ejemplo el tipo de clasificacion, si se-
r(a Unicamente una relacién laboral
o se admitir{a, como de hecho existe
en la realidad, la existencia de rela-
ciones autonomas o de prestaciones
independientes para mas de una pla-
taforma, sin necesidad ni intencidn
de subordinacion. Por otro lado, ¢la
mera prestacion de tareas, debe pre-
sumir la relacién de empleo o serd
unarelacidn contractual diferente?

Luego, se debatid largamente so-
bre un concepto nuevo que se quiere
introducir en las relaciones labora-
les que es “la gestion algoritmica”
donde un algoritmo toma decisiones
basadas en datos y este serfa toma-
do como “empleador” o “titular” de la
relacion, sea independiente o laboral.
All{, los puntos mas fuertes de deba-
te se centraron sobre la necesidad
de garantizar la transparencia de los
algoritmos y el derecho de los traba-
jadores a una revision humana de las
decisiones automatizadas que los
afectan, todos puntos defendidos y
planteados arduamente por el sector
trabajador.

Como habitualmente sucede, se
ha debatido ampliamente sobre la
proteccion social y derechos fun-

damentales del trabajo, por existir
jurisdicciones donde las relaciones
auténomas no gozan de ningln gra-
do de proteccidn social e incluso el
reconocimiento del derecho a orga-
nizarse sindicalmente. Como sabran,
Argentina estd bastante avanzada en
términos internacionales en cuanto
a normativas de proteccidn social y
derecho a organizacién sindical, por
lo que este Ultimo punto no traer{a
mayores modificaciones directas a
nuestra normativa. Por dltimo, tam-
bién los trabajadores han mostrado
particular interés en el acceso a los
datos de los “perfiles digitales” de
cada trabajador, de modo de contar
con una especie de certificado de
trabajo de prestaciones en el mar-
co de plataformas digitales, donde
consten sus calificaciones e historial
de prestaciones, entre otros.

- CONCLUSIONES DELA 113®
CONFERENCIA

Al finalizar las dos semanas de tra-
bajo, aclaramos que la elaboracion de
un Convenio estd prevista en discu-
siones bianuales, la Comisién adoptd
un documento preliminar de “conclu-
siones propuestas”. Este texto fue
el resultado de haber podido revisar
Unicamente el 15 por ciento de la to-
talidad de textos y documentos pro-
puestos por la OIT, cuando habitual-
mente, en este primer afo de debate,
una comisién trata mas del 80 por
ciento y en algunos casos la totalidad.
Esto denota en la practica la falta de
acuerdo en muchos puntos importan-
tes y necesidad de debates mayores.

En nuestra opinidn personal, no es-
tan dadas las condiciones para que
se vote y apruebe un convenio pres-
criptivo, siendo como méximo objeti-
vo un convenio basado en principios
generales una posibilidad horizonte
razonable.

Argentina Gréfica Cromatica
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Aunque los detalles finos aun es-
tan por definirse, la direccidn del
viaje es inequivoca. El mundo se
mueve hacia una mayor regulacion
de la economia de plataformas
para garantizar un piso de trabajo
decente. Esto podri{a impactar en
modo diverso, dependiendo exclu-
sivamente del resultado de la con-
ferencia del préximo afno no solo
en las habituales “Plataformas Di-
gitales de Trabajo” sino también en
industrias mds tradicionales que
se apoyan o se sirven de diversos
sistemas o desarrollos que podr{an
quedar encuadradas en la presente
normativa. Este escenario implica-
réd un desafio nuevo e impensado
algunos afios atras.

- NAVEGANDO EL FUTURO:
RECOMENDACIONES
Y PREVENCION DE
CONTINGENCIAS PARAEL
SECTOR EMPLEADOR

Desde nuestra posicidn, la pregun-
ta que nos guia es siempre la misma:
¢Por qué un empresario grafico en
Buenos Aires, Cdérdoba o Rosario
deber{a preocuparse por lo que se
discute a miles de kildmetros de
distancia? La respuesta es contun-
dente, porque las decisiones que se
toman en Ginebra son el borrador
de la legislacidn laboral y decisiones
judiciales del mafana en Argentinay
delinean el campo de juego compe-
titivo en el que operaremos en los
préximos afos.

Lareforma constitucional de 1994
establecid, en su articulo 75, inciso
22, que los tratados internacionales
ratificados por el pa(s tienen jerar-
quia superior a las leyes. ;Qué sig-
nifica esto en la practica? Significa
que las disposiciones de un Conve-
nio de la OIT ratificado prevalecen
sobre cualquier ley nacional que se
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le oponga, ya sea la Ley de Contrato
de Trabajo, un convenio colectivo o
cualquier otra norma de menor je-
rarqufa. Un Convenio ratificado pue-
de, de hecho, derogar tacitamente
articulos de leyes preexistentes o
impedir la sancién de leyes futuras
que lo contradigan.

Ademds, debe tenerse presen-
te que en muchas ocasiones las
redacciones de los documentos
(normativos o no), emanados de la
OIT son genéricas o quedan supe-
ditadas a “la prdctica nacional” o
a “condiciones nacionales”. Esto
quiere decir que cada pais lo apli-
cara de acuerdo a su propio con-
texto normativo y no debe tomar-
se literal la letra de la normativa
internacional sancionada.

Como posibles pasos de accidn
para nuestros empresarios queda,
mantenerse informado de las no-
vedades normativas, evaluar como
tenemos la realidad contractual de
posibles proveedores externos y
conocer de qué modo podria impac-
tar en nuestra realidad diaria estas
modificaciones y reconfiguraciones
normativas internacionales.

Es fundamental comprender que
la redefinicién de conceptos clave
del derecho laboral ya esta en mar-
cha, impulsada por estos debates
internacionales. En este caso, la
“subordinacién”no siempre encuen-
tra las notas tipicas de antafo y
toma nuevas y diversas formas que
van evolucionando. De este modo,
los tribunales argentinos ya estan
comenzando a reconocer estas
nuevas realidades en sus fallos. Por
lo tanto, aferrarse a las definicio-
nes del siglo XX para gestionar las
relaciones laborales del siglo XXI
es una posicidn que abre la puertaa
posibles contingencias.
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AMCOR REDEFINE
EL FUTURD DEL
PACKAGING SUSTENTABLE

Por Amcor Cono Sur
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Con cuatro plantas en Argentina y una red integrada
en toda laregion, Amcor impulsa una transformacion
que une tecnologia, propdsito y sustentabilidad. Desde
el Cono Sur, la compania refuerza su posicionamiento
global con innovacidn de punta y soluciones que marcan
el rumbo hacia un futuro mds circular.

7 ECOGUARD =————

J

n Sudamérica, Amcor forta-
E lece su liderazgo bajo un con-

cepto que inspira su estrate-
giaregional:“Somos protagonistas
de la transformacién. Somos Cono
Sur.” Esta vision refleja la inte-
gracion de equipos, capacidades y
talentos de Argentina, Chile y Uru-
guay, con un propdsito comun de
construir una operacién mas fuer-
te, agil y conectada.

Launidnregional potenciael creci-
miento, la colaboracién y la capaci-
dad de respuesta ante los desafios
del mercado.

- PRESENCIA INDUSTRIAL EN
ARGENTINA

Amcor Flexibles Argentina cuenta
con cuatro plantas productivas en
el pais ubicadas en San Luis, Chivil-

Argentina Gréfica Cromatica
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coy, Ushuaia y Pilar. Cada una esta
especializada en distintas lineas de
produccién que abastecen a secto-
res clave como alimentos, bebidas,
cuidado personal y farmacéutica.

Estas operaciones combinan inno-
vacion local, estandares globales y
una profunda conexidn con las comu-
nidades donde la compafi(a esta pre-
sente, generando empleo, desarrollo
y valor sustentable a largo plazo.

Argentina Gréfica Cromatica

- TECNOLOGIA Y LIDERAZGO
REGIONAL

Desde América Latina, Amcor im-
pulsa la innovacién con desarrollos
de alta tecnolog{a como elMDO (Ma-
chine Direction Orientation), pro-
ducido en su planta de Lima (Perd).
Este avance da vida a AmPrima®
Plus GENZ2, una pelicula de alto ren-
dimiento 100% reciclable, disefiada
para ofrecer barrera, resistencia y
sellado con la misma eficiencia que
las estructuras multicapa tradicio-
nales, pero con un impacto ambien-
tal mucho menor.

Esta innovacion refuerza el lide-
razgo de Amcor en la regién y su
compromiso con los principios de la
Fundacién Ellen MacArthur, orienta-
dos a una economi(a de los plasticos
mas sustentable.

- PROTEGER EL FUTURO

tegemos el futuro.” Amcor entiende

El motor de la compafia es su pro-
posito: “Juntos nuestros clientes
destacan, mejoramos vidas y pro-



que la sustentabilidad comienza en
su cultura. Por eso promueve valo-
res como la seguridad, la agilidad,
el trabajo en equipo y el cuidado del
planeta. Cada colaborador es prota-
gonista de este proposito, contribu-
yendo a generar un impacto positivo
en las comunidades y en el entorno.

Bajo el valor de Sustentabilidad,
la compania se compromete a crear
un futuro mejor para la empresa, las
personas y el medio ambiente, inte-
grando practicas responsables en
toda su cadena de valor.

- CASO DE EXITO: VACALIN Y
AMPRIMA® PLUS GEN2

Un ejemplo concreto de esta in-
novacion sustentable es la alianza
entre Amcor Flexibles Argentina y
Vacalin, l{der nacional en la produc-
cién de dulce de leche. Buscando un
envase mas practico y sostenible,
Vacalin confié en Amcor para desa-
rrollar un nuevo formato en manga
pastelera reciclable, fabricado con
AmPrima® Plus GEN2, una estructu-
ra a base de polietileno totalmente
lista parareciclar.

Este lanzamiento es el primero de
sutipoen Argentinay no solo mejora
la experiencia del consumidor, sino
que marca un hito en la transicidn
hacia envases mds responsables. La
innovacion Vacalin—Amcor demues-
tra como la colaboracidn y la tecno-
logia pueden transformar productos
tradicionales en soluciones sosteni-
bles de alto valor.

ey epen
Exceso en || EXCESO EN
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REPOSTERO
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- —

Con una combinacién dnica de in-
novacion tecnoldgica, presencia in-
dustrial y compromiso cultural, Am-
cor reafirma su liderazgo en el Cono
Sur y su visidn global de futuro, im-
pulsando una industria de envases
mas eficiente, circular y humana.

Argentina Gréfica Cromatica
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Una Alianza N
Estratégicaparala %
Industria Gréfica—=~——
Argentina

Por Hugo Longobucco

I_G iﬂtengCiéﬂ La reciente integracién de Polo
Films e Innova no es solo la
fOrfGlece e[ union de dos gigantes de la in-
. . dustria, sino la consolidacién de un
SumlﬂlStrO, [G compromiso inquebrantable con
teCnO[Ogl,G y p| nuestros socios de la industria gra-
- fica argentina.
compromiso con
. Con 45 anos de historia, Polo Films
nuestros socios en siempre ha considerado a Argentina

Argenﬁna. como su mercado estratégico. Hoy,
fortalecidos por Innova, reafirma-

mos y profundizamos este compro-
miso, creando una plataforma de va-
lor Ginico para nuestros clientes.

- SUMINISTRO ESTRATEGICO Y
CAPACIDAD AMPLIADA

Nuestra nueva estructura operati-
va, con plantas en Manaus (Norte) y
Montenegro (Sur), crea una ventaja
logistica sin precedentes para Ar-
gentina. Esta sinergia nos permite

Argentina Gréfica Cromatica
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garantizar un suministro mas 3agil,
seguro y predecible, reduciendo la
dependencia de factores externosy
asegurando la continuidad operati-
va de nuestros clientes.

- TECNOLOGIA COMO PRUEBA
DE NUESTRO COMPROMISO

Nuestro liderazgo tecnoldgico es
una herramienta para el éxito de
nuestros socios. La innovacion no
es un fin en s{ mismo, sino un medio
para ofrecer soluciones que gene-
ran valor real. Un claro ejemplo es el
desarrollo de la linea b-flex, filmes
BOPP biodegradables que respon-
den a las crecientes demandas de
sustentabilidad del mercado global
y de los consumidores argentinos.
Este tipo de avances demuestra
nuestra visién de futuro y nuestro
compromiso de mantener a nues-
tros clientes a la vanguardia.

- UNA VISION DE FUTURO
CONJUNTA

M4ds que un proveedor, nos posi-
cionamos como un socio estraté-
gico a largo plazo. Entendemos los
desafios y oportunidades del mer-
cado argentino y estamos aqu{ para
construir un futuro de crecimiento
conjunto. Nuestra inversion en capa-
cidad, logistica y tecnologia es una
inversion directa en el éxito de cada
uno de nuestros clientes en Argenti-
na. Por eso pueden contar con Polo
e Innova para llevar sus proyectos al
siguiente nivel.

Sobre el autor

Hugo Longobucco es Director
de Negocios de Enimar
Representaciones SRL y
Representante en Argentina de
Innova.
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¢LAS ELEGIRIA?

PAUTAR EN MEDIOS NO AUDITADOS ES LO MISMO

A'la hora de pautar en medios, elija la confiabilidad y seguridad en
su inversion publicitaria que sélo un medio auditado por el IVC
puede darle.

Desde hace casi 70 anos y creciendo acorde a los tiempos, el IVC
aporta transparencia al mercado brindando datos reales, haciendo
que la inversion sea segura y efectiva.

Cada medio grafico que certifica la veracidad de informacion con
el IVC, exhibe su logo como garantia de confiabilidad.

UN MEDIO AUDITADO POR EL IVC ES UN MEDIO DE VERDAD

[ §C

INsTITUTO VERIFICADOR
DE CIRCULACIONES

Av. de Mayo 1370 1° piso
Cl085AB0 - CABA.
Tel.Fax.: 5411-5236-4119
info@ivc.org.ar
www.ivc.org.ar

age




Acabados
graficos
que se
sienten.

Generamos valor al
trabajo del impresor.

LAMINADOS
SERIGRAFIA UV
BARNIZADO UV

HOT-STAMPING

Te invitamos a conocer nuestra
planta industrial ubicada en el
Distrito del disefo, en el corazdon
de la ciudad. Adaptada con la
mejor tecnologia y un equipo
humano altamente capacitado.

CENTERBRIL

Empresa lider en brindar soluciones post

impresion para imprentas.

® 5365-9387 L. Rotativas
e Santa Maria del buen aire 456, CABA

e centerbril@centerbril.com

@ @centerbril SEGUINOS!
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PEREZ
_

PEREZ TRADING
COMPANY

ALCANCE GLOBAL.
PERSPECTIVA LOCAL.

Proporcionando materiales de alta calidad,equipo y
tecnologia de vanguardia para las industrias de impresion
y empaque por mas de 78 afos.




